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اسامی انتصابی بکار رفته و ارائه مطالب در این اثر به معنای اظهار هر گونه نظر و عقیده از سوی سازمان خواربار و کشاورزی ملل متحد )فائو( 
در ارتباط با جایگاه قانونی یا وضعیت توسعه هر کشور، سرزمین، شهر یا منطقه و همچنین مقامات مسئول آن یا ذکر سرحدها یا مرزهای آن 
نیستند. ذکر نام شرکتها یا محصولات خاص تولیدکنندگان، اعم از موارد ثبت شده یا ثبت نشده، به معنای تأیید یا توصیه این موارد از سوی 

فائو در مقایسه با سایر موارد دارای ماهیت مشابه که ذکر نشده‌اند، نیست. 

نقطه نظرات مندرج در این مجلد مربوط به نویسندگان آن است و الزاما بیانگر دیدگاههای فائو نمی‌باشند. 

مسئولیت نقطه نظرات مندرج در موارد نگاشته شده توسط اعضای پروژه سینر-جی صرفا برعهده نویسندگان است و ضرورتا دیدگاههای 
کمیسیون اروپا را منعکس نمی‌کنند. علاوه بر این، کمیسیون اروپا یا هر شخص دیگر که از سوی این کمیسیون اقدام می‌کند مسئول استفاده 

بالقوه اطلاعات مندرج در این مجلد نیست. 

تمام حقوق مادی و معنوی ترجمه فارسی اثر حاضر به موسسه فدرال مالکیت فکری سوئيس تعلق دارد.
©Swiss Federal Institute of Intellectual Property, 2023 (Persian Translation) 
©FAO, 2009-2010 (English Second Edition)

اطلاعات کتابشناسی: 
    موضوع: 

SF 494/5 :رده بندی کنگره
رده بندی دیویی: 630/9

شماره کتابشناسی ملی: 9614772 

Agricultural geography :جغرافیای کشاورزی
Produce trade -- Government policy :فراورده‌های کشاورزی -- صنعت و تجارت -- سیاست دولت

Food supply – Government policy :مواد غذایی -- تأمین -- سیاست دولت
Food supply – Planning :مواد غذایی -- تأمین -- برنامه‌ریزی

Agricultural ecology :کشاورزی -- بوم‌شناسی

تهران، انتشارات گنج دانش، 1403
چاپ اول، 1000 نسخه

چاپ: خاتم نو، صحافی: یکتافر، ناظر چاپ: کتایون کیا
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برنامه فائو در خصوص کیفیت مرتبط با مبدأ جغرافیایی 
در ســطح جهانــی، انتظــارات اجتماعــی و مطالبــات مصرف‌کننــدگان بــرای محصــولات غذایــی و کشــاورزی دارای نشــانه خــاص 
کیفیــت مخصوصــا در ارتبــاط بــا مبــدأ، آداب و رســوم و دانــش تجربــی خــاص رو بــه افزایــش هســتند. ارتقــا و حفــظ چنیــن 
ــر بطــور  ــر باشــد.این ام ــدگان مؤث ــی و انتخــاب مصرف‌کنن ــوع غذای ــر توســعه روســتایی، تن ــد ب ــت مبدأ‌محــوری1 می‌توان کیفی
خــاص نتیجــه حفــظ و ارتقــای منابــع محلــی طبیعــی، فرهنگــی و اجتماعــی اســت. عــاوه بــر ایــن، توســعه اخیــر برنامه‌هــای 
جدید،ازجملــه نشــانه‌های جغرافیایــی2، مســتلزم راهنمایــی اســت. در ایــن راســتا، فائــو برنامــه‌ای را در ســال 2007 بــا موضــوع 
کیفیــت مبدأمحــور بــه منظــور پیشــبرد توســعه روســتایی از طریــق کمــک بــه کشــورهای عضــو و دســت‌اندرکاران در  اجــرای 
ــا موقعیتهــای  ــق ب برنامه‌هــای کیفیــت مبدأمحــور، هــم در ســطح نهــادی و هــم در ســطح تولیدکننــدگان، آغازکــرد کــه مطاب

متفــاوت اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی طراحــی شــده اســت.
برای اطلاعات بیشتر بنگرید به تارنمای مندرج در پانویس3.

ــاخت  ــش زیرس ــدگان و بخ ــه و مصرف‌کنن ــت از تغذی ــش حمای ــن بخ ــکاری مابی ــه هم ــو، نتیج ــدوده فائ ــا در مح ــن راهنم ای
ــدار  ــا هــدف بهبــود توســعه پای ــع کشــاورزی اســت کــه هــر دو حامــی توســعه برنامه‌هــای کیفیــت خــاص ب روســتایی و صنای

هســتند. 

ــه وزارت کشــاورزی و  ــی خــود را نســبت ب ــو مراتــب قدردان بخــش خدمــات کیفیــت غــذا و اســتاندارد فائ
شــیلات فرانســه بــرای کمــک بــه پــروژه صنــدوق مالــی در زمینــه کیفیــت خــاص )2007 الــی 2010( کــه 
از توســعه دانــش و تحلیــل تجربــه کشــورهای عضــو در زمینــه کیفیــت مبدأمحورجغرافیایــی حمایــت نمــوده 

و همچنیــن امــکان انتشــار ایــن راهنمــا را فراهــم نمــوده اعــام می‌نمایــد. 

تقویــت پژوهــش بین‌المللــی در خصــوص نشــانه‌های جغرافیایــی )ســینر-جی( پــروژه پژوهشــی و شــبکه حمایــت 
ــه توســط  ــه 2008 اســت ک ــی ژوئی ــه 2005 ال ــن م ــت 1-8: پژوهــش سیاســت‌محور(4 مابی ــا )اولوی ــه اروپ شــده توســط جامع
ــروژه ســینر-جی  ــروژه هماهنگــی می‌شــد. هــدف پ ــان پ ــان پای ــا زم ــر6 از 2007 ت ــل آل ــا ســال 2007 و ژی برتیــل ســیلندر5 ت
عبارتســت از ایجــاد و تبــادل مبنــای علمــی منســجم جهانــی در زمینــه شــرایط اقتصــادی، حقوقــی، نهــادی و اجتماعی-فرهنگــی 
ــت.  ــح اس ــتگذاری صحی ــرای سیاس ــش ب ــت اثربخ ــه حمای ــور ارائ ــه منظ ــی ب ــن کار علم ــی. ای ــانه‌های جغرافیای ــت نش موفقی
ــی کمکهــای بســیاری از پژوهشــگران و مطالعــات مــوردی اســتوار اســت. کنسرســیوم ســینر-جی  ــر شــبکه جهان ســینر-جی ب
مراتــب تقدیــر خــود را نســبت بــه کمکهــای مالــی جامعــه اروپــا تحــت برنامــه چارچــوب ششــم بــرای پژوهــش، توســعه فنــاوری 

و فعالیتهــای اثباتــی بــرای پــروژه هدفمنــد خــاص پژوهــش ســینر-جی7 اعــام مــی‌دارد. 
برای اطلاعات بیشتر بنگرید به تارنمای مندرج در پانویس8. 
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درآمدی بر ترجمه انگلیسی 
ــا مبــدأ جغرافیایــی و  ــان: راهنمــای ترویــج و ارتقــای کیفیــت مرتبــط ب کتــاب »مرتبط‌ســازی مناطــق، مــردم و محصــولات آن
نشــانه هــای جغرافیایــی پایــدار« کــه توســط ســازمان جهانــی غــذا و کشــاورزی )فائــو( منتشــر شــده اســت را بایــد از مهم‌تریــن 
ــع مرجــع موجــود در حــوزه‌ی نشــانه‌های جغرافیایــی دانســت. ایــن کتــاب کــه محصــول همــکاری کارشناســان برنامــه‌ی  مناب
کیفیــت و مبــدأ فائــو و متخصصــان شــبکه‌ و پــروژه‌ی تحقیقاتــی ســینرجی اســت عــاوه بــر زبــان اصلــی آن یعنــی انگلیســی، تــا 

کنــون بــه پنــج زبــان دیگــر نیــز ترجمــه شــده اســت. 

ــت و  ــه کیفی ــی دارد ک ــه محصولات ــت فکــری اســت، اشــاره ب ــورد بحــث در مالکی ــات م ــه از موضوع ــی، ک نشــانه‌های جغرافیای
شــهرت خــود را وام‌دار اقلیــم خــاص و یــا دانــش مردمــان مبــدأ جغرافیایی‌شــان هســتند. چنانکــه در ایــن کتــاب بــه تفصیــل 
پرداختــه خواهــد شــد، ترویــج و ارتقــای ایــن محصــولات، مســیری اســت بــرای توســعه‌ی پایــدار بــه ویــژه در مناطــق روســتایی 
ــوان منبعــی ارزشــمند تلقــی کــرد  ــاب حاضــر را می‌ت ــر جــای گــذارد. کت ــوب اقتصــادی و فرهنگــی ب ــار مطل ــد آث کــه می‌توان
ــت نشــانه‌های  ــا کیفیــت مبدأ‌محــور و نظــام مدیری ــاره محصــولات ب ــه حجــم بزرگــی از اطلاعــات درب کــه امــکان دسترســی ب
ــه کارشناســان  ــان از جمل ــرای طیــف وســیعی از مخاطب ــردی ب ــن رو، مرجعــی اســت کارب ــی‌آورد. از ای ــی را فراهــم م جغرافیای
ــا نشــانه‌های جغرافیایــی در ســازمان‌های دولتــی، تولیدکننــدگان محصــولات مبدأ‌محــور، مشــاوران، محققــان و تمــام  مرتبــط ب

کســانی کــه بــه نحــوی بــا ایــن موضــوع ســر و کار دارنــد. 

ــروژه‌ی  ــب پ ــدرال مالکیــت فکــری ســوئیس و در قال ــی مؤسســه‌ی ف ــت مال ــه همــت و حمای ــاب، ب ــن کت ترجمــه‌ی فارســی ای
مالکیــت فکــری ایــران و ســوئیس )ایرســیپ( انجــام شــده اســت. پــروژه‌ی ایرســیپ، پــروژه‌ی همــکاری میــان دولــت جمهــوری 
اســامی ایــران و کنفدراســیون ســوئیس در حــوزه‌ی مالکیــت فکــری اســت کــه در پــی تفاهمنامــه‌ی منعقــده میــان دو دولــت 
ــت نظــام  ــرای تقوی ــران ب ــت ای ــای دول ــروژه از تلاش‌ه ــن پ ــران اجــرا می‌شــود. ای ــار ســال در ای ــدت چه ــه م از ســال ۱۳۹۸ ب
مالکیــت فکــری ایــران بــرای بهبــود رقابت‌پذیــری کســب و کارهــای خــاق و نــوآور و تجاری‌ســازی دارایی‌هــای فکــری حمایــت 
ــروژه ایرســیپ توســط مؤسســه‌ی  ــران داشــته باشــد. پ ــر توســعه‌ی اقتصــادی ای ــی ب ــر مثبت ــه تأثی ــن هــدف ک ــا ای ــد ب می‌کن
فــدرال مالکیــت فکــری ســوئیس تأمیــن مالــی و اجــرا می‌شــود. از طریــق برنامه‌ریــزی و همــکاری تنگاتنــگ ایــن مؤسســه بــا 
مرکــز مالکیــت معنــوی ایــران و دیگــر وزارتخانه‌هــا و ذینفعــان نظــام مالکیــت فکــری ایــران همچــون وزارت جهــاد کشــاورزی و 
ــه در حــوزه‌ی  ــف از جمل ــروژه در زمینه‌هــای مختل ــن پ ــع دســتی و گردشــگری، فعالیت‌هــای ای ــراث فرهنگــی، صنای وزارت می

ــوند ــرا می‌ش ــی اج ــانه‌های جغرافیای نش

ــود  ــامل بهب ــه ش ــد ک ــی کن ــال م ــی را دنب ــت اصل ــن فعالی ــران ایرســیپ چندی ــی ای ــای جغرافیای ــانه ه ــعه نش ــه توس در زمین
ــه  ــی و ارای ــا نشــانه جغرافیای ــا ظرفیــت ســازی در نهادهــای دولتــی مرتبــط ب ــران ب ــی ای چهارچــوب حمایتــی نشــانه جغرافیای
ــه تولیدکننــدگان و انجمــن هــای تولیدکننــدگان  ــه  کمــک هــای فنــی ب پیشــنهادات تخصصــی در ســطح سیاســتگذاری، ارای
ــه منظــور بهبــود رقابــت کســب و کار نشــانه هــای جغرافیایــی ایرانــی، و همچنیــن ارتقــای آگاهــی  نشــانه هــای جغرافیایــی ب

ــی و خصوصــی اســت.  ــی در هــر دو بخــش دولت ــه نشــانه هــای جغرافیای عمومــی در زمین

بــه طــور خــاص، ایرســیپ کمــک هــای فنــی بــه مرکــز مالکیــت معنــوی ایــران و وزارتخانــه هــای مرتبــط بــه اجــرای برنامــه 
نشــانه جغرافیایــی ماننــد وزارت جهــاد کشــاورزی و وزارت میــراث فرهنگــی، صنایــع دســتی و گردشــگری بــه منظــور کمــک بــه 
بهبــود چارچــوب حفاظــت از نشــانه هــای جغرافیایــی ایــران ارائــه مــی دهــد. همزمــان، ایرســیپ کمــک هــای فنــی بــه ذینفعــان 
مــی شــود زنجیــره ارزش دو محصــول منتخــب نشــانه جغرافیایــی ایــران، یعنــی زیلــوی میبــد و خرمــای پیــارم حاجــی آبــاد ارائــه 
ــازار و همچنیــن افزایــش  ــه ب مــی دهــد. ایــن کار از طریــق ایجــاد ظرفیــت ســازمانی و مدیریتــی و مهــارت هــای دسترســی ب

دانــش و آگاهــی عمومــی در مــورد محصــولات نشــانه جغرافیایــی ایــران انجــام مــی شــود.  
ه
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ایــن فعالیــت هــای ظرفیــت ســازی شــامل آمــوزش و مربیگــری مقامــات فــوق الذکــر و ذینفعــان محلــی و تمرکــز بــر اجــرای 
نظــام مدیریــت نشــانه جغرافیایــی شــامل تدویــن شــیوه نامــه و تعریــف ویژگــی هــای کیفــی محصــول نشــانه جغرافیایــی، ایجــاد 
سیســتم هــای کنتــرل کیفــی و ردیابــی درونــی، و لیبــل گــذاری نشــانه جغرافیایــی اســت.  عــاوه بــر ایــن، ایرســیپ در آمــاده 
ســازی و اجــرای اســتراتژی ارتباطــات و تبلیــغ، و طــرح کســب و کار بــرای پایــداری ســازمان مدیریــت نشــانه جغرافیایــی کمــک 
خواهــد کــرد کــه موجــب تســهیل تبلیــغ و دسترســی بهتــر بــه بــازار بــرای ذینفعــان ایــن محصــولات نشــانه جغرافیایــی در طــی 

ســالهای آتــی خواهــد شــد. 

ــوردی انجــام شــده  ــات م ــا مطالع ــراه ب ــا هم ــک راهنم ــت ی ــه در حقیق ــاب حاضــر ک ــه‌ی فارســی کت ــه ترجم ــد اســت ک امی
ــاورزان و  ــن کش ــران و همچنی ــی در ای ــان دولت ــژه کارشناس ــه وی ــف ب ــان مختل ــه ذینفع ــت، ب ــان اس ــف جه ــق مختل در مناط
تولیدکننــدگان کوچــک در تــاش بــرای حفــظ و ترویــج محصــولات بــا کیفیــت مبدا‌محــور خــود، بــا بهــره گیــری از علاقــه روز 
افــزون مصــرف کننــدگان بــه چنیــن محصولاتــی، بــه منظــور بهبــود معیشــت و توســعه روســتایی و کشــاورزی پایــدار کمــک 

کنــد.    
 

زینب غفوری 
مدیر پروژه 

بخش توسعه ی پایدار و همکاری های بین المللی
موسسه فدرال مالکیت فکری سوئیس

و
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نشانه‌های جغرافیایی، سفیران فرهنگ و اقلیم 
کــره زمیــن، محــل زندگــی میلیاردهــا انســان اســت کــه در اقلیم‌هــا و مناطــق مختلــف سراســر جهــان زندگــی می‌کننــد. هــر 
یــک از انســان‌ها بــه طــور مســتقیم یــا غیرمســتقیم میــراث‌دار ارزش‌هــا، تجــارب و فرهنگ‌هایــی هســتند کــه بــه دلیــل نیــاز و 
در اثــر تلفیــق بــا شــرایط جغرافیایــی محیــط زندگــی، منجــر بــه شــکل‌گیری محصــولات و خدمــات متنوعــی شــده اســت. تقریبــاً 
در هــر نقطــه جهــان اعــم از ســرزمین‌های خاکــی و آبــی، ترکیــب دانــش بومــی و ویژگی‌هــای طبیعــی منجــر بــه ابــداع یــک 
روش منحصــر بــه فــرد بــرای تولیــد محصــول می‌شــود و خلــق ایــن فرمولاســیون یکتــا، اولیــن گام بــرای تولــد نشــانه جغرافیایــی 

و شــاید، ظهــور یــک شــهرت ملــی یــا بین‌المللــی بــرای محصــول باشــد.

ــت مالکیــت  ــر و مراکــز مدیری ــی، یکــی از مأموریت‌هــای مهــم دفات برنامه‌هــای شناســایی و توانمندســازی نشــانه‌های جغرافیای
ــی و  ــر چارچوب‌هــای حقوق ــاوه ب ــا، ع ــن برنامه‌ه ــه ای ــوط ب ــی مرب ــات اجرای ــا اســت و اقدام ــب کشــورهای دنی ــوی در غال معن
ــه  ــوان ب ــا بت ــت ت ــی اس ــران‌های فرهنگ ــازی پیش ــتلزم فعال‌س ــی، مس ــاختارهای عملیات ــی س ــن پیش‌بین ــی و هم‌چنی قانون
صــورت مؤثــر، نشــانه-های جغرافیایــی مســتعد را در مســیر پیشــرفت قــرار داد. تمهیــدات فرهنگــی حائــز اهمیــت می‌باشــد زیــرا 
کــه تکامــل زنجیــره ارزش یــک نشــانه‌ جغرافیایــی، نیازمنــد هم‌ســویی جامعــه محلــی بــا فرآیندهــای واســطه و بازارهــای هــدف 

اســت و فعال‌ســازی اشــخاص و عوامــل نافــذ، نیــاز حیاتــی موفقیــت در ایــن حیطــه اســت.

راهنمــای فائــو دربــاره ترویــج و ارتقــای کیفیــت مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی و نشــانه‌های جغرافیایــی پایــدار، الگویــی مبتنــی 
ــای  ــی و نمونه‌ه ــق عین ــرح مصادی ــا ط ــد و ب ــه می‌ده ــی را ارائ ــازار و آینده‌بین ــل ب ــتراتژیک، تحلی ــی اس ــه ارزیاب ــه مؤلف ــر س ب
ــردازد.  ــوزه می‌پ ــن ح ــالان ای ــه فع ــد تخصــص و تجرب ــج حاصــل از پیون ــات و نتای ــه تشــریح اقدام ــان ب ــر جه ــوع از سراس متن
مفاهیــم ایــن راهنمــا، بــر ســه نکتــه اساســی تأکیــد دارد: نخســت، پیشــبرد نشــانه جغرافیایــی در جوامــع، ارتبــاط مســتقیمی بــا 
آگاهی‌رســانی و ایجــاد معنــا دارد؛ دوم، تضمیــن موفقیــت پروژه‌هــای نشــانه جغرافیایــی بــه اقــدام ویــژه فرهنگــی وابســته اســت 
و ســوم، اقتبــاس از برنامه‌هــای توانمندســازی مشــابه، بــه تنهایــی کافــی نیســت و تضمیــن موفقیــت نشــانه جغرافیایــی مســتلزم 

سفارشی‌ســازی و طراحــی یــک مــدل اختصاصــی اســت.

بــا در نظــر داشــتن تحــولات شــگفت‌آور جهــان امــروز کــه موجــب ایجــاد تنــوع در هویــت‌ خصوصــی افــراد شــده اســت، رونــد 
ــد. ــین‌برانگیز می‌باش ــی، تحس ــت عموم ــک هوی ــاد ی ــش آن در ایج ــی و نق ــانه‌های جغرافیای ــن نش تکوی

                                                                                                                                  سیامک اسلامی 
                                                                                                                         سرپرست مرکز مالکیت معنوی 

ز
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نیاز به تدوین مقررات محلی برای استفاده از نشانه‌های جغرافیایی  	

اعمال مقررات محلی: سازوکارهای اجتماعی و حمایت قانونی  	
تمرین  	

نکته 3: تدوین مقررات و اقدامات جمعی - مثال روغن زیتون نیونس  	
ــر  ــی - پنی ــرکتهای صنعت ــط ش ــی توس ــانه‌های جغرافیای ــرداری از نش ــوردی 7: کپی‌ب ــه م مطالع 	

چونتالنیــو )نیکاراگوئــه( 
مطالعــه مــوردی 8: مجــازات و کنتــرل اجتماعــی بــرای قــوت قالــب محلــی - »گــری« )ســمولینای  	

ــن( ــاوالو )بنی ــاوا( از س کاس
مطالعــه مــوردی 9: ثبــت نشــانه‌های جغرافیایــی بــرای پیشــگیری از ثبــت خصوصــی نــام  	

دومینیــک(  )جمهــوری  جغرافیایــی 
نکته 4: نشانه‌های جغرافیایی، اسم مبدأ و نشانه منشا   	

نکتــه 5: محصــول مبدأمحــور، محصــول دارای نشــانه جغرافیایی و محصــول دارای نشــانه جغرافیایی  	
حمایــت شــده 

4-1 اتخاذ رویکرد مشترک 
ضرورت اقدام جمعی  	

بسیج دست‌اندرکاران محلی  	
مشارکت دادن کنشگران خارجی  	

تمرین  	
نمودار 2: دست‌اندرکاران مختلفی که می‌توانند در فرایند تولید ارزش مشارکت نمایند  	

مطالعه موردی 10: برنامه‌ریزی اقدام جمعی - پنیر کوتیا )مکزیک(  	
مطالعــه مــوردی 11: مشــارکت یــک کنشــگر زنجیــره عرضــه، یــک قصــاب تولیدکننــده گوشــت در  	

ــل(   ــو، )برزی ــا گائوک ــزرگ پامپ ــای ب چمنزاره
نکته 6: نمونه‌هایی از حمایت سرآشپزان و رستورانها  	

مطالعــه مــوردی 12: نقــش مســافران و حــس نوســتالژی بــرای وطــن خــود در ارتقــای محصــول و  	
ــه(  ــو )گین ــی مام ــهرت آن - چیل ش

نکته 7: حمایت مصرف‌کنندگان – نمونه غذای آهسته  	
نکته 8: نمونه‌های مسیرهای نوشیدنی  	

مطالعه موردی 13: اقدامات مقامات مسئول و سمنها - کاکائوی اریبا )اکوادور(  	
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مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

نکته 9: نمونه‌های پروژه‌های پژوهشی  	
ــو  ــمال نوکین ــو در ش ــز کریول ــمنها - ب ــئول و س ــات مس ــات مقام ــوردی 14: اقدام ــه م مطالع 	

)آرژانتیــن(

فصل دوم – تعیین ویژگیهای کیفی: تدوین مقررات برای محصول نشانه جغرافیایی 

1-2 شیوه‌نامه 
سند معرف کیفیت خاص مرتبط با مبدأ جغرافیایی  	

اهمیت الزامات قابل سنجش  	
اهمیت میانجیگری  	

نکته 1: محتوای اصلی شیوه‌نامه  	
مطالعه موردی 1: فرایندی سازنده برای تشریح شیوه‌نامه - قهوه کینتامانی بالی )اندونزی(  	

2-2 تعریف محصول دارای کیفیت خاص 
توصیف محصول  	

گام اول: فهرست منابع و رویه‌ها  	
گام دوم: تدوین مقررات 	

تمرین  	
نکته 2: نمونه‌های ویژگیهای خاصی که به محصول، وجه ممیزه می‌بخشند   	

نکته 3: فرایند تعیین طعم - روغن آرگان )مراکش(  	
جدول 1: نمونه پرسشها برای ارائه فهرست ویژگیهای خاص  	

نکته 4: ایجاد زیرمجموعه - نمونه گرویر  	
ــا  ــر توریالب ــاز - پنی ــی و دســت س ــدات صنعت ــته‌بندیهای تولی ــدن دس ــوردی 2: گنجان ــه م مطالع 	

)کاســتاریکا( 

3-2 مرزبندی منطقه تولید 
چه عواملی قلمرو را تعریف می‌کنند؟  	

شهرت و تاریخچه  	
نام نشانه جغرافیایی و قلمرو 	

معیارها و روشها برای تعریف مرزها  	
تمرین  	

مطالعــه مــوردی 3: در نظــر داشــتن پیچیدگــی ســرزمینی منطقــه تولیــد موجــود، گرویــر بعنــوان  	
ــوئیس(  ــده )س ــت ش ــدأ حمای ــم مب اس

نکته 5: نمونه‌های نامهای نشانه جغرافیایی در ارتباط با قلمرو 	
جدول 2: معیارهای مرزبندی  	

مطالعه موردی 4: تعیین مرزهای نشانه جغرافیایی - دمنوشهای رویبوس )آفریقای جنوبی(  	
نکته 6: ارتباط با منطقه جغرافیایی - تفاوت میان اسم مبدأ و نشانه جغرافیایی  	

نکته 7: نمونه‌های تعیین محدوده در ارتباط با نقاط سرزمینی و مرزهای مدیریتی  	
نکته 8: روش و محتوای گزارش مرزبندی قلمروی نشانه جغرافیایی  	
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مطالعــه مــوردی 5: چگونگــی توجیــه ارتبــاط مابیــن محصــول و منطقــه جغرافیایــی در شــیوه‌نامه  	
ــا(  ــا )ایتالی ــاس کولونات ــی کالب -  چرب

4-2 ایجاد نظام محلی ضمانت   
نظام ضمانت برای نشانه‌های جغرافیایی  	

نقش سازمانهای تولیدکنندگان در نظام ضمانت  	
ایجاد برنامه کنترل  	

مدیریت هزینه‌ها  	
تمرین  	

ــل  ــکر نخ ــاده – ش ــزار س ــری اب ــدگان، بکارگی ــطح تولیدکنن ــری در س ــوردی 6: رهگی ــه م مطالع 	
کمپونــگ اســپو )کامبــوج( 

مطالعه موردی 7: رهگیری و نظام کنترل - قهوه کلمبیا )کلمبیا(  	
نکته 9: نظامهای گوناگون تایید کیفی  	

مطالعه موردی 8: تشریح نظام کنترل - قهوه کینتامانی بالی - )اندونزی( 	
نکته 10: نمونه‌های مجازات برای عدم رعایت الزامات  	

جدول 3: نمونه برنامه کنترل برای محصول نباتی دارای نشانه جغرافیایی )فلفل کامپوت(  	
جدول 4: نمونه برنامه کنترل برای محصول حیوانی دارای نشانه جغرافیایی )پنیر کونته(  	

5-2 در نظر گرفتن مسائل زیست محیطی و اجتماعی در شیوه‌نامه  
شیوه‌نامه و پایداری  	

تدوین مقررات با هدف پایداری  	
تمرین  	

ــو در شــمال نکینــو  ــز کریول ــر منابــع تنــوع زیســتی - ب مطالعــه مــوردی 9: محصــولات مبتنــی ب 	
)آرژانتیــن(، کاکائــوی اریبــا )اکــوادور(، گیــاس لاری )ایتالیــا(، چربــی کالبــاس جینهــوا )چیــن( 

نمودار 1: در نظر گرفتن جوانب زیست محیطی و اجتماعی در شیوه‌نامه  	
جدول 5: نمونه‌های معیارها برای پایداری اجتماعی و زیست محیطی  	

6-2 مشکلات بالقوه در تدوین مقررات و نحوه حل آنان 
تمرین  	

جدول 6: نمونه‌های مشکلات و راه حلها  	

فصل سوم – بهره مندی از عواید: بازاریابی محصول دارای نشانه جغرافیایی 

1-3 احداث سازمانی برای مدیریت نظام نشانه جغرافیایی 
اهمیت سازمان  	

نقشها و فعالیتهای سازمان نشانه جغرافیایی  	
ساختاربندی سازمان  	

بودن یا نبودن در سازمان نشانه جغرافیایی؟ 	
تمرین  	
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نکته 1: نمونه‌های فعالیتها و خدمات ارائه شده توسط سازمان نشانه جغرافیایی  	
مطالعه موردی 1: سازمان حامی محصول دارای نشانه جغرافیایی - پنیر کونته )فرانسه(  	

نمودار 1: نمونه ساختار برای سازمان بین حرفه‌ای نشانه جغرافیایی  	
مطالعه موردی 2: تأسیس سازمان تولیدکنندگان - شکر نخل کمپونگ اسپو )کامبوج(  	

مطالعه موردی 3: ساختار سازمان - اسم مبدأ حمایت شده پنیر گوریر)سوئیس(  	
جدول 1: مزایا و معایب بالقوه عضویت در سازمان نشانه جغرافیایی 	

2-3 اقدامات برای بازاریابی راهبردی 
بازاریابی راهبردی و عملیاتی  	

تدوین برنامه بازاریابی راهبردی  	
تحلیل بازار  	

تقسیم بندی بازار: تقسیم بازار به بخشهای مختلف  	
هدفگذاری: اولویت بندی  	

جای‌گیری: آشنا کردن مصرف‌کنندگان با محصول  	
تمرین  	

نکته 2: بازاریابی راهبردی و عملیاتی برای محصولات دارای نشانه جغرافیایی در تونس  	
مطالعه موردی 4: پژوهش بازار و نظرسنجی از مصرف‌کنندگان - پنیر توریالبا )کاستاریکا(  	

نکتــه 3: نمونــه تحلیــل نقــاط ضعــف و قــوت، فرصتهــا و تهدیدهایــی کــه توســط ســازمان نشــانه  	
ــا(  ــو )ایتالی ــو رجیان ــر پارمیجیان ــت - پنی ــده اس ــام ش ــی انج جغرافیای

مطالعه موردی 5: تقسیم‌بندی و هدف گذاری - قهوه کلمبیا )کلمبیا(، پنیر کوتیا )مکزیک(  	
نمودار 2: نمونه تقسیم‌بندی مصرف‌کنندگان بر اساس درآمد و سن  	

نکته 4: نمونه لوگوهای محصولات متنوع نشانه جغرافیایی  	
نکته 5: نمونه لوگوهای دسته‌بندی محصولات نشانه جغرافیایی  	

3-3 آمیزه بازاریابی )بازاریابی عملیاتی( 
آشنایی با مفهوم آمیزه بازاریابی  	

محصول  	
قیمت  	
منطقه  	

ترویج و ارتقا  	
تمرین  	

نمودار 2: اجزای آمیزه بازاریابی  	
مطالعــه مــوردی 9: بســته‌های محصــول بــرش خــورده و وکیــوم ارائــه شــده بــه مصرف‌کننــدگان  	

ــا(  ــا )ایتالی ــاس پارم ــی کالب ــتر – چرب ــدگاری بیش ــرای مان ب
مطالعه موردی 10: تمایز کیفیت، قیمت و برچسب‌زنی - پنیر پارمیجیانو رجیانو )ایتالیا(  	

مطالعه موردی 11: دسترسی به بازار گوشه‌ای جدید - لیموی پیکا )شیلی(  	
مطالعه موردی 12: انتخاب کانالهای توزیع - بز کریولوی شمال نوکینو )آرژانتین( 	

مطالعه موردی 13: نمونه‌های ابزار تبلیغات جمعی - پنیر پارمیجیانو رجیانو )ایتالیا(  	
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فصل چهارم – بازتولید برای نشانه‌های جغرافیایی پایدار 

1-4 عوامل اصلی برای پایداری 
بازتولید منابع محلی و پایداری  	
آگاهی از اثرات منفی احتمالی  	

عوامل کلیدی برای پایداری  	
ارزیابی پایداری  	

تمرین  	
مطالعه موردی 1: مسائل توسعه روستایی - دمنوشهای رویبوس )آفریقای جنوبی(  	

نکته 1: پرسشهایی برای ارزیابی پایداری  	
مطالعه موردی 2: پایداری اجتماعی و زیست محیطی، گیلاس لاری )ایتالیا(  	

2-4 تکامل مقررات در گذر زمان 
محصولات زنده 	

دلایل تغییر مقررات  	
نحوه تغییر مقررات  	

تمرین  	
مطالعــه مــوردی 3: افزایــش تقاضــای بــازار و کمبــود منابــع می‌تواننــد بــه اصــاح مقــررات منجــر  	

ــک(  ــیدنی )مکزی ــد -  نوش گردن
ــرای نشــانه جغرافیایــی در چارچــوب قانــون ملــی جدیــد -  مطالعــه مــوردی 4: تغییــر مقــررات ب 	

ــتان(  ــوری صربس ــور )جمه ــه / زلتیب ــاس یوزیچ کالب

3-4 راهبردهای سرزمینی گسترش یافته برای افزایش توسعه روستایی 
نشانه جغرافیایی بعنوان اهرمی برای راهبردهای سرزمینی گسترش یافته 	

سرمایه گذاری در گردشگری روستایی  	
شرایط تدوین راهبردهای سرزمینی گسترش یافته  	

مشارکت دادن دست‌اندرکاران محلی برای راهبردهای سرزمینی گسترش یافته  	
تمرین  	

مطالعــه مــوردی 5: راهبــرد ســرزمینی گســترش یافتــه، بهــره منــدی از شــهرت نشــانه جغرافیایــی  	
ــا(  ــاس )ایتالی ــی کالب - چرب

ــط  ــای قلمــرو - مرتب ــج و ارتق ــرای تروی ــزاری ب ــوان اب ــی بعن ــوردی 6: نشــانه جغرافیای ــه م مطالع 	
ســازی نوشــیدنی محلــی و فعالیتهــای گردشــگری )برزیــل( 

ــتایی  ــگری روس ــعه گردش ــا توس ــی ب ــانه‌های جغرافیای ــازی نش ــط س ــوردی 7: مرتب ــه م مطالع 	
)مراکــش( 

فصل پنجم – ایجاد شرایط توسعه نشانه‌های جغرافیایی: نقش سیاستهای عمومی 

1-5 حمایت حقوقی از نشانه‌های جغرافیایی 
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ابزار حقوقی  	
قوانین علامت تجاری و نظامهای قانونگذاری سویی ژنریس  	

انتخاب ابزار قانونی مناسب توسط دست‌اندرکاران محلی  	
حمایت بهنگام برای پیشگیری از عام شدن نام و مصادره نشانه جغرافیایی  	

ابزار مختلف برای چارچوب حقوقی مؤثر  	
تمرین  	

نکته 1: موافقتنامه جنبه‌های تجاری حقوق مالکیت فکری )تریپس( و موافقتنامه لیسبون 	
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پیشگفتار

بــر اســاس نشســت جهانــی غــذا در ســال 1‌1996،"امنیــت غذایــی زمانــی تحقــق می‌یابــد کــه همــه افــراد در همــه اوقــات از 
دسترســی فیزیکــی و اقتصــادی بــه غــذای ایمــن و مغــذی بــه منظــور بــرآورده کــردن نیازهــای تغذیــه‌ای و ترجیحــات غذایــی 
خــود بــرای زندگــی فعــال و ســالم برخــوردار باشــند". در چارچــوب ایــن تعریــف گســترده، کیفیــت و ویژگیهــای خــاص غــذا، 
تنــوع و دسترســی محلــی بایــد در نظــر گرفتــه شــوند. در بخشــهای مختلــف دنیــا، نســلهای مــردم هویــت محلــی خــود را بــا 
دانــش تجربــی مبتنــی بــر محصــولات غذایــی شــناخته شــده متمایــز و چشــم‌انداز خــاص کــه انعــکاس دهنــده تعامــل مابیــن 
منابــع طبیعــی و نظامهــای تولیــد اســت، بنــا نهاده‌انــد. امــروزه، ارتبــاط مابیــن محصــول، منطقــه و ســاکنین نــه تنهــا بیانگــر 
میراثــی اســت کــه بایــد حفــظ گــردد، بلکــه از ارزش بــازار نیــز بنوبــه خــود برخــوردار اســت چراکــه مصرف‌کننــدگان بیــش از 

پیــش بــه کیفیــت مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی، ســنن و وجــه ممیــزه محصــول علاقمنــد شــده‌اند. 

ــا توجــه بــه اثرگــذاری مثبــت اینگونــه ارتباطــات بــر توســعه روســتایی و  ــار و کشــاورزی ملــل متحــد )فائــو( ب ســازمان خوارب
حفــظ تنــوع زیســتی فعالیتهــای خــود را در زمینــه کیفیــت خــاص بــه منظــور پوشــش کیفیــت مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی 
ــا کیفیــت  ــرای محصــولات ب ــه ب ــان ســازمانی در خصــوص هنجارهــای داوطلبان گســترش داده اســت. کارگــروه غیررســمی می
خــاص2 بــا هــدف نظــارت و هماهنگــی توســعه ایــن دامنــه جدیــد فعالیــت احــداث گردیــد. همایشــهای متعــددی در ســالهای 
اخیــر در مناطــق گوناگــون جهــان )حــوزه آبگیــر مدیترانــه 2007، آمریــکای لاتیــن 2007، جنــوب غربــی اروپــا 2008 و آســیا 
ــا منشــأ و هــم الزامــات چارچــوب قانونگــذاری،  ــا هــم ضــرورت کیفیــت مرتبــط ب ــرای افزایــش آگاهــی در ارتبــاط ب 2009( ب
ــه  ــها توصی ــن همایش ــدگان در ای ــرکت کنن ــده‌اند. ش ــزار ش ــی برگ ــای حمایت ــی و فعالیته ــای کیف ــن ویژگیه ــای ‌تعیی نظامه
نمودنــد کــه فائــو راهکارهایــی را بــرای کمــک بــه دســت‌اندرکاران و مقامــات مســئول دولتــی در فراینــد بنــای نظامهــای پایــدار 

در ایــن زمینــه تدویــن نمایــد. 

از ایــن رو، فائــو بــا کمــال مســرت ایــن راهنمــا را کــه محصــول همــکاری تنگاتنــگ کارشناســان آن، اعضــای کارگــروه میــان 
ــد.  ــه می‌نمای ــت ارائ ــا اس ــه اروپ ــی اتحادی ــت مال ــت حمای ــینر-جی تح ــروژه س ــه پ ــق ب ــان متعل ــبکه کارشناس ــازمانی و ش س
ــور،  ــت مبدأمح ــولات دارای کیفی ــون محص ــات پیرام ــی از اطلاع ــه کامل ــه دامن ــی ب ــن دسترس ــث تأمی ــور باع ــکاری مذک هم

ــت.  ــده اس ــوص ش ــن خص ــر در ای ــای برت ــا و عملکرده ــه برنامه‌ه ــرای اینگون ــه در اج ــاری، تجرب ــای ج ــا و فراینده پروژه‌ه

امیدواریــم کــه ایــن راهنمــا همــراه بــا مطالعــات مــوردی انجــام شــده در مناطــق مختلــف جهــان بــه دســت‌اندرکاران مخصوصــا 
ــا هــدف حفــظ و محصــولات دارای  تولیدکننــدگان و کشــاورزان کوچــک در کشــورهای در حــال توســعه در تلاشــهای خــود ب
کیفیــت مبدأمحــور بــا بهره‌گیــری از علاقــه مصرف‌کننــدگان بــه اینگونــه محصــولات کمــک نمایــد تــا آنهــا بتواننــد معیشــتهای 

خــود را بهبــود بخشــند و توســعه روســتایی و کشــاورزی پایــدار را ارتقــا دهنــد. 

عزالدین بوتریف3 
رئیس بخش تغذیه و حمایت از مصرف‌کنندگان 

و رئیس کارگروه میان سازمانی در خصوص هنجارهای داوطلبانه برای محصولات دارای 
کیفیت خاص

World Food Summit 1996 	.1
Interdepartmental Working Group on Voluntary Norms for Specific-Quality Products 	.2

Ezzeddine Boutrif س3.	
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سپاسنامه

معرفی نویسندگان و ارائه کنندگان مطلب 

ژیل آلر، مؤسسه ملی تحقیقات خاک شناسی فرانسه، واحد تولوس3 
پژوهشــگر مؤسســه ملــی تحقیقــات خــاک شناســی. وی هماهنــگ کننــده علمــی برنامــه پژوهشــی ســینر-جی در اروپــا اســت 
ــا نشــانه‌های جغرافیایــی را تحلیــل کــرده اســت و در چندیــن مأموریــت میدانــی در نقــاط  و سیاســتگذاری عمومــی مرتبــط ب
مختلــف جهــان حضــور داشــته اســت. وی در برگــزاری همایشــهای بین‌المللــی پیرامــون مســائل نشــانه‌های جغرافیایــی )2006 

الــی 2008( در آفریقــای جنوبــی، ترکیــه، برزیــل، آرژانتیــن، شــیلی و اروپــا شــرکت کــرده اســت. 

فیلیپو ارفینی، گروه اقتصاد دانشگاه پارما 
اســتاد تمــام گــروه اقتصــاد دانشــگاه پارمــا. وی از تجربــه گســترده‌ای در مدیریــت زنجیــره کشــاورزی-غذا برای محصــولات دارای 
نشــانه جغرافیایــی برخــوردار اســت و در چندیــن پــروژه پژوهشــی در خصــوص ایــن محصــولات در ســطوح ملــی و بین‌المللــی 
ــز4   ــینر-جی و دولفین ــای س ــرای پروژه‌ه ــی را ب ــای عمل ــن راهنم ــازی ای ــروه آماده‌س ــن کارگ ــته اســت. او همچنی حضــور داش

اتحادیــه اروپــا هماهنگــی نمــوده اســت. 

جیووانی بلتی، گروه اقتصاد دانشگاه فلورانس 
اســتاد تمــام اقتصــاد کشــاورزی و همچنیــن سیاســتگذاری کشاورزی-زیســت محیطــی و روســتایی در گــروه اقتصــاد دانشــگاه 
فلورانــس. حوزه‌هــای تحقیقاتــی وی عبارتنــد از ســازماندهی زنجیــره عرضــه کشــاورزی-غذا، اقتصــاد کیفیــت و سیاســتگذاری 
ــا منشــأ، نظامهــای محلــی کشــاورزی-غذا، سیاســتگذاری کشاورزی-زیســت محیطــی،  ــا ارجــاع خــاص بــه جوانــب مرتبــط ب ب
ــروژه ســینر-جی شــرکت داشــت و مســئولیت بســته کار را در  ــتایی. وی در پ گردشــگری کشــاورزی و تحــولات توســعه روس
زمینــه مســائل اجتماعــی و اقتصــادی نشــانه‌های جغرافیایــی و بســته کار توصیه‌هــای سیاســتگذاری مشــترکا عهــده‌دار بــود و 

مطالعــه مــوردی را دربــاره قهــوه پیکودوارتــه5 در جمهــوری دومینیــک اجــرا کــرد. 

نویســندگان مراتــب تقدیــر خــود را نســبت بــه افــراد زیــر بــرای ارائــه مطالــب و نقطــه نظــرات خــود اعــام می‌نماینــد: از فائــو، 
فلورانــس تارتانــاک، شــارلوتا جــال، جــروم مونســی، امانوئــل لکورتــوا، آملــی لوکونــت، جــو کدیلهــون و مارتیــن هیلمــی. از شــبکه 
ســینر-جی، ژیــل آلــر، فرانســوا کازابیانــکا، دنیــس ســوتیر، اریــک تونود-موتــه، پیتــر دمــری، ماگالــی اســتیو، فردریــک والــت و 

انــا پــرت. 

ــدرا  ــادوس، الگزن ــی چاپ ــک بارجــول، آن ــا سپاســگذاریم: دومینی ــا و نقطــه نظــرات آنه ــت توصیه‌ه ــز باب ــر نی از کارشناســان زی
گرازیولــی، مارکــو پــری1 و اعضــای کارگــروه میــان ســازمانی فائــو در خصــوص هنجارهــای داوطلبانــه بــرای محصــولات دارای 
کیفیــت خــاص: رناتــا کــرارک، دویــل بیکــر، کــورا دنکــرز و جنیــس آلبــرت2. تشــکر ویــژه نیــز از عزالدیــن بوتریــف رئیــس بخــش 

ــرای راهنمایــی و توصیــه ارزشــمند وی.  ــو ب تغذیــه و حمایــت از مصرف‌کننــدگان فائ

Dominique Barjolle, Annie Chapados, Alexandra Grazioli, Marco Perri 	.1
Renata Clarke, Doyle Baker, Cora Dankers, Janice Albert 	.2

 Institut National de la Recherche Agronomique(INRA)       .3

DOLPHINS 	.4
Pico Duarte 	.5 ع
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جو کدیلهون، فائو 
مســئول بازاریابــی )بهبــود کیفیــت( مســتقر در دفتــر منطقــه‌ای فائــو بــرای آســیا و اقیانوســیه. وی کمکهــای فنــی را در زمینــه 
ــه تخصــص وی در بازاریابــی و مدیریــت  ــا توجــه ب ــه می‌کنــد. ب بهبــود کیفیــت محصــولات کشــاورزی از دیــدگاه بازاریابــی ارائ
زنجیــره، حــوزه مذکــور شــامل فعالیتهایــی ازجملــه مطالعــات بــازار منطقــه ای، پشــتیبانی از پروژه‌هــای میدانــی، تأمیــن حمایــت 

فنــی و سیاســتگذاری بــه کشــورهای عضــو، ظرفیــت ســازی و تقویــت نهــادی می‌باشــد. 

فرانسوا کازابیانکا، مؤسسه ملی تحقیقات خاک شناسی فرانسه، واحد کورت1 
مهنــدس پژوهــش در مؤسســه ملــی تحقیقــات خــاک شناســی فرانســه. وی عضــو کمیتــه راهبــری پــروژه ســینر-جی و واحــد 
پژوهــش مســتقر در کورســیکا2 مختــص توســعه فعالیتهــای دام پــروری اســت. وی بعنــوان متخصــص جانــوران در زمینــه تولیــد 
ــرای نشــانه‌های جغرافیایــی مخصوصــا گونه‌هــای محلــی و دانــش فنــی  ــر تدویــن شــیوه‌نامه ب ــا تمرکــز ب محلــی گوشــت گاو ب

فعالیــت کــرده اســت. 

پیتر اچ. جی. دمری، اگریدیا3  
ــی  ــا، عضــو شــبکه سوئیســی نشــانه‌های جغرافیای ــرای اگریدی ــی ب ــذا و نشــانه‌های جغرافیای ــن غ ــای تأمی ــم زنجیره‌ه ــر تی رهب
ــاط  ــترده‌ای در ارتب ــه گس ــی. وی از تجرب ــانه‌های جغرافیای ــه نش ــوزش در زمین ــی آم ــای بین‌الملل ــن پودمانه ــئول تدوی و مس
ــانه‌های  ــه نش ــر در زمین ــال حاض ــت و در ح ــوردار اس ــذا برخ ــن غ ــای تأمی ــت زنجیره‌ه ــور و کیفی ــعه مح ــای توس ــا فعالیته ب

ــد.  ــت می‌نمای ــوئیس فعالی ــه‌ای در س ــی منطق ــولات غذای ــای محص ــی و ارتق ــطح بین‌الملل ــی در س جغرافیای

ماگادی استو، اگریدیا 
ــی  ــتگذاری عموم ــادی و سیاس ــب نه ــرقی و جوان ــوب ش ــای جن ــی در اروپ ــذای محل ــد غ ــا تولی ــط ب ــای مرتب ــئول پروژه‌ه مس
ــینر- ــی س ــروژه پژوهش ــا. وی در پ ــی درون اگریدی ــکاری بین‌الملل ــا هم ــأ ب ــده در منش ــب‌گذاری ش ــولات برچس ــرای محص ب

جــی مشــارکت داشــته اســت و همکاریهــای علمــی و فنــی را بــا دانشــگاهها و کنشــگران محلــی در کشــورهای بالــکان رهبــری 
می‌نمایــد. 

مارتین هیلمی، فائو 
مشــاور بخــش صنایــع کشــاورزی و زیرســاخت روســتایی4 در فائــو در شــهر رم و همچنیــن اســتاد تمــام بازاریابی و مدیریت کســب 
و کار کوچــک. وی در بخــش مذکــور در خصــوص آمــوزش مدیریــت مزرعــه و مطالــب ترویجــی، مطالــب آموزشــی دانشــکده‌های 
کســب و کار مزرعــه، تنوع‌ســازی بنگاههــای مقیــاس کوچــک مزرعــه و حمــل و نقــل روســتایی فعالیــت می‌نمایــد. در خصــوص 
ایــن راهنمــا، وی نــکات ویرایــش فنــی و مطالــب بازاریابــی بــرای ســازمانها و محصــولات دارای نشــانه‌های جغرافیایــی ارائــه نمــود 

و در تصحیــح متــن نیــز شــرکت داشــت. 

INRA Unit of Corte 	.1
Corsica 	.2

 Peter H.G. Damary, AGRIDEA       .3
Rural Infrastructure and Ago-Industries Division (AGS) ف4.      
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Development Law Service (LEGN)       .1
Unidroit 	.2

  Organization of American States        .3

شارلوتا جال، فائو 
کارشــناس حقوقــی بــرای خدمــات قانونــی توســعه1 در فائــو در شــهر رم. وی در حــال حاضــر مشــغول چندیــن پــروژه همــکاری 
ــل  ــارب قاب ــی اســت. او تج ــانه‌های جغرافیای ــرای نش ــادی ب ــی و نه ــای حقوق ــن و بررســی چارچوبه ــا تدوی ــاط ب ــی در ارتب فن
ملاحظــه‌ای در زمینــه سیاســتگذاری و مقــررات تجــاری و زیســت محیطــی دارد و بــرای چندیــن ســازمان بین‌المللــی ازجملــه 

یونیــدروا2 و ســازمان ایــالات آمریــکا3 پیــش از پیوســتن بــه فائــو کار کــرده اســت. 

آملی لوکونت، فائو 
مشــاور فائــو در رم. وی در حــال حاضــر مشــغول کار در خصــوص برنامه‌هــا و اســتانداردهای داوطلبانــه بــرای محصــولات دارای 
ــه کشــاورزی  ــد. وی در زمین ــو پشــتیبانی می‌نمای ــی فائ ــدأ جغرافیای ــا مب کیفیــت خــاص اســت و از برنامــه کیفیــت مرتبــط ب
ارگانیــک در فرانســه کار کــرده اســت و بطــور خــاص از کشــاورزی در عرصــه ســازماندهی زنجیره‌هــای تأمیــن ارگانیــک محلــی 
ــرای فضاهــای غذاخــوری مــدارس( حمایــت کــرده اســت. در خصــوص ایــن  )شــبکه‌های محلــی توزیــع و بازارهــای عمومــی ب

راهنمــا، وی هماهنگــی و خدمــات ویراســتاری ارائــه کــرد. 

امانوئل لوکورتوا، فائو 
ــرای محصــولات دارای  ــه ب ــا و اســتانداردهای داوطلبان ــه برنامه‌ه ــو در رم. وی در حــال حاضــر مشــغول کار در زمین مشــاور فائ
کیفیــت خــاص اســت و بــه برنامــه کیفیــت مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی فائــو کمــک می‌نمایــد. وی در زمینــه الگوهــای کســب 
و کار بــرای ارتقــای دسترســی کشــاورزان در مقیــاس کوچــک بــه بازارهــا بــرای محصــولات ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی شــده و 
مخصوصــا محصــولات دارای نشــانه جغرافیایــی ثبــت شــده فعالیــت کــرده اســت. وی مطالعــات مــوردی فائــو را گــردآوری نمــود 

و در ویرایــش ایــن راهنمــا مشــارکت داشــت. 

آندریا مرسکوتی، گروه اقتصاد دانشگاه فلورانس 
ــی وی  ــت تحقیقات ــه فعالی ــس. مجموع ــروه اقتصــاد دانشــگاه فلوران ــام اقتصــاد کشــاورزی و اقتصــاد روســتایی در گ اســتاد تم
ــاه عرضــه،  ــی کشــاورزی-غذا، نظامهــای جایگزیــن کشــاورزی-غذا، زنجیره‌هــای کوت شــامل تحلیــل زنجیــره‌ای عرضــه، بازاریاب
ــترک کار را  ــئولیت مش ــینر-جی مس ــروژه س ــردد. وی در پ ــاورزی می‌گ ــعه کش ــی و توس ــانه‌های جغرافیای ــذا، نش ــت غ کیفی
ــود و  ــده‌دار ب ــای سیاســتگذاری عه ــی و بســته‌7 توصیه‌ه ــی و اقتصــادی نشــانه‌های جغرافیای ــر روی بســته‌2 مســائل اجتماع ب

ــه را در جمهــوری دومینیــک اجــرا کــرد.  مطالعــه مــوردی قهــوه پیکودوارت

جروم مونسی، فائو 
کارشــناس حرفــه‌ای فائــو در رم. وی مشــغول اجــرای پروژه‌هــای خدمــات محصــولات حیوانــی شــامل تولیــد شــیر و گوشــت، 
تغذیــه، ایمنــی غــذا، محیــط زیســت و توزیــع اثربخــش دانــش فنــی بــرای کشــورهای در حــال توســعه اســت. او همچنیــن در 
حــال حاضــر در زمینــه حمایــت از پروژه‌هــای میدانــی فائــو در اتیوپــی، مونتــه نیگــرو، فیلیپیــن و افغانســتان فعالیــت می‌کنــد. 

ص
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انا پرت، اگریدیا 
همــکار تخصصــی در نشــانه‌های جغرافیایــی بــرای اگریدیــا مســتقر در لــوزان1. وی دارای تجربــه در برگــزاری دوره‌هــای آموزشــی 
ــوئیس در  ــتگذاری س ــه سیاس ــد ب ــی علاقمن ــای بین‌الملل ــتقبال از هیئته ــن اس ــی و همچنی ــای مطالعات ــی و بازدیده بین‌الملل
خصــوص نشــانه‌های جغرافیایــی اســت. او در اجــرای پــروژه پژوهشــی ســینر-جی اروپــا بــا دو مطالعــه مــوردی آمریــکای شــمالی 
ــب  ــه جوان ــوده اســت و بطــور خــاص علاقمنــد ب ــه دولاک-ســن-ژان )کبــک(2 مشــغول ب ــدا و بلوئ در زمینــه پرتقالهــای فلوری

ــت می‌باشــد.  ــای باکیفی ــدگان غذاه زیســت محیطــی و مســائل مصرف‌کنن

دنیس سوتیر، مرکز تحقیقات کشاورزی فرانسه برای توسعه بین‌المللی3 
ــعه  ــرای توس ــه ب ــاورزی فرانس ــات کش ــز تحقیق ــذا در مرک ــت غ ــای کیفی ــص در برنامه‌ه ــا تخص ــذا ب ــاد غ ــگر اقتص پژوهش
ــوص  ــی و آموزشــی در خص ــای پژوهش ــیاری از فعالیته ــود در بس ــکاران خ ــا هم ــراه ب ــر4. وی هم ــهر مونتپلی ــی در ش بین‌الملل
شناســایی محصــولات تخصصــی محلــی در سرتاســر جهــان مشــارکت داشــته اســت. او هماهنگــی مطالعــه مــوردی را در پــروژه 

ــتفاده شــدند.  ــا اس ــن راهنم ــادی از آن در ای ــوارد زی ــا و م ــه طــی آن نمونه‌ه ــته اســت ک ــده داش ســینر-جی برعه

فلورانس تارتاناک، فائو 
کارشــناس کشــاورزی-صنعت بخــش صنایــع کشــاورزی و زیرســاخت روســتایی فائــو در رم. حوزه‌هــای تخصصــی وی عبارتنــد 
ــا مقیــاس کوچــک، مدیریــت کشــاورزی-صنایع، ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی غــذا، شــراکتهای  از: صنایــع کشــاورزی روســتایی ب
کســب و کار و ارتقــای نــوآوری. وی در ســال 2001 بــه دفتــر منطقــه‌ای فائــو در آمریــکای لاتیــن و کارائیــب پیــش از انتقــال 

بــه رم در 2005 پیوســت. 

اریک تونود-موته، اگریدیا 
مســئول فعالیتهــای علمــی اگریدیــا در زمینــه نشــانه‌های جغرافیایــی. وی قبــا بــرای ســازمان میــان حرفــه‌ای تولیــد نوشــیدنی 
و نهــاد صــدور تأییــد متخصــص نشــانه‌های جغرافیایــی کار می‌کــرد. اگریدیــا در طــی دهــه اخیــر مشــغول اجــرای پروژه‌هــای 
پژوهشــی در زمینــه نشــانه‌های جغرافیایــی در اروپــا و ارائــه برنامه‌هــای آموزشــی و تخصــص در ارتبــاط بــا موضوعــات مرتبــط 

بــا اجــرا، مدیریــت و توســعه ایــن نشــانها بــوده اســت. 

امیلی وندکندلیر، فائو 
ــا  ــروژه کیفیــت مرتبــط ب ــر پ ــو، در رم. وی مدی ــات اســتانداردها و کیفیــت غــذا در فائ ــرای خدم کارشــناس کیفیــت خــاص ب
مبــدأ جغرافیایــی اســت و مطالعــات مــوردی و تحلیــل محاســن و محدودیتهــای اجــرای کیفیــت مرتبــط بــا برنامه‌هــای مبــدأ 
جغرافیایــی را در کنــار عوامــل اصلــی توســعه پایــدار ارائــه کــرده اســت. عــاوه بــر ایــن، وی ویرایــش و انتشــار ایــن راهنمــا را 

هماهنــگ نمــود. 

فردریک والت، مؤسسه ملی تحقیقات خاک شناسی فرانسه، واحد تولوس 
متخصــص پژوهــش در اقتصــاد در مؤسســه ملــی تحقیقــات خــاک شناســی کشــور فرانســه، واحــد تولــوس. موضوعــات پژوهشــی 
ــوآوری در  ــد ن ــتایی، فراین ــعه روس ــوص توس ــی در خص ــانه‌های جغرافیای ــذاری نش ــند: اثرگ ــر می‌باش ــوارد زی ــامل م وی ش
ــی. وی بطــور خــاص در زمینــه مطالعــات مــوردی چیــن  سیاســتگذاری روســتایی و برنامه‌هــای حمایتــی نشــانه‌های جغرافیای

و فرانســه کار کــرده اســت. 
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مقدمه

مرتبط سازی مناطق، دست‌اندرکاران محلی و محصولات آنان
ــی اســت اساســی در راســتای  ــی گام ــی، مناطــق و محصــولات کشــاورزی و غذای ــن دســت‌اندرکاران محل ــط مابی ــت رواب تقوی
توســعه پایــدار روســتایی. ایــن روابــط بــر مبنــای ظرفیتهــای محلــی تولیــد ارزش درون بــازار جهانــی و در عیــن حــال، اســتمرار 
مانــدگاری در منطقــه‌ای خــاص بنــا شــده‌اند. محصــولات مبدأمحــور از ویژگیهــای خــاص کیفیتــی دارای اتصــال جدایی‌ناپذیــر 
بــا مناطــق تولیــد خــود برخوردارنــد کــه شــهرت آنهــا در ارتبــاط بــا نشــانه جغرافیایــی خــاص خــود در گــذر زمــان قــوام یافتــه 
ــد. مصرف‌کننــدگان بشــکلی  ــرآورده شــدن تقاضاهــای خــاص و ســودآور می‌گردن اســت. چنیــن محصــولات متمایــزی باعــث ب
روزافــزون بــه ویژگیهــای مختــص محصــولات کشــاورزی و غذایــی مخصوصــا مــوارد فرهنــگ کشــت، هویــت و روشــهای تولیــد 
ــراث فرهنگــی،  ــت از می ــوع زیســتی، حمای ــظ تن ــه حف ــی ب ــن محصولات ــن، چنی ــر ای ــاوه ب ــد. ع ــا توجــه می‌نماین ــدار آنه پای

توســعه اجتماعی-فرهنگــی و کاهــش فقــر روســتایی کمــک می‌کننــد.

هویــت محصــولات دارای نشــانه جغرافیایــی بعنــوان محصــولات متمایــز مبدأمحــور نشــانگر ترکیــب منحصربفــرد منابــع طبیعــی 
ــنتها،  ــی )س ــر فرهنگ ــره( و ذخای ــنتی و غی ــزات س ــی، تجهی ــان محل ــات و گیاه ــای حیوان ــاک، گونه‌ه ــوا، خ ــی )آب و ه محل
دانســته‌ها و مهارتهــا کــه اغلــب از نســلی بــه نســل دیگــر انتقــال یافته‌انــد( در یــک منطقــه خــاص اســت، کــه ســبب پیدایــش 

ــه می‌شــود. ــی و آن منطق ــن محصــول، دســت‌اندرکاران محل ارتباطــات مشــخص مابی

ــدگان  ــدگان، مصرف‌کنن ــراوری کنن ــاورزان، ف ــد )کش ــه تولی ــف درون منطق ــت‌اندرکاران مختل ــرش دس ــام، نگ ــت ای ــا گذش ب
ــری و  ــث شــکل گی ــود باع ــه خ ــارج از منطق ــل خ ــایر عوام ــا س ــا ب ــل آنه ــره( و تعام ــمنها و غی ــی، س ــای محل ــی، نهاده محل
ــده  ــور دربرگیرن ــد مذک ــوند. فراین ــراد می‌ش ــی از اف ــروه خاص ــه و گ ــا آن منطق ــاط ب ــا در ارتب ــول آنه ــت محص ــتحکام هوی اس

ــازند. ــگ می‌س ــود را هماهن ــاری خ ــای تج ــولات و رویه‌ه ــه محص ــت ک ــددی اس ــگران متع کنش

نشانه‌های جغرافیایی برای توسعه پایدار
محصــول مبدأمحــور می‌توانــد بــه نقطــه محــوری چرخــه ســالم کیفیــت خــاص در چارچــوب رویکــرد منطقــه‌ای تبدیــل گــردد 
و ترویــج آن بعنــوان محصــول  نشــانه جغرافیایــی پیامدهــای مثبتــی را بــه همــراه خواهــد داشــت. ایــن پیامدهــا نیــز در گــذر 
زمــان تقویــت می‌گردنــد کــه حفاظــت نظــام تولیــد غذا-کشــاورزی و شــبکه‌های اجتماعــی وابســته بــه آن را ممکــن می‌کنــد. 

رونــد مذکــور بنوبــه خــود بــه پایــداری اقتصــادی، اجتماعی-فرهنگــی و زیســت محیطــی کمــک خواهــد نمــود:
پایــداری اقتصــادی باعــث ارتقــای درآمــد و کیفیــت زندگــی تولیدکننــدگان و پویاتــر شــدن کل اقتصــاد روســتایی خواهــد  	•

شــد.
پایــداری اجتماعی-فرهنگــی بــر مبنــای پذیــرش مالکیــت فراینــد از ســوی دســت‌اندرکاران محلــی اســتوار اســت کــه در  	•
تصمیم‌گیریهــا و اقدامــات مربــوط بــه محصــولات نشــانه جغرافیایــی شــرکت می‌کننــد و در عیــن حــال از توزیــع عادلانــه 
دســتاوردها منتفــع می‌شــوند، ضمــن آنکــه هویــت و غــرور ایــن دســت‌اندرکاران نســبت بــه کار و فرهنــگ خــود از طریــق 

ــد. ســنن و دانــش محلــی اســتحکام می‌یاب
ــی  ــع طبیعــی محل ــود مناب ــی بهب ــا بعبارت ــظ و ی ــه حف ــد ب ــات بای ــی اقدام ــی آنکــه تمام ــداری زیســت محیطــی یعن پای 	•

ــاند.  ــاری برس ــی ی ــلهای آت ــرای نس ــاک و آب ب ــی، خ ــم‌انداز طبیع ــتی، چش ــوع زیس ــا تن مخصوص

آورده فراینــد نشــانه جغرافیایــی بــه توســعه پایــدار بســتگی بــه نحــوه مصــرف منابــع محلــی و تعامــل میــان دســت‌اندرکاران 
ت
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محلــی دارد. 

اهمیت تدوین مقررات برای استفاده از نشانه‌های جغرافیایی
تهدیــدات اصلــی توســعه چرخــه ســالم مبدأمحورعبارتنــد از فشــارهای خارجــی و عــدم هماهنگــی میــان دســت‌اندرکاران محلــی. 
ــه مخاطــره افتــادن ویژگیهــای خــاص نظامهــای کشــاورزی و  ــازار و فناوریهــای نویــن ممکــن اســت باعــث ب ــی شــدن ب جهان
تکنیکهــای فــراوری ســنتی شــوند. عــاوه بــر ایــن، شــهرت و ارزش محصــول  نشــانه جغرافیایــی ممکــن اســت کپی‌بــرداران و 
سؤاســتفاده کننــدگان را چــه در داخــل و چــه در خــارج از منطقــه مشــخص شــده تولیــد وسوســه ‌نمایــد. اقدامــات گمــراه کننــده 

عمدتــا اســتفاده از نــام محصــول و در برخــی مــوارد از ویژگیهــای خــاص آنــرا شــامل می‌شــود.   

بنــا بــه دلایــل فــوق، تدویــن مجموعــه‌ای از مقــررات در ســطح محلــی بــه منظــور پیشــگیری از افــت کیفیــت خــاص محصــول 
ــد  ــن فراین ــت شــود. ای ــدگان تقوی ــاد مصرف‌کنن ــا اعتم ــردد ت ــه می‌گ ــا توصی ــام آن قوی ــرد نابجــای ن ــت از کارب ــه ممانع و البت
شــامل تدویــن منشــور عملکــرد بــرای تعریــف محصــول در ارتبــاط بــا مبــدأ آن و تأســیس ســازمانی محلــی بــا هــدف تضمیــن 

هماهنگــی میــان دســت‌اندرکاران محلــی و همچنیــن مطابقــت محصــول اســت.

ــک  ــوان ی ــده و از آن بعن ــناخته ش ــمیت ش ــه رس ــی ب ــئول عموم ــات مس ــط مقام ــی توس ــانه جغرافیای ــب، نش ــن ترتی ــه ای ب
ــد.  ــد آم ــه عمــل خواه ــت ب ــت فکــری )تریپــس(1 حمای ــوق مالکی ــای تجــاری حق ــه جنبه‌ه ــق موافقتنام ــی فکــری مطاب دارای
تولیدکننــدگان می‌تواننــد مطابــق بــا چارچــوب قانونــی و نهــادی کشــور متقاضــی برســمیت شــناختن و ثبــت نشــانه جغرافیایــی 
باشــند. در ایــن راســتا، اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی مســتلزم شناســایی رســمی کاربــران ذیصــاح اســت کــه فقــط می‌توانــد 

از طریــق رویکــردی هماهنــگ محقــق گــردد.  

اهمیت زنجیره‌های ارزش در مدیریت نشانه‌های جغرافیایی
ــع خــاص  ــر مناب ــا تکیــه ب ــدار، ب ــا هــدف بهینه‌ســازی پای ــرای هــر محصــول مبدأمحــور ب اجــرای فراینــد نشــانه جغرافیایــی ب
ــی از  ــانه جغرافیای ــت نش ــرای مدیری ــی ب ــاد نظام ــد ایج ــرد، نیازمن ــور عملک ــدون در منش ــررات م ــه‌ای از مق ــی و مجموع محل
طریــق ســازمانی منطبــق بــر شــرایط محلــی و برخــوردار از توانایــی مدیریــت راهبــرد نشــان جغرافیایــی اســت کــه کل زنجیــره 
ارزش را دربرگیــرد. دســتیابی بــه حمایــت قانونــی بنوبــه خــود هــدف نیســت بلکــه در واقــع یــک گام ممکــن در چرخــه رشــد 
کیفیــت بــا هــدف کلــی ایجــاد نظامــی ســودآور و پایــدار بــرای تمامــی دســت‌اندرکاران محلــی و کل منطقــه می‌باشــد. ســازمان  
زنجیــره ارزش نشــانه جغرافیایــی بــرای مدیریــت نشــان از طریــق بازاریابــی، رهگیــری و مطابقــت محصــول و تــا حــد زیــادی 
توانمندســازی تولیدکننــدگان و فــراوری کننــدگان و نهایتــا ظرفیــت انجــام تعــداد مشــخصی از نوآوریهــای فنــی یــا مدیریتــی 

بــرای توســعه پایــدار سیســتم حیاتــی اســت.

چرخه سالم کیفیت مبدأمحور: شیوه‌ای برای توسعه 
اجــرای محلــی فراینــد نشــانه جغرافیایــی نیازمنــد دامنــه‌ای از فعالیتهــا و شــرایط اســت. چرخــه ســالم کیفیــت مبدأمحــور را 
ــرای حمایــت از دســت‌اندرکاران محلــی در مدیریــت فعالیتهــای مختلــف  نظــام نشــانه جغرافیایــی  ــوان بعنــوان روشــی ب می‌ت
ــن راهنمــا متشــکل  ــدار اســتفاده نمــود. چرخــه کیفیــت پیشــنهادی در ای ــرای توســعه پای و بهینــه ســازی پتانســیل نشــان ب
ــع محلــی، ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی محصــول بعنــوان نشــانه جغرافیایــی )تدویــن  از گامهــای مختلــف اســت: شناســایی مناب
مقــررات(، ســودآوری )مدیریــت سیســتم نشــانه جغرافیایــی( و بازتولیــد منابــع محلــی بــرای تقویــت پایــداری. کنشــگران بخــش 
ــا تأمیــن چارچــوب نهــادی مناســب و تشــویق تأثیــرات  عمومــی می‌تواننــد نقــش برجســته‌ای را در تمامــی مراحــل چرخــه ب

مثبــت بالقــوه محصــولات مبدأمحــور بــر توســعه روســتایی ایفــا نماینــد. 

Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPs) of the World Trade Organization (WTO) [1994] ث1.	
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اهداف این راهنما 
اهداف این راهنما عبارتند از: 

	1 تشریح مفاهیم کیفیت مبدأمحور و نشانه جغرافیایی. .
	2 ارتقای آگاهی در خصوص پتانسیل محصولات مبدأمحور برای توسعه روستایی و شرایط پایداری.  .
	3 تسهیل اجرای فرایندهای نشانه جغرافیایی در سطح محلی از طریق ارائه ابزار و روش معین. .

ــان، متخصصــان توســعه روســتایی از بخشــهای خصوصــی و دولتــی، نماینــدگان زنجیره‌هــای ارزش،  ــرای مجری ــن راهنمــا ب ای
ــی از سرتاســر  ــای پژوهشــهای چندرشــته‌ای و شــواهد تجرب ــر مبن ــع روســتایی و آموزشــگران ب ــران جوام سیاســتگذاران، رهب
جهــان تدویــن شــده اســت. بطــور خــاص، مخاطبیــن ایــن راهنمــا عبارتنــد از افــراد فعــال در توســعه نظامهــای غذا-کشــاورزی 
کــه بــه حفــظ و ارتقــای محصــولات و منابــع محلــی غذایــی )ســنتها، دانــش و منابــع طبیعــی( در چشــم انــداز توســعه روســتایی 
علاقمنــد هســتند. نقــش ایــن تســهیلگران از اهمیــت بالایــی در کمــک بــه دســت‌اندرکاران محلــی بــرای آگاه شــدن از پتانســیل 
محصــولات مبدأمحــور، ســازماندهی خــود و اجــرای اقدامــات جمعــی، شــناخت ضــرورت مقــررات مناســب و اجــرای نمونه‌هایــی 

از نظــام نشــانه جغرافیایــی در راســتای پایــداری اقتصــادی، اجتماعی-فرهنگــی و زیســت محیطــی اســت. 

ایــن راهنمــا از راه حلهــای تجویــزی یــا هنجارســاز پرهیــز کــرده و بــه جــای آن رویکــردی بــرای ارائــه پاســخهای گام بــه گام 
ــا کیفیــت  ــه شناســایی، توصیــف و حمایــت از محصــولات ب ــه پرسشــهای اصلــی فــراروی کنشــگران توســعه کــه علاقمنــد ب ب

مبدأمحــور از طریــق اتخــاذ اقدامــات گوناگــون در جهــت توســعه پایــدار آنهــا، فراهــم کــرده اســت.   

ساختار این راهنما 
متعاقــب تشــریح کلــی چرخــه ســالم کیفیــت مبدأمحــور، مراحــل خــاص چرخــه مذکــور در فصلهــای چهارگانــه ایــن راهنمــا 

چرخه سالم کیفیت مبدأمحور

خ
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ــد:  تعریــف شــدند و سیاســتهای عمومــی مرتبــط نیــز در فصــل پنجــم مــورد بحــث قــرار گرفته‌ان
تشریح چرخه سالم کیفیت مبدأمحور.  	•

شناسایی: افزایش آگاهی دست‌اندرکاران و ارزیابی پتانسیل )فصل اول(.  	•
	‌تعیین ویژگیهای کیفی: تدوین مقررات و شیوه‌نامه )فصل دوم(. •

	‌بهره‌مندی از عواید: جنبه‌های بازاریابی و سازماندهی )فصل سوم(.  •
بازتولید منابع محلی: تضمین پایداری )فصل چهارم(.  	•
نقش سیاستهای عمومی در کل فرایند )فصل پنجم(.  	•

در هــر یــک از فصلهــا، مفاهیــم تشــریح شــده‌اند و مثالهــای عینــی از مطالعــات مــوردی از سرتاســر جهــان همــراه بــا تمرینهــای 
ــل  ــه منظــور تأم ــی ب ــرم خودارزیاب ــر فصــل، ف ــای ه ــز درج شــده‌اند. در انته ــا نی ــا الگوه ــا ی ــه گشــته‌اند. توصیه‌ه ــی ارائ عمل

دقیــق خواننــدگان در خصــوص مســائل مرتبــط بــا موقعیــت خــاص آنهــا ارائــه شــده اســت. 

در انتهای راهنما، واژه نامه تفصیلی حاوی تعاریف مفاهیم اصلی و عبارات فنی است. 

ذ
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گامهای مختلف چرخه سالم 
کیفیت مبدأمحور

برخــی از محصــولات کشــاورزی و غذایــی دارای کیفیــت خــاص مرتبــط بــا منشــأ تولیــد 
آن هســتند کــه ایــن امــر باعــث شــهرت ایــن محصــولات بــه علــت ویژگیهــای مرتبــط 
بــا محیــط زیســت طبیعــی و انســانی محلــی آنهــا می‌گــردد. ایــن کیفیــت خــاص باعــث 
پتانســیل نقــش آفرینــی چنیــن محصولاتــی در فراینــد توســعه پایــدار می‌شــود مشــروط 
ــه داراییهــای فعــال  ــع محلــی نهفتــه را ب ــر آنکــه دســت‌اندرکاران محلــی بتواننــد مناب ب
تبدیــل نماینــد و آنهــا را حفــظ و ارتقــا ببخشــند تــا مــورد اقبــال جامعــه قــرار بگیرنــد و 

ســهم بهتــری را از بــازار بــه دســت آورنــد.



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

2

ــر چرخــه ســالم  ــدار مبتنــی ب ــرای توســعه پای ــاز ب ــورد نی ــف روش شناســی م ــن بخــش راهنمــا، گامهــای مختل در ای
ــده‌اند.  ــریح ش ــأ تش ــا منش ــط ب مرتب

 
محصــولات مبدأمحــور می‌تواننــد در نتیجــه هویــت محلــی یــا وجــه ممیــزه آنهــا متمایــز شــوند. شناســایی آنهــا بعنــوان 
محصــول نشــانه جغرافیایــی توســط موقعیــت خــاص محلــی کــه از آن نشــأت می‌گیرنــد موجــه می‌شــود کــه بــه ایــن 
محصــولات، ماهیــت، کیفیــت یــا شــهرت خاصــی در دیــد مصــرف کننــدگان می‌بخشــد. اســتقرار آنهــا در منطقــه تولیــد 
ــرات  ــد اث ــا می‌توان ــای کیفیــت مبدأمحــور آنه ــج و ارتق ــدور می‌ســازد و تروی ــک چرخــه ســالم کیفیــت را مق ایجــاد ی
مثبــت اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی را ایجــاد کنــد، کــه رونــد مذکــور بنوبــه خــود در گــذر زمــان بــا توجــه 
بــه بازتولیــد پایــدار منابــع محلــی بــکار رفتــه تقویــت می‌گــردد. ایــن چرخــه ســالم منطبــق بــر فراینــد خلــق و حفــظ 
ارزش در چهــار مرحلــه اصلــی اســت )بنگریــد بــه نمــودار 1( کــه بــا آگاهــی دســت‌اندرکاران محلــی از پتانســیل محصــول 
و توافــق بــه راه‌انــدازی فراینــد جمعــی آغــاز می‌شــود. ارزش افــزوده نتیجــه بــه رســمیت شــناخته شــدن محصــول در 
ــی از  ــت قانون ــق ثبــت رســمی و حمای ــوان آن را از طری ــاز، می‌ت ــدگان اســت و در صــورت نی ــان مصرف‌کنن ــازار و می ب
نشــانه جغرافیایــی تقویــت نمــود. پایــداری ایــن نظــام تولیــد و ارتقــا بــرای محصــول مبدأمحــور بــه ‌بهره‌منــدی از عوایــد 

بــازار و بازتولیــد پایــدار منابــع محلــی بســتگی دارد.  

نمودار 1: چرخه سالم کیفیت مبدأمحور

مراحل اصلی چرخه سالم کیفیت مبدأمحور عبارتند از: 
	1 شناسایی: رشد آگاهی و قدرشناسی محلی از پتانسیل محصول. .
	2 ‌تعیین ویژگیهای کیفی محصول: تدوین مقررات برای تولید ارزش و حفظ منابع محلی. .
	3 ‌بهره‌مندی از عواید محصول مرتبط با بازاریابی و مدیریت نظام محلی. .
	4 بازتولید منابع محلی و تقویت پایداری سیستم. .
	5 سیاستهای عمومی که چارچوب نهادی و حمایت ممکن از مراحل مختلف چرخه را فراهم می‌کنند. .
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ــگران  ــم کنش ــی( و ه ــد و بازاریاب ــغول تولی ــراد مش ــی )اف ــاد محل ــگران اقتص ــم کنش ــش ه ــد، نق ــن فراین ــی ای در ط
بیرونــی )مقامــات مســئول دولتــی، ســمنها، مراکــز تحقیــق و توســعه، غیــره( حیاتــی اســت. همچنیــن چارچــوب نهــادی 

ــد.  ــا می‌نمای ــت مبدأمحــور ایف ــظ کیفی ــا و حف ــررات( نقــش مهمــی را در ارتق ــی و مق )سیاســتهای عموم

1. شناسایی )بخش اول(
گام اول در فراینــد فعال‌ســازی عبارتســت از شناســایی دقیــق 
ــد  ــرای تولی ــاز ب ــورد نی ــی م ــع محل ــور و مناب ــول مبدأمح محص
آن. ایــن فراینــد تــا حــدود زیــادی متکــی بــر آگاه شــدن 
تولیدکننــدگان محلــی نســبت بــه پتانســیل منابــع خــاص محلــی 
ــرای  ــدام جمعــی را ب ــای اق می‌باشــد چراکــه فراینــد مذکــور مبن
ــد. شناســایی شــهرت،  شناســاندن ارزش محصــول ایجــاد می‌نمای
منابــع خــاص مربوطــه و ارتبــاط آنهــا باکیفیــت خــاص محصــول 
نیــز شــاید نیازمنــد مطالعــات و تحلیــل علمــی باشــد. لیموهــای 
پیــکا1 )شــیلی(: شناســایی  ویژگیهــای خــاص محصــول مســتقیما 

در محــل کــه یــا مرتبــط بــا منابــع )تحلیــل خــاک، تاریخچــه محصــول، غیــره( و یــا مرتبــط بــا محصــول و شــهرت آن 
)چشــیدن، نظرســنجی از مصرف‌کننــدگان، غیــره(. در ایــن مرحلــه، حمایــت خارجــی از دیــدگاه کمکهــای خــاص فنــی 

ــد.  ــت باش ــز اهمی ــد حائ ــی می‌توان و علم

2. ‌تعیین ویژگیهای کیفی )بخش دوم(
ــی آن  ــه ط ــت ک ــدی اس ــی  فراین ــای کیف ــن ویژگیه ــه ‌تعیی مرحل
جامعــه )مصرف‌کننــدگان، شــهروندان، نهادهــای رســمی، ســایر 
دســت‌اندرکاران در زنجیــره ارزش، غیــره( در موقعیتــی قــرار داده 
ــه رســمیت بشناســند.  ــه ارزش محصــول مبدأمحــور را ب می‌شــوند ک
ــورد  ــق م ــف دقی ــامل توصی ــا ش ــه تنه ــی ن ــای کیف ــن ویژگیه ‌تعیی
ــد  ــد، فراین ــه تولی ــای منطق ــف ویژگیه ــدگان، تعری ــق تولیدکنن تواف
تولیــد و کیفیتهــای محصــول اســت بلکــه کاربــرد ابــزار مناســب بــرای 
شناســایی، توســعه و حمایــت از ایــن ویژگیهــا اســت. بــا ایــن دیــدگاه، 
الصــاق برچســب نشــانه جغرافیایــی نقــش مهمــی در مشــخص کــردن 
ارتبــاط بیــن محصــول، منطقــه جغرافیایــی آن و کیفیــت خــاص آن 

لیموهای پیکا )شیلی(: شناسایی  ویژگیهای خاص محصول مستقیما در محل.

کاکائــو چوآئــو2 )ونزوئــا(: زنــان مشــغول خشــک کــردن دانه‌هــای کاکائــو 
بــه شــیوه ســنتی در جلــوی کلیســای روســتا هســتند،نوع خــاص ســاخت 
کــف محوطــه ایــن ســاختمان باعــث ایجــاد شــرایط مختــص خشــک کــردن 

می‌گــردد. 

محصــول ایفــا می‌نمایــد کــه محصــول مبدأمحــور را یــک »محصــول نشــانه جغرافیایــی« می‌نمایــد. ‌تعییــن ویژگیهــای 
کیفــی نیازمنــد تولیدکننــدگان محلــی اســت کــه شــیوه‌نامه‌ای حــاوی معیارهــا و الزامــات دســتیابی بــه کیفیــت خــاص 
را ترســیم نماینــد. بنابرایــن، تولیدکننــدگان محلــی بایــد بــرای تدویــن ایــن مقــررات و اجــرای آنهــا دســت بــه دســت 
ــن  ــور تضمی ــه منظ ــم ب ــدی ه ــن فراین ــردد. چنی ــن گ ــده تضمی ــف ش ــت تعری ــه کیفی ــوی ک ــه نح ــد ب ــر دهن یکدیگ
ــی  ــع محل ــود( مناب ــظ و بهب ــد )حف ــن بازتولی ــرای تضمی ــم در ب ــر و ه ــت مدنظ ــدگان از کیفی ــورداری مصرف‌کنن برخ

بســیار ضــروری اســت. 

Pica lemons       .1
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3. ‌بهره‌مندی از عواید )بخش سوم( 
مرحلــه ‌بهره‌منــدی از عوایــد مطابــق بــا ســازوکارهایی اســت کــه 
جامعــه از طریــق آن بــه تولیدکننــدگان بــرای خدمــات مرتبــط بــا 
محصــول مبدأمحــور، بعبــارت دیگــر ویژگیهــای خــاص کیفیــت 
ــره  ــی و غی ــا فرهنگ ــی ی ــع طبیع ــای مناب ــظ و ارتق ــی، حف درون
ــد  ــی بای ــانه جغرافیای ــول نش ــد محص ــد.  عوای ــت می‌نمای پرداخ
ــا  ــی ی ــولات صنعت ــر از محص ــب بالات ــه اغل ــد را ک ــه تولی هزین
ــا ســطح خاصــی از ســودآوری و  وارداتــی اســت پوشــش دهــد ت
ــی  ــازوکارهای اصل ــی از س ــردد. یک ــن گ ــداری تضمی ــا پای متعاقب
ــی و  ــی دسترس ــه معن ــم ب ــت )ه ــازار اس ــد ب ــدی از عوای ‌بهره‌من

4. بازتولید منابع محلی )بخش چهارم( 
ــه  ــع در کل چرخ ــه مناب ــت ک ــن معناس ــتم بدی ــد سیس بازتولی
ــه منظــور تضمیــن پایــداری نظــام تولیــد محصــول مبدأمحــور  ب
ــود   ــد خ ــن رون ــه ای ــد ک ــا می‌یابن ــد و ارتق ــده، تجدی ــظ ش حف
موجودیــت محصــول را تضمیــن می‌کنــد. بنابرایــن، مرحلــه 
ــین  ــای پیش ــرای گامه ــی اج ــه ارزیاب ــش ب ــش از پی ــد بی بازتولی
ــد(  ــدی از عوای ــی و ‌بهره‌من ــای کیف ــن ویژگیه ــایی، ‌تعیی )شناس
و آثــار آنهــا بــر منطقــه از لحــاظ اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت 
محیطــی وابســته اســت. عــاوه بــر ایــن، بازتولیــد منابــع محلــی، 
شــامل افزایــش شــهرت محصــول مبدأمحــور و منطقــه خــاص آن، 
شــاید آثــار مثبتــی  بــر ســایر فعالیتهــای اقتصــادی و اجتماعــی 

‌بهره‌مندی از عواید: بازارهای محلی در آسیا 

بــز کریــول شــمال نوکینــو در آرژانتیــن1: حفــظ محصــول و منابــع بــدان معناســت 
کــه افــراد جــوان دیگــر مجبــور نیســتند کــه کوهســتان را تــرک نماینــد. 

ــی  ــت دارای ــرای مدیری ــی ب ــردی جمع ــتلزم راهب ــی مس ــانه جغرافیای ــول  نش ــی محص ــر(. بازاریاب ــای بالات ــم  قیمته ه
جمعی)شــهرت محصــول( بــرای خلــق ارزش افــزوده اســت. از ایــن رو، ســاختار جمعــی بــرای مدیریــت تولیــد و بازاریابــی 

نشــانه جغرافیایــی مهــم اســت. 

ــم در  ــد آن ه ــت بیای ــه دس ــم ب ــازاری ه ــازوکارهای غیرب ــق س ــد از طری ــی می‌توان ــاص محل ــع خ ــرای مناب ــد ب عوای
مــواردی کــه ســازوکارهای بــازار نمی‌تواننــد ارزشــهای خــاص محصــول را ازجملــه ارزش کلــی یــک منبــع محلــی )یــک 
نــژاد ســنتی یــا رقــم محلــی، یــک نظــام خــاص مدیریــت اراضــی، حفــظ چشــم انــداز و ...( پرداخــت نماینــد. در چنیــن 
مــواردی، ممکــن اســت جبــران مالــی ایــن ارزشــها از طریــق مداخلــه دولتــی )بعنــوان نمونــه حمایــت مالــی یــا مســاعدت 

فنــی(  ضــرورت داشــته باشــد )همچنیــن بنگریــد بــه فصــل پنجــم(. 

ــه مفیــد اســت.  ــن مرحل ــرای ای ــن، اتخــاذ یــک راهبــرد قلمــرو ب محلــی داشــته باشــد. بنابرای

ــاق  ــه صــورت خودکاراتف ــد ب ــی در صــورت ســودآورتر شــدن تولی ــی حت ــع خــاص محل ــد مناب ــگ، بازتولی از طــرف دی
نمی‌افتــد چراکــه بازتولیــد عمدتــا وابســته بــه رویکــرد دســت‌اندرکاران محلــی و شــیوه ایشــان در مدیریــت ارتباطــات 
ــم  ــن ه ــره ارزش، مابی ــول زنجی ــع در ط ــه توزی ــررات عادلان ــتلزم مق ــد مس ــت. بازتولی ــی  اس ــع محل ــادی و مناب اقتص
ــرای  ــد ب ــه بازتولی ــی و همچنیــن درون خــود نظــام تولیــد اســت. در مرحل ــر بازاریاب ــراد درگی تولیدکننــدگان و هــم اف
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نقش سیاستهای عمومی در امتداد چرخه سالم )بخش پنجم( 
بازیگــران بخــش عمومــی )دولتهــای ملــی، منطقــه‌ای و محلــی، ســایر مقامــات و نهادهــا و موسســات نماینــده منافــع 
عمومــی( می‌تواننــد نقــش بزرگــی در ارتقــای محصــولات مبدأمحــور بــه منظــور افزایــش ســهم مثبــت آنهــا در توســعه 
ــناخته  ــمیت ش ــرای برس ــی  ب ــادی و قانون ــوب نه ــد چارچ ــها می‌توانن ــن بخش ــد. اولا، ای ــا نماین ــتایی ایف ــدار روس پای
شــدن، تنظیــم مقــررات و حمایــت از حقــوق مالکیــت جمعــی بــر نشــانه‌های جغرافیایــی تأمیــن نماینــد. عــاوه بــر ایــن، 
سیاســتهای عمومــی حمایتگــر باعــث ایجــاد شــرایط مشــوق توســعه بهتــر محصــولات مبدأمحــور می‌گردنــد، کــه منجــر 
بــه افزایــش آثــار مثبــت آنــان را بــر جوانــب اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی در طــی مراحــل گوناگــون چرخــه 

ــود.  ــت می‌ش ــالم کیفی س

منابــع محلــی، همچنیــن بایــد اطمینــان یابــد کــه محیــط زیســت، چشــم‌انداز، فرهنــگ، ســنتها و بافــت اجتماعــی از 
ــد.  ــیب نمی‌بین ــه آس ــادی مربوط ــت اقتص ــوی فعالی س

ــت‌اندرکاران  ــهیلگران و دس ــود. تس ــد می‌ش ــش تولی ــس2 مراک ــی اطل ــای آنت ــن در کوهه ــران تالوی زعف
ــایی  ــتایی شناس ــعه روس ــرای توس ــزاری ب ــوان اب ــور را بعن ــول مبدأمح ــن محص ــظ ای ــا و حف ــی ارتق محل

ــود.  ــالم مبدأمحــور ب ــان چرخــه س ــد. روش اتخــاذ شــده هم نمودن

1.شناسایی 
ــمن  ــط س ــی توس ــی محل ــت. آگاه ــوردار اس ــی برخ ــهرتی عال ــاص و ش ــی خ ــن از کیفیت ــران تالوی زعف

کیفیــت آن بالاســت و طعــم خــاص آن در تســتهای آزمایشــگاهی تأییــد شــده اســت و ارتبــاط آن  	•
ــر می‌گــردد.  ــرن نهــم میــادی ب ــه ق ــی مربوطــه ب ــا منطقــه جغرافیای ب

منابــع محلــی طبیعــی نقــش مهمــی در کیفیــت خــاص آن ایفــا می‌کننــد، بعنــوان مثــال، خــاک  	•
ــد.  ــر می‌کن ــیروئا5 را فیلت ــای س ــرازیر از کوهه ــن آب س ــاران و همچنی ــانی آب ب آتشفش

شــیوه‌های ســنتی هــم بــرای کاشــت )کشــت ادواری محصــول، کــود طبیعــی، غیــره( و هــم بــرای  	•
ــن خصــوص  ــان و مــردان جــوان نقــش برجســته‌ای را در ای ــد کــه زن آماده‌ســازی ضــرورت دارن

ــد.  ــا می‌نماین ایف

ــه   ــت ک ــا یاف مراکشی-فرانســوی مهاجــرت و توســعه ارتق
انــواع مختلــف همــکاری بــرای حمایــت از اجــرای مراحــل 
شناســایی، ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی و ‌بهره‌منــدی از 
ــوس  ــه‌ای س ــورای منطق ــو، ش ــام داد )فائ ــد را انج عوای
ــازمان  ــاورزی، س ــات کش ــی تحقیق ــز مل ــادرا3، مرک ماس
غــذای آهســته4، غیــره(. مرحلــه شناســایی کیفیــت خــاص 

ــرد:  ــران را برجســته ک ــدأ زعف ــا مب ــط ب ــاک شناســی مرتب ــات خ ــی تحقیق ــاک توســط مؤسســه مل ــل خ تحلی
فرانســه 

  Taliouine         .1
  Anti-Atlas 	.2

  Souss Massa Dra 	.3

مطالعه موردی 1: فرایند خلق ارزش
زعفران تالوین1)مراکش( 

  Slow Food Organization 	.4
  Siroua 	.5

مطالعه موردی
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دانــش محلــی ارتباطــی تنگاتنــگ بــا فرهنــگ و منطقــه دارد و روســتاهای ســنتی )دوآر1( ســنت  	•
ــد.  ــظ می‌کنن ــی را حف ــم اجتماع محک

  douars         .1
  Garcin, D.G. Carral, S. 2007; Technical cooperation Programme of FAO 	.2

2.‌ تعیین ویژگیهای کیفی 
ــات، تحلیلهــای  شناســایی پتانســیل محصــول )تحلیــل خــاک، تحلیــل ترکیب
ــی  ــروژه بازاریاب ــازار، غیــره( نشــان داد کــه یــک پ مــزه و حســی، مطالعــات ب
ــد از کاشــت،  ــه مراحــل تولی ــود هم ــود. بهب ــوان طراحــی نم ــود را می‌ت و بهب
ــه  ــدگان ب ــت. تولیدکنن ــر می‌گرف ــدی را در ب ــارداری و بســته بن برداشــت، انب
منظــور ارتقــای زعفــران خــود در ابتــدا بــه اخــذ تأییدیــه ارگانیــک و تجــارت 
عادلانــه فکــر کردنــد در حالــی کــه منتظــر دریافــت نشــانه جغرافیایــی بــرای 
محصــول خــود بودنــد. ثبــت نشــانه جغرافیایــی باعــث ارتقــا و حفــظ کیفیــت 
ــا منطقــه خــاص اســت.  خــاص محصــول می‌شــود کــه ناشــی از ارتبــاط آن ب

ــروژه اســت.   ــی بخــش بســیار مهــم پ ــن شــیوه‌نامه نشــانه جغرافیای تدوی

3. ‌بهره‌مندی از عواید  
ــیار  ــتایی بس ــای روس ــه انجمنه ــته ب ــی وابس ــات جمع ــرفت اقدام پیش
ــای  ــا و تعاونیه ــاد انجمنه ــود ایج ــه خ ــه نوب ــه ب ــت ک ــذار اس تأثیرگ
تولیدکننــدگان را تســهیل نمــوده و شــرایط بهتــری را بــرای بازاریابــی 
ممکــن می‌ســازند. مطالعــه بــازار منجــر بــه شناســایی و ایجــاد روابــط 
ــه  ــی ک ــی شــد، در حال ــه اروپای ــا شــرکتهای تجــارت عادلان تجــاری ب
ــم  ــره( را ه ــگری، غی ــنتی، گردش ــگاههای س ــی )نمایش ــی محل بازاریاب
بهبــود داد. تبلیــغ وترویــج جمعــی )ارتباطــات( در ســطح محلــی بطــور 

4. بازتولید منابع محلی 
ــی  ــت محیط ــی و زیس ــادی، اجتماع ــداری اقتص ــروژه، پای ــن پ در ای
مخصوصــا از طریــق توصیــف محصــول و فراینــد تولیــد در نظــر گرفتــه 
ــی  ــود شــیوه‌نامه و بازاریاب ــوان بهب ــه عن ــروژه ب ــر پ ــن اث می‌شــود. اولی
محصــول  نشــانه جغرافیایــی )بعنــوان مثــال، از طریــق تحلیــل بازارهای 
هدف‌گــذاری شــده و شــیوه‌های کشــاورزی پایــدار کــه بایــد در 

ــد.   ــی ش ــوند( ارزیاب ــده ش ــه و گنجان ــیوه‌نامه ملاحظ ش

منبع2

ــف  ــدی بخشــی از توصی ــوع بســته بن ن
محصــول اســت. 

آشــپز معــروف فرانســوی در حــال بازدیــد میدانــی 
در نوامبــر 2007، کیفیــت ایــن محصــول را در 

رســتوران خــود شناســایی و تبلیــغ کــرد. 

اولیــن جشــنواره زعفــران در تالویــن، نوامبــر 
 2007

خــاص بــه خاطــر جشــنواره ســالانه زعفــران تالویــن و در ســطح بیــن المللــی از طریــق آشــپزان مشــهور 
تقویــت شــد.  

مطالعه موردی
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شناسایی: آگاهی و پتانسیلهـا 
1

ــول  ــی محص ــای محل ــد ارتق ــت فراین ــا تقوی ــدازی ی ــرای راه‌ان ــالم، ب ــه س گام اول چرخ
مبدأمحــور عبارتســت از شناســایی رابطــه محصــول بــا قلمــروی آن و پتانســیلها و نیازهــای 
ــورد  ــی م ــت‌اندرکاران محل ــرای دس ــر ب ــدد زی ــم متع ــهای مه ــل، پرسش ــن فص آن. در ای

ــد:  ــرار می‌گیرن ــث ق بح
ارتباطــات میــان محصــول محلــی، منطقــه و مــردم کدامنــد؟ آیــا پتانســیلی بــرای  	•
ــش 1-1(  ــود دارد؟ )بخ ــدار وج ــدازی پای ــم ان ــور در چش ــول مبدأمح ــای محص ارتق

دلایل مشارکت در چنین رویکرد توسعه پایداری کدامند؟ )بخش 1-2(  	•
ــوق جمعــی در خصــوص شــهرت محصــول  ــررات و حق ــن مق ــه تدوی ــاز ب چــرا نی 	•
مبدأمحــور بعنــوان زیربنــای گام بعــدی فراینــد ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی هســت؟ 

ــش 1-3( )بخ
چگونــه اقدامــات جمعــی را مــی تــوان ایجــاد نمــود؟ کــدام بازیگــران، داخلــی و یــا  	•
خارجــی سیســتم تولیــد و قلمــرو می‌تواننــد در ایــن رونــد مشــارکت داده شــوند؟ 

)بخــش 1-4( 
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1-1 ارتباطات میـان محصولات، مـردم و مناطق 

1
11

مقدمه

محصــولات مبدأمحــور ایــن پتانســیل را دارنــد کــه بخشــی از چرخــه ســالم کیفیــت پایــدار مبتنــی بــر 
ارتقــا و حفاظــت منابــع محلــی باشــند. ایــن پتانســیل مبتنــی بــر ویژگیهــای خــاص آنهــا اســت کــه 
عبارتنــد از ماحصــل ترکیــب منحصربفــرد منابــع طبیعــی )شــرایط اقلیمــی، ویژگیهــای خــاک، ارقــام 
ــن  ــی و همچنی ــی و فرهنگ ــیوه‌های تاریخ ــی و ش ــای محل ــره(، مهارته ــا، غی ــی، نژاده ــان محل گیاه
دانــش ســنتی تولیــد و فــراوری محصــولات. گام اول بــرای فعــالان محلــی کســب آگاهــی دربــاره ایــن 

پتانســیل بــا شناســایی ارتبــاط میــان کیفیــت محصــول و محیــط زیســت محلــی اســت. 

امکان فعال‌سازی چرخه سالم کیفیت مبدأمحور به وجود سه پیش نیاز اصلی بستگی دارد: 

محصــول: ویژگیهــای خاصــی را ارایــه می‌دهــد کــه مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی اســت کــه باعــث کیفیــت و  	•
ــد.  ــاد می‌کن ــدگان را ایج ــاص مصرف‌کنن ــای خ ــردد و تقاض ــی گ ــازار م ــول در ب ــاص محص ــهرت خ ش

منطقــه: ویژگیهــای خــاص کیفیتــی نتایــج منابــع طبیعــی و انســانی منطقــه محلــی هســتند کــه محصــول در  	•
آن تولیــد شــده اســت. 

ــه همــراه ســایر دســت‌اندرکاران  ــی هســتند ب ــش تجرب ــی کــه وارث ســنتها و دان ــدگان محل ــردم: تولیدکنن م 	•
ــوند.  ــویق ش ــظ ارزش تش ــق و حف ــد خل ــارکت در فراین ــه مش ــد ب ــی بای محل

نمودار 2: تعامل میان مردم، محصول و منطقه
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1
11 محصول: شهرت و کیفیت خاص

برخــی از محصــولات کشــاورزی و غذایــی  ویژگیهــای خاصــی نشــان می‌دهنــد کــه ذاتــی منطقــه تولیــد خــود هســتند 
کــه باعــث شــهرت محصــول می‌گــردد. 

نمونه‌هایی از ویژگیهای خاص 

ــدگان  ــرای مصرف‌کنن ــی ب ــی متفاوت ــا ذهن ــی ی ــای عین ویژگیه
ــی  ــت درون ــا کیفی ــط ب ــد مرتب ــه می‌توانن ــتند ک ــذاب هس ج
ازجملــه رایحــه، بافــت، طعــم، شــکل و رنــگ و همچنیــن 
ــازی و  ــاده س ــد، آم ــوه تولی ــا نح ــط ب ــی، مرتب ــص خارج خصای
ــی،  ــای ذهن ــا داراییه ــن ویژگیه ــند. ای ــول ‌باش ــرف محص مص
ــی  ــه شــکلی عاطف ــا ب ــد: ی ــن را ایجــاد می‌کنن ــا نمادی ــادی ی م
ــاع(،  ــک اجتم ــه ی ــودن" ب ــق ب ــس "متعل ــال، ح ــوان مث )بعن
ــه، از طریــق حفــظ ســنتها  ــا اجتماعــی )بعنــوان نمون اخلاقــی ی
ــتدار  ــی، دوس ــدگان محل ــت از تولیدکنن ــی، حمای ــش تجرب و دان
ــوان  ــی و شــیک )بعن ــا اجتماع ــره( ی ــودن، غی ــط زیســت ب محی

ــت(.  ــی ماس ــگاه اجتماع ــانگر جای ــول نش ــال، محص مث

ــد  ــا چن ــا دارجیلینــگ2 تنه ــو1 ی ــا، پارمیجیانو-رجیان تکی
نمونــه از نامهــای محصولاتــی هســتند کــه شــهرتی مرتبط  
ــت  ــد . کیفی ــب کرده‌ان ــود کس ــی خ ــدأ جغرافیای ــا مب ب
خــاص بــدان معناســت کــه برخــی ویژگیهــا باعــث تمایــز 
محصــول از ســایر محصــولات همــان رده می‌گــردد و 
مصرف‌کننــدگان نیــز آن محصــول را بشــکلی متمایــز 
ــا  ــی ی ــی، مل ــازار محل ــارغ از آنکــه ب ــرد، ف در نظــر می‌گی

بین‌المللــی باشــد. 

ــازار، وجــه ممیــزه ویژگــی مهمــی  ــز در ب ــه تمای توجــه ب
ــه  ــی ک ــن معن ــه ای ــت، ب ــر گرف ــد در نظ ــه بای ــت ک اس
ــه ترکیــب عوامــل  ــه تنهــا خــاص بلکــه بنــا ب محصــول ن
تولیــد طبیعــی و انســانی آن، منحصربــه فــرد و وابســته بــه 
ــی  تعلقــات قلمــرو تولیــد خــود اســت،  چنیــن محصولات
ــه خــودی خــود در جــای دیگــری بازتولیــد  نمی‌تواننــد ب

ــان اســت.  ــع محلــی وجــه ممیــزه آن ــه مناب ــودن و وابســتگی آنهــا ب شــوند. درجــه خــاص ب

برداشــت مصرف‌کننــدگان مرتبــط بــا شــهرت محصــول مبدأمحــور و شــناخته شــدن آن در بــازار اســت. مطالعــات بــازار 
)بنگریــد بــه بخــش 2-3( بــرای شناســایی ایــن شــهرت و درک از طریــق پاســخگویی بــه پرسشــهای گوناگــون ضــرورت 
ــا مصرف‌کننــدگان آن  ــه ازای آن وجــود دارد؟ آی ــرای پرداخــت ب ــا تقاضایــی خــاص و اراده ب ــد. بعنــوان مثــال، آی دارن
ــود  ــدگان وج ــی از مصرف‌کنن ــروه خاص ــا گ ــد؟ آی ــز می‌دهن ــان رده تمای ــولات هم ــایر محص ــاص را از س ــول خ محص

دارنــد کــه بــرای ایــن محصــول خــاص هدف‌گــذاری شــوند؟ 

ــدگان از  ــان مصرف‌کنن ــت خــاص در می ــی را در تشــخیص محصــول دارای کیفی ــش مهم ــام محصــول نق ــن، ن بنابرای
طریــق مراجعــه بــه نامهــا و نمادهــای جغرافیایــی ایفــا می‌نماینــد کــه ایــن نامهــا و نمادهــا بــدون هیچگونــه خللــی بــا 

مناطــق جغرافیایــی و مردمــان آن مرتبــط هســتند. 

  Parmigiano-Reggiano         .1
Darjeeling 	.2
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یــک ســرزمین در واقــع منطقــه جغرافیایــی مشــخصی 
اســت کــه یــک جامعــه انســانی در طــی دوره‌ای 
تجربــی  دانــش  و  تولیــد  تاریــخ، روش جمعــی  از 
ــن  ــد. چنی ــعه داده ان ــوده و توس ــق نم ــا خل را در آنج
محیطــی بــر  نظــام تعاملــی مابیــن موقعیــت فیزیکــی 
و بیولوژیــک و مجموعــه‌ای از عوامــل انســانی بــا هــدف 
اثبــات اصالــت، پذیــرش وجــه ممیــزه و خلــق شــهرت 

ــت.  ــتوار اس ــول اس ــک محص ــرای ی ب

وجــه ممیــزه میراثــی اســت کــه خاســتگاه تاریخــی و 
جغرافیایــی منســوب بــه یــک قلمــرو از طریــق هویــت 

فرهنگــی و میــراث آن دارد. 

نکته 1: سرزمین1 و وجه ممیزه محصول

وجــود ارقــام و گونه‌هــای گیاهــی منحصربفــرد در چراگاههــا بــه شــیر طعــم و ترکیــب 
شــیمیایی خــاص داده، منجــر بــه  منحصربفــرد بــودن پنیرهــا می‌شــود. 

terroir         .1

منطقه و منابع محلی
منطقــه معــرف محــل جغرافیایــی تولیــد بعنــوان بســتر حمــل منابــع محلــی )محیــط زیســت فیزیکــی و بیولوژیــک( و 
هــم منابــع انســانی مرتبــط بــا نســلهای ســاکنین و تولیدکننــدگان اســت. ایــن قلمــرو بــه لحــاظ فضایــی مشــخص و در 

ارتبــاط بــا تعامــل میــان مــردم و محیــط زیســت خــود اســت. 
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مطالعه موردی 1: شناسایی شهرت و کیفیت خاص 

میوه خولان دریایی استان اووس مغولستان1
ــدس-ال2(  ــی رمنوئی ــی هیپوف ــام علم ــا ن ــی )ب ــولان دریای ــوه خ می
ــاوی  ــون، ح ــارف گوناگ ــذی و دارای مص ــیار مغ ــای بس ــواع توته از ان
ــی  ــواد معدن ــایر م ــن ث و س ــا ویتامی ــدد مخصوص ــای متع ویتامینه
ــن   ــوه و روغ ــوان آبمی ــنتی بعن ــورت س ــتان بص ــه در مغولس ــت ک اس
فــراوری می‌گــردد. اووس نــام اســتان زیســتگاه خــولان دریایــی 
ــن  ــرای اولی ــاه ب ــن گی ــه ای ــت ک ــی اس ــتان وجای ــی در مغولس وحش
بــار در دهــه 1940 اهلــی شــد. محیــط زیســت طبیعــی اووس، 
ــور( و  ــای ش ــزرگ )دریاچه‌ه ــای ب ــای دریاچه‌ه ــکل از حوضچه‌ه متش
رودخانه‌هــای آب ســرد بــا اقلیــم بســیار خشــن و بســیار منحصربفــرد 

نمک آمد4 )ساحل شرقی جزیره بالی، اندونزی( 
نمــک تولیــد شــده در آمــد نمــک دریایــی ایجــاد شــده از طریــق 
تبخیــر طبیعــی در گودالهــای نمــک ســنتی واقع درســاحل اســت. 
ایــن نمــک حاصــل خــرده اقلیــم بســیار خشــک منطقــه آمد اســت 
ــی  ــر از نمــک دریای ــا کوچکت ــای خاصــی دارد: بلوره ــه ویژگیه ک

اســت. ایــن گونــه دریایــی بــه منظــور تــاب‌آوری در برابــر چنیــن اقلیــم خشــنی، محتــوای غنــی روغنــی  
ــن  ــی ممک ــی طولان ــرای مدت ــوه ب ــی را در می ــواد معدن ــا و م ــداری ویتامینه ــه نگه ــد ک ــد می‌کن تولی
ــه شــده توســط  ــد و تغذی ــو از ی ــود ممل ــن شــرایط خــاص اقلیمــی، خــاک گل آل ــر ای ــاوه ب ــد. ع می‌کن
ــی اووس کمــک  ــرد خــولان دریای ــت منحصربف ــه ایجــاد کیفی ــم ب ــن ه ــاق زمی ــد دائمــی اعم آب منجم
ــا در  ــی مخصوص ــن بین‌الملل ــی و همچنی ــدگان محل ــرای مصرف‌کنن ــاص ب ــای خ ــن ویژگیه ــد. ای می‌نمای
ژاپــن و کــره جایــی کــه ایــن گیــاه بعنــوان مــاده خــام بــرای تولیــد آبمیوه‌هــای ارگانیــک و محصــولات 
ــی در  ــولان دریای ــولات خ ــرای محص ــده ب ــای فزاین ــده‌اند. تقاض ــناخته ش ــود، ش ــتفاده می‌ش ــی اس آرایش
منطقــه اووس برخــی تولیدکننــدگان محلــی را بــه حفاظــت از ایــن گونــه دریایــی بعنــوان محصــول نشــانه 

ــوق داد.  ــی س جغرافیای

منبع3 

ــر از نمــک  ــژ روشــن مایــل بصورتــی کمرنــگ می‌باشــد. نمــک آمــد تردت اســتاندارد هســتند. رنــگ آن ب
صنعتــی و کمتــر شــور اســت. ایــن نمــک دارای رایحــه‌ای پیچیــده اســت کــه در ابتــدا تــرش بــوده و بــه 

تدریــج تلــخ می‌شــود. قیمــت فــروش آن دو برابــر نمکهــای دیگــر اســت. 

منبع5

  Uvs          .1
)Sea Buckthorn (hippophae rhamnoides L 	.2

Ts. Enkh-Amgalan, 2009 	.3

Amed 	.4
Durand C., 2009 	.5

مطالعه موردی
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  eugenics          .1

محیط زیست فیزیکی و منابع طبیعی

ویژگیهــای خــاص را می‌تــوان در بســیاری از عوامــل مختلــف 
ــای  ــاد، ویژگیه ــت، ب ــطوح رطوب ــی، س ــای فصل ــه دم ازجمل
ــید  ــور خورش ــرض ن ــاک و آب، در مع ــیمیایی خ فیزیکی-ش
ــل  ــن عوام ــود. ای ــایی نم ــا شناس ــب چراگاهه ــودن و ترکی ب
جــزو مهمتریــن منابــع فیزیکــی هســتند کــه کیفیتــی خــاص 
ــد.  ــی احــراز می‌نماین ــرای محصــولات کشــاورزی و غذای را ب
ــتند.  ــاص هس ــی خ ــع محل ــر منب ــوع دیگ ــک ن ــع ژنتی مناب
ــا  ــد ب ــوری می‌توانن ــای جان ــا نژاده ــی ی ــان محل ــام گیاه ارق
محیــط زیســتی خــاص در گــذر زمــان ســازگار شــوند و اغلــب 
ــولات  ــده در محص ــایی ش ــاص شناس ــای خ ــع کیفیته منب

ــی هســتند. کشــاورزی و غذای

میراث و دانش تجربی

ــوان  ــا، بعن ــا نژاده ــاص ی ــی خ ــام گیاه ــی ارق ــع ژنتیک مناب
ــالیان  ــال نتیجــه انتخــاب عمــدی کشــاورزان در طــی س مث
ــژادی1 و  ــه ن دراز می‌باشــند. تکنیکهــای خــاص کشــاورزی، ب
همچنیــن فــراوری مــواد خــام بــا در نظــر گرفتــن ویژگیهــای 

ــد.  ــعه یافته‌ان ــی توس ــط محل ــواد و محی ــاص م خ
ایــن دانــش اغلــب "مختــص موقعیــت" و "غیررســمی" 
ــه  ــی ب ــه محل ــش درون جامع ــن دان ــت. ای ــوب( اس )نامکت
ــه  ــرد ب ــا و کارب ــق رویه‌ه ــده، از طری ــته ش ــتراک گذاش اش
ــت در  ــط زیس ــا محی ــد و ب ــال می‌یاب ــدی انتق ــلهای بع نس
ــد  ــق فراین ــازمانها از طری ــی و در درون س ــر محل ــال تغیی ح

ــت.  ــده اس ــازگار ش ــام س ــن انج ــری حی یادگی

ــرو  ــن قلم ــت ای ــر ظرفی ــرزمین نمایانگ ــارت س عب
بــرای احــراز خــاص بــودن و وجــه ممیــزه بــه 
محصــول در گــذر زمــان اســت. منابــع طبیعــی اغلب 
بــا مداخــات انســانی مرتبــط هســتند زیــرا محیــط 
طبیعــی توســط انتخابهــا و دســتکاریهای انجام شــده 
بــرای مطابقــت روشــهای تولیــد بــا محیــط زیســت 
بــر مبنــای میــراث فرهنگــی و دانــش تجربــی بومــی 
ایــن رو، محصــول متعلــق  از  شــکل می‌گیــرد. 
ــت  ــط زیس ــه محی ــت ک ــی اس ــه محل ــه آن جامع ب
فرهنــگ  و  تکنیکهــا  طبیعــی،  منابــع  خــاص، 
مســتلزم بازتولیــد آن را خلــق، ســازگار، حفــظ و از 

ــرده اســت.  ــل ک ــر منتق ــه نســل دیگ نســلی ب

ــش  ــنتها و دان ــون آن، س ــزای گوناگ ــرزمین و اج س
تجربــی، پیامــد اقدامــات انجــام شــده توســط بســیاری از افــراد  آن منطقــه در طــی زمانــی طولانــی اســت. ایــن یعنــی 
محصــول بــه جامعــه محلــی و جنبــه میراثــی آن گــره خــورده اســت. از ایــن رو، یــک محصــول و نــام و شــهرت آن در 
بــازار نمی‌توانــد تنهــا در مالکیــت یــک فــرد یــا یــک فعــال خصوصــی باشــد. برعکــس، جامعــه محلــی از حــق جمعــی 
ــا مقــررات تعریــف شــده توســط آن جامعــه  ــق ب ــوده ومســوول تضمیــن تولیــد آن مطاب تملــک محصــول برخــوردار ب

اســت.

افراد: بعد جمعی و پتانسیل برای اقدام 
ــی  ــه میراث ــه جنب ــول در نتیج ــودن محص ــاص ب ــهرت و خ ش
آن متعلــق بــه مــردم محــل اســت کــه از حــق جمعــی انتفــاع 
از آن بهره‌منــد خواهنــد شــد. بنابرایــن، رویکــرد جمعــی 
ــا و  ــور ارتق ــه منظ ــت ب ــالم کیفی ــه س ــری چرخ ــرای بکارگی ب
ــرورت دارد.  ــی ض ــع محل ــور و مناب ــول مبدأمح ــظ محص حف
ــزه و  ــه اراده، انگی ــق ارزش ب ــد خل ــری فراین ــیل بکارگی پتانس
ــی،  ــد محل ــام تولی ــا نظ ــی، و مخصوص ــه محل ــت جامع ظرفی
ــای محصــول  ــات ایشــان و ارتق ــردن اقدام ــگ ک ــرای هماهن ب

ــتگی دارد.  ــی بس ــته جمع ــورت دس ــه ص ب

ــادی در فراینــد تولیــد و خلــق ارزش یــک  دســت‌اندرکاران زی
ــا مبــدأ جغرافیایــی آن  محصــول بــا کیفیــت خــاص مرتبــط ب
ــن  ــم ممک ــادی ه ــون زی ــگران گوناگ ــتند و کنش ــل هس دخی

اســت منافعــی از محصــول داشــته باشــند. اول آنکــه فعــالان زنجیــره تأمیــن نقــش مرکــزی را بــازی می‌کننــد و اغلــب 
درون نظــام ســنتی تولیــد، نقــش زنــان، ســالمندان و خانواده‌هــا اهمیــت زیــادی دارد. در واقــع، اعضــای جامعــه محلــی 
ممکــن اســت محصــول را بعنــوان عنصــر فرهنــگ محلــی خــود و در مرکــز فعالیتهــای محلــی قلمــداد ‌نماینــد. نهادهــای 
محلــی، مقامــات مســئول دولتــی، مصرف‌کننــدگان، پژوهشــگران، ســمنها و غیــره در داخــل و خــارج منطقــه ممکــن 

اســت بــه ارتقــا و ترویــج محصــول مبدأمحــور علاقمنــد باشــند )بنگریــد بــه بخــش 1-4(. 



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

14

مطالعه موردی 2: ارتباط با محیط فیزیکی   
قهوه پیکودوارته )جمهوری دومینیکن(

پتانســیل کیفیــت مناطــق مختلــف تولیــد در جمهــوری دومینیکــن1 در 
مطالعــه مؤسســه تحقیقــات کشــاورزی و جنــگل جمهــوری دومینیکــن  
و مرکــز همــکاری بین‌المللــی تحقیقــات خــاک شناســی بــرای توســعه2 
در خصــوص پــروژه پــروکا3‌2 مــورد ارزیابــی قــرار گرفــت. پژوهشــگران 
قهــوه تولیــد شــده از گیلاســهای صــد درصــد قرمــز را خریــداری کــرده‌ 
و آن را بــه منظــور کســب کیفیــت بهینــه )خمیــر کــردن آن طــی چند 
ســاعت پــس از برداشــت، کنتــرل چرخــه تخمیــر، شستشــوی مضاعــف 
ــد.  ــراوری نمودن ــره( ف ــت و غی ــزان رطوب ــرل می ــاک، کنت ــا آب پ ب
ــی و  ــدازه، تعــداد خرابیهــا، چگال کیفیــت قهــوه از لحــاظ فیزیکــی )ان
رنــگ دانه‌هــا( و خصایــص پیمانــه مــورد ارزیابــی قــرار گرفــت. مطالعــه 

  Dominican Institute of Research on Agriculture and Forest (IDIAF(          .1
CIRAD (Centre de coopération internationale en recherche agronomique pour le développement( 	.2

مذکــور ویژگیهــای خــاص و پتانســیل هــر یــک از مناطــق تولیــد قهــوه جمهــوری دومینیکــن را نشــان 
ــق  ــه از طری ــای مبدأمحــور ازجمل ــد قهوه‌ه ــرای تولی ــای بســیاری ب ــه پروژه‌ه ــن مطالع داد. در نتیجــه ای
ــزار نشــانه‌های جغرافیایــی فعــال شــدند. در ایــن راســتا، گفتگــو و مذاکــرات مابیــن فعــالان محلــی در  اب
ــی،  ــای جغرافیای ــر مرزه ــف دقیقت ــدف تعری ــا ه ــای علمــی ب ــای یافته‌ه ــر مبن ــد ب ــف تولی مناطــق مختل
مخصوصــا ارتفــاع و مرزهــای اجرایــی انجــام شــدند. یکــی از ایــن ابتــکارات عمــل نشــانه جغرافیایــی قهــوه 

پیکــو دوارتــه اســت. 

منبع4 

دســت‌اندرکاران مذکــور ممکــن اســت بــه طــرق مختلفــی از طریــق انعــکاس دیــدگاه و منافــع شــخصی خــود برتوســعه 
محصــول مبدأمحــور تاثیــر بگذارنــد . بعنــوان نمونــه، مصرف‌کننــدگان محلــی بیشــتر بــه جوانــب خــاص محصــول علاقــه 
دارنــد کــه شــاید از آنچــه کســب و کارهــا در نظــر می‌گیرنــد متفــاوت باشــد. از طــرف دیگــر، شــرکتهای بزرگتــر و یــا 
مــدرن بــه جوانبــی از محصــول توجــه ‌نماینــد کــه شــاید کســب و کارهــای کوچــک دســتی و یــا صنعتگــران بــه آنهــا 

نمی‌پردازنــد. 

انتخاب قهوه سبز در جمهوری دومینیکن  ــران در  ــای زعف ــه از گله ــردن کلال ــدا ک ــال ج ــان در ح زن
ــش  ــن، مراک تالوی

1
11

PROCA2 Project 	.3
Belletti G. et al, 2007 	.4

مطالعه موردی
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Patagonia          .1

)National Institute of Research and Extension in Agronomy (INTA((          .2

1
11

مطالعه موردی 3: مسیر شناسایی تا ‌تعیین ویژگیهای کیفی
بز کریول شمال نوکینو )آرژانتین(

بــز کریــول شــمال نوکینــو نــژاد بــز محلــی منطقــه 
پاتاگونیــا1 در آرژانتیــن اســت کــه منحصــرا در 
چــراگاه طبیعــی کوهســتانی پــرورش می‌یابنــد. 
ایــن نــژاد محصــول دانــش مــردم محلــی اســت کــه 

گله‌هــا را ییــاق و قشــاق می‌نماینــد. 

ــاورزی2 در  ــج کش ــش و تروی ــی پژوه ــه مل مؤسس

ــژاد  ــا هــدف شناســایی، حفــظ و بهبــود ایــن ن ــا تولیدکننــدگان ب ســال 2001 یــک برنامــه مشــارکتی را ب
آغــاز نمــود. برنامــه مذکــور بــه شناســایی عمیــق ایــن نــژاد و ســاختار ژنتیــک آن بــا اســتفاده از روش خــاص 
ژنتیــک حیوانــات و در ارتبــاط بــا محیــط زیســت محلــی و دانــش تجربــی منجــر شــد )بنگریــد بــه تارنمــای 

منــدرج در پانویــس3(.

ایــن برنامــه فرصتــی  بــرای انعــکاس اهمیــت و خــاص بــودن منابــع فرهنگــی و طبیعــی کــه کیفیــت خاصــی 
ــک  ــا پتانســیل توســعه ی ــی آن ایجــاد نمــوده و متعاقب ــدأ جغرافیای ــا مب ــاط ب ــز در ارتب ــن ب در گوشــت ای
محصــول نشــانه جغرافیایــی فراهــم کــرد. بــر مبنــای دســتاوردهای مرحلــه شناســایی، تولیدکننــدگان مــورد 
ــه ‌تعییــن  ــا در مرحل ــی متعاقب ــالان محل ــج کشــاورزی و ســایر فع ــی پژوهــش و تروی ــت مؤسســه مل حمای

ویژگیهــای کیفــی بــرای تدویــن مقــررات بکارگیــری نشــانه جغرافیایــی مشــارکت نمودنــد. 

منبع4 

www.fao.org/ag/againfo/programmes/en/genetics/map.html 	.3
Pérez Centeno, M., 2007 	.4
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1
11تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

محصول 
ویژگیهــای خــاص محصــول شــما کدامنــد؟ چــرا و چگونــه محصــول شــما بــا محصــولات مشــابه موجــود در بــازار  	•

متفــاوت اســت؟ 
کدام ویژگیهای کیفیتی محصول شما بیشترین جذابیت را برای خریداران و مصرف‌کنندگان دارند؟  	•

چند نوع از این محصول را می‌شناسید؟  	•
آیا ویژگیهای محصول شما در آینده تغییر خواهند کرد؟ کدام ویژگیها تغییر خواهند کرد؟ چرا؟  	•

منطقه و منابع خاص 
کیفیت خاص محصول شما از کجا آمده است؟ )از چه عناصری نشات گرفته است؟( 	•

منابع طبیعی بکار رفته در فرایند تولید کدامند؟  	•
دانش و مهارتها و تجارب خاص مربوط به محصول مبدأمحور کدامند؟  	•

در کدام منطقه شما می‌توانید این محصول را تولید کنید یا امکان تولید آن وجود دارد؟  	•
ــا  ــاط ب ــی" را در ارتب ــا حکایات ــات ی ــا "روای ــد؟ آی ــری نمایی ــود را رهگی ــول خ ــه محص ــد تاریخچ ــا می‌توانی آی 	•

می‌دانیــد؟  محصــول 

مردم 
فعالان محلی دخیل در فرایند تولید )زنجیره تأمین( چه کسانی هستند؟  	•

کــدام دســته از کنشــگران محلــی بــه رغــم عــدم مشــارکت مســتقیم در فراینــد تولیــد بــه نظــر علاقمنــد بــه  	•
ارزش افزایــی و حمایــت از محصــول می‌باشــند؟ 

کنشــگران بیرونــی علاقمنــد بــه محصــول )ماننــد دانشــگاه، دولــت، خــرده فروشــان، شــرکتهای فــراوری( چــه  	•
ــانی هســتند؟  کس

ــول  ــظ محص ــا و حف ــان در ارتق ــداف آن ــا و اه ــد؟ انگیزه‌ه ــالان کدامن ــف فع ــای مختل ــن گروهه ــای ای ویژگیه 	•
ــد؟  کدامن

موارد مطرح شده در این بخش را با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.
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1
11 جداول زیر را تکمیل نمایید. 

 3( نکات 2( منابع محلی خاص1( کیفیتهای خاص

...

...
...
...

1( کیفیتهــای خــاص محصــول شــما. 2( منابــع محلــی خــاص فراینــد تولیــد. 3( ارتبــاط میــان کیفیتهــا و منابــع محلــی 
)طبیعــی و انســانی(. 

1( فعالان درگیر در تولید محصول. 2( ویژگیهای آنها. 3( انگیزه‌های آنان. 

 3( انگیزه‌ها 2( ویژگیها 1( گروههای فعالان

محلی )درون و بیرون زنجیره تأمین(
 ... الف)
 ... ب)

 
 ... الف)
... ب)

 ... الف)
... ب)

غیرمحلی 
 ... الف)
... ب)

 ... الف)
... ب)

 
 ... الف)
... ب)
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2-1 ضـرورت مشـارکت در فراینــد جمعـی 
مبدأمحور چیست؟ یک چشم انداز پایدار  

مقدمه

 از آنجــا کــه کیفیــت محصــولات مبدأمحــور ریشــه و ارتباطــی عمیــق بــا منابــع محلــی خــاص دارنــد، 
بقــا و بهبــود نظــام تولیــد نقــش مهمــی در حمایــت از اقتصــاد محلــی و ســبک زندگــی دارد. افــزودن 
ارزش بــه چنیــن محصولاتــی در حیــن حفــظ ویژگیهــای آنهــا امــکان ‌بهره‌منــدی از عوایــد و بازتولیــد 
منابــع محلــی خــاص را میســر می‌ســازد کــه در نتیجــه باعــث انتفــاع هــم نظــام تولیــد و هــم پویایــی 
توســعه روســتایی، جامعــه محلــی و اغلــب منابــع طبیعــی شــکننده می‌گــردد. ایــن بــه معنــی ایجــاد 

ارتبــاط هــم افزایــی بــا دو رکــن دیگــر توســعه پایــدار یعنــی محیــط زیســت و جامعــه اســت. 

1
12

توسعه روستایی و پایدار  
ــای  ــب و کاره ــعه کس ــاورزی و توس ــد کش ــامل رش ــا ش ــه تنه ــتایی ن ــعه روس ــور در توس ــولات مبدأمح ــهم محص س
کشــاورزی، بلکــه توســعه ســایر فعالیتهــای محلــی ماننــد بعــد اجتماعــی و توانمندســازی کنشــگران محلــی )مشــارکت 

مزایای احتمالی بکارگیری فرایند خلق و حفظ ارزش 

ــی در  ــتغال محل ــی و اش ــای محل ــش درآمده ــا افزای ــظ و ی حف 	-
مراحــل مختلــف فراینــد تولیــد )تولیــد، فــراوری، توزیــع(. 

امکان ماندن و زیستن در منطقه تولید برای مردم محلی.  	-
حفظ محیط زیست و تنوع زیستی.  	-

بــه  آن  مثبــت  بالقــوه  آورده  بــا  ابقــای کشــاورزی ســنتی  	-
و  زیســتی  تنــوع  بــرای  مطلــوب  زیســتگاه‌های  چشــم‌انداز، 

خــاک. حفاظــت 
ابقای روشها و نظامهای فراوری سنتی.  	-

زنده نگه داشتن سنتها و فرهنگ محلی مرتبط با محصول.  	-

ــت اجتماعــی،  ــف اهــداف، عدال ــی در تعری ــه محل جامع
ــه  ــس جامع ــه نف ــاد ب ــی، اعتم ــولات اجتماع ــد تح رش

ــد.  ــی می‌باش ــع محل ــش مناب ــی( و نق محل

ــعه  ــه توس ــن در زمین ــوان همچنی ــهم را می‌ت ــن س  ای
ــه  ــاز ب ــی از نی ــی ناش ــت، مفهوم ــر گرف ــدار در نظ پای
ــا هــدف "بــرآورده ســاختن نیازهــای  ارتقــای توســعه ب
کنونــی بــدون خدشــه‌دار کــردن توانایــی نســلهای آتــی 
در پاســخ بــه نیازهــای خــود" اســت. ارتقــا و حفاظــت 
محصــولات مبدأمحــور ابــزاری بــرای پاســخ بــه پایــداری 
ســه رکــن مکمــل اقتصــادی، زیســت محیطــی و 
اجتماعــی اســت کــه ذاتــا در یــک محصــول مبدأمحــور 
بــه هــم پیوســته انــد. ســهم محصــولات مبدأمحــور در 
ــاص در  ــور خ ــتایی بط ــعه روس ــدار و توس ــعه پای توس
ــم  ــد ک ــرایط تولی ــول و ش ــای غیرمعم ــه محدودیته ــی ک ــد، جای ــدا می‌کن ــوم پی ــاده مفه ــا دورافت ــکننده ی ــق ش مناط
رقابــت پذیرتــر می‌توانــد بــا افــزودن ارزش بــه دارایــی بــدل شــود. منابــع طبیعــی خــاص، در نتیجــه اهمیــت اقلیمــی 
ویــژه خــود اغلــب بهــره وری کمتــر فیزیکــی و اقتصــادی نســبت بــه شــرایط معمــول دارنــد و نظــام تولیــد نمی‌توانــد از 
لحــاظ حجــم یــا قیمــت رقابــت پذیــر باشــد امــا می‌توانــد محصــولات خــود را از طریــق ویژگیهــای خــاص و پــرارزش 
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1
12

رکن اقتصادی: افزودن ارزش و مزایا از طریق سازماندهی
 

دسترسی به بازارها 
ــه  ــازار، تأمیــن دسترســی ب محصــولات مبدأمحــور دارای پتانســیل تولیــد ارزش افــزوده از طریــق شــناخته شــدن در ب
ــت هســتند.  ــه علــت رقاب ــا پیشــگیری از حــذف محصــولات ب ــز ی ــرای محصــولات متمای ــد ب بازارهــای گوشــه‌ای2 جدی
چنیــن رونــدی می‌توانــد بــه تضمیــن درآمــدی آبرومندانــه بــرای تولیدکننــدگان محلــی در صــورت بازتوزیــع عادلانــه 

ارزش افــزوده بیشــتر مابیــن تولیدکننــدگان کمــک ‌نمایــد. 

قیمــت فــروش بالاتــر اغلــب یکــی از اهــداف حمایــت از راهبــردی بــرای محصــول مبدأمحــور اســت امــا ارزش افــزوده 
اقتصــادی همچنیــن بــه معنــای دسترســی بهتــر بــه بازارهــای موجــود یــا جدیــد در نتیجــه تمایــز محصــول می‌باشــد. 
بعبــارت دیــگ، ایــن رونــد بایــد بــرای تولیدکننــدگان محلــی امــکان مشــارکت در بازارهایــی را ممکــن ‌ســازد کــه بتواننــد 
در آنجــا بــه رقــم حضــور کالاهــای ارزانتــر از خــارج منطقــه تولیــد بــه قیمتــی برســند کــه هزینه‌هــای تولیــد خــود را 

پوشــش دهــد.  

ــای  ــیاری از نژاده ــوص بس ــر در خص ــن ام ــد. ای ــز نمای متمای
ــه  ــداق دارد چراک ــی مص ــع محل ــه در مرات ــرورش یافت ــاص پ خ
ــایر  ــه س ــبت ب ــری نس ــیر کمت ــت ش ــن اس ــا ممک ــن گونه‌ه ای
گونه‌هــا تولیــد کننــد امــا همــان شــیر باعــث تولیــد پنیرهــای 

ــردد.  ــی می‌گ ــه محل ــتورهای ماهران ــاس دس ــر اس ــز ب متمای

مارمانــا1 نــژاد خاصــی از چارپایــان در منطقــه مارمــا در ایتالیــا اســت کــه از لحــاظ 
هزینــه و بهــره وری بــه شــدت غیررقابتــی اســت. ارزش افزایــی ویژگیهــای خــاص 
ــدارد،  ــد ن ــه تولی ــی در منطق ــچ جایگزین ــه هی ــژاد را ک ــن ن ــای ای ــت آن، بق گوش

ممکــن ســاخته اســت. 

Maremma          .1
niche markets          .2
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ــای  ــده در بازاره ــز نش ــد و متمای ــدأ تولی ــر مب ــا ب ــده بن ــز ش ــته متمای ــای برش ــن قهوه‌ه ــا مابی ــه قیمته مقایس
بین‌المللــی بیــن اوت و دســامبر 2006 )دلار آمریــکا / پونــد( 

منبع14 

نکته 2: بهای افزوده به ازای متمایز سازی

میانگین قیمت خرده فروشی 
  سوپریموکلمبیا1 
  آنتیگوا گواتمالا2  
تارازو کاستاریکا3  
پیبری تانزانیا4  
مندهلینگ سوماترا5   
پاپوئا گینه نو6 
هرار اتیوپی7  
  استیت جاوا8 
ئیرگاشف اتیوپی9  
سولاوزی10 
ای ای کنیا11   
صد درصد کونا12 
بلو مانتین جامائیکا13   

3/17
9/92

10/07
10/09
11/14
11/16
11/22
11/28
11/36
11/45
11/91

12
29/87

43/44

Colombian Supremo          .1
Guatemala Antigua          .2
Costa Rica Tarrazu          .3

Tanzanian Peaberry          .4
Sumatra Mandheling          .5

حفظ نظام تولید سنتی در یک منطقه دورافتاده 

ــا،  ــا بیابانه ــا ی ــد کوهه ــاده مانن ــق دورافت ــیاری از مناط در بس
محصــولات ســنتی متعــددی در خطــر از بیــن رفتــن قــرار دارنــد 
زیــرا تولیــد رقابتــی نیســت )هزینــه تولیــد، کپی‌بــرداری توســط 
فعــالان بیــرون از منطقــه(. ایــن امــر بنوبــه خــود ســبب می‌شــود 
ــت از  ــا و حمای ــد. ارتق ــرک کنن ــق را ت ــن مناط ــردم ای ــه م ک
محصــول مبدأمحــور در برابــر رویه‌هــای تجــارت غیرعادلانــه در 
بــازار می‌توانــد باعــث ادامــه تولیــد آنهــا ‌گــردد. بعنــوان نمونــه، 
ــا )مطالعــه مــوردی 4 در  ــر: پنیــر توریالب ــه مــوارد زی ــد ب بنگری
بخــش 2-3(، پنیــر کوتیــا )مطالعــه مــوردی 11 در بخــش 3-3(، 

لیمــوی پیــکا )مطالعــه مــوردی 3 در بخــش 5-2(.  

خلــق ارزش همچنیــن پیشــران تضمیــن اعتمــاد 
ــولات  ــدأ محص ــه مب ــبت ب ــدگان نس مصرف‌کنن
ــتفاده  ــق اس ــک از طری ــت ژنری ــات کیفی و الزام
نظامهــای  و  کیفــی  تضمیــن  برنامه‌هــای  از 
رهگیــری در طــی ایــن فراینــد اســت. دسترســی 
ــت  ــودآور اهمی ــی س ــای بازاریاب ــظ کاناله و حف
ــق  ــی دارد. از طری ــع محل ــظ مناب ــدی در حف کلی
بازاریابــی اثربخــش ایــن محصــولات می‌تــوان 
فعالیتهــای روســتایی را حفــظ نمــود و حتــی 
تنــوع بخشــید تــا صنایــع مربوطــه ازجملــه 
گردشــگری ارتقــا یابنــد و همچنیــن از مهاجــرت 
ــع  ــع، مناب ــود. در واق ــگیری ش ــرون پیش ــه بی ب
محلــی خــاص بــکار رفتــه در نظــام تولیــد ماننــد 
ارقــام منحصربفــرد گیاهــی، نژادهــای جانــوری یــا 
ــند.  ــمند می‌باش ــز ارزش ــی نی ــگری و غذای ــع گردش ــرای صنای ــی ب ــگ غذای ــنت و فرهن ــنتی، س ــم‌اندازهای س چش

Papua New Guinea          .6
Ethiopia Harar/Harrar          .7

Java Estate          .8
Ethiopia Yirgacheffe          .9

Sulawesi        .10

Kenya AA        .11
Kona 100%        .12

Jamaica Blue Mountain        .13
Teuber R, 2007        .14
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Nakornchaisri pummelo          .1

Nakornpathom Chamber of Commerce          .2

مطالعه موردی 4: تأثیر شهرت بر شکل گیری قیمت
پوملوی ناکورنچایسری1 )تایلند( 

ــیا و در  ــرقی آس ــوب ش ــتوایی در جن ــبه اس ــا ش ــتوایی ی ــوه اس ــک می ــو ی پومل
واقــع جــد اصلــی گریــپ فــروت امــروزی اســت. رویشــگاه طبیعــی ایــن میــوه 
ــت  ــت محدودی ــه عل ــه ب ــت ک ــتاما اس ــای اس ــک دری ــت نزدی ــات پس در ارتفاع
ــن  ــرد. ای ــرار می‌گی ــروت ق ــپ ف ــد گری ــعاع تولی ــت الش ــب تح ــت آن، اغل کش
ــدار مشهوراســت و خیلــی از مصرف‌کننــدگان  ــازه و آب میــوه بعنــوان میــوه ای ت
ــه  ــود ک ــه می‌ش ــد. گفت ــح می‌دهن ــروت ترجی ــپ ف ــه گری ــاوردور آن را ب در خ
ــانی از  ــات انس ــد( از مداخ ــری )تایلن ــوی ناکورنچایس ــی پومل ــای کیف ویژگیه

طریــق مهارتهــای تولیــدی و ســنتهای خــاص کشــاورزی همــراه بــا شــرایط منحصربفــرد جغرافیایــی نشــأت 
می‌گیرنــد. ایــن میــوه مــورد درخواســت مصرف‌کننــدگان و تولیدکننــدگان خاصــی اســت کــه حاضــر بــه 
پرداخــت قیمتهــای بــالا در بــازار هســتند. در ســال 2005، اتــاق بازرگانــی ناکورنپاتــوم2 نشــانه جغرافیایــی 

ــازار ایجــاد نمــود.  ــا هــدف شناســایی آن و حمایــت و ارتقــای ارزش آن در ب ــرای ایــن میــوه ب را ب

ــوی  ــازار ‌باشــند. پومل ــالا در ب ــرای ارزشــهای ب ــه بســیار مهمــی ب ــد مؤلف ــی می‌توانن نشــانه‌های جغرافیای
ــرای میوه‌هــای  ــوان شــاخصی ب ــوه بعن ــروش و کیفیــت می ــه صــادرات، قیمــت ف ناکورنچایســری در زمین
ــکار رفتــه اســت. قیمــت میــوه ناکورنپاتــوم )منطقــه دارای نشــانه جغرافیایــی( 2 الــی 4  ســایر مناطــق ب
ــا ســایر مناطــق دارای کیفیــت  مشــابه اســت. عرضــه ایــن  ــوری4 ی ــر از میــوه منطقــه فتچاب بهــات3 بالات
میــوه از ســایر مناطــق کشــور در حــال افزایــش اســت در حالــی کــه در شــرایط کنونــی، مصرف‌کننــدگان 
ــر  ــا ب ــندگان عمدت ــد. فروش ــری می‌باش ــه ناکورنچایس ــوه منطق ــرای می ــر ب ــت بالات ــت قیم ــاده پرداخ آم
ارزیابــان بــرای تضمیــن منطقــه تولیــد آن بــا توجــه بــه اعتمــاد ناشــی از ارتبــاط کاری درازمــدت مابیــن 

ــد.  ــکا می‌نماین ــان ات ــدگان و ارزیاب صادرکنن

منبع5

Baht          .3
Phetchaburi          .4

Tongdee, S.C., 2007          .5
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1
12 بهره مندی از سازمان محلی

فراینــد تولیــد ارزش مســتلزم هماهنگــی فعــالان کوچــک )روابــط افقــی و عمــودی در زنجیــره تأمیــن( بــا هــدف تقویــت 
یــک شــبکه ســرزمینی اســت. تنهــا در نتیجــه تعامــات همــکاری میــان دســت‌اندرکاران محلــی و بخشــهای دولتــی و 

خصوصــی، کنشــگران محلــی امــکان رقابــت حتــی بــا واحدهــای بزرگتــر را نیــز بــه دســت می‌آورنــد. 

ــولات  ــی محص ــا و بازاریاب ــم در ارتق ــرمایه‌گذاری ک ــا س ــبی را ب ــزوده مناس ــد ارزش اف ــک می‌توانن ــرکتهای کوچ ش
ــج  ــا و تروی ــد نیســت و ارتق ــذاری در محصــولات جدی ــه ســرمایه گ ــازی ب ــع، نی ــد و در واق ــه دســت آورن مبدأمحــور ب

ــد.  ــی باش ــورت جمع ــد بص می‌توان

عــاوه بــر فعالیتهایــی کــه مســتقیما بــا زنجیــره تأمیــن محصــولات مبدأمحــور )تجــارت، حفــظ، بســته بنــدی، کنتــرل( 
ــی را  ــد ســایر فعالیتهــای محل ــی می‌توان ــج چنیــن محصولات ــا و تروی ــرای ارتق ــد ارزش ب ــد تولی مرتبــط هســتند، فراین

مخصوصــا در بخشــهای صنایــع گردشــگری و غذا-آشــپزی تقویــت نمایــد. 

رکن زیست محیطی: استفاده پایدار از منابع و تنوع زیستی 
 

ارتقای محصولات مبدأمحور می‌تواند دو اثر مثبت داشته باشد: 
ــی  ــش آگاه ــث افزای ــرزمین باع ــول و س ــان محص ــاط می ــایی ارتب ــی: شناس ــع طبیع ــدار از مناب ــتفاده پای اس 	•
ــه عــاوه، محصــولات مبدأمحــور اغلــب مرتبــط  ــع محلــی می‌گــردد. ب ــدار از مناب ــاره اهمیــت اســتفاده پای درب
ــا  ــر در مقایســه ب ــرات زیســت محیطــی کمت ــا اث ــا نظامهــای ســنتی تولیــد و روشــهای در حــال گســترش ب ب

ــتند.  ــن هس ــای نوی ــا و تکنیکه نهاده‌ه
تنــوع زیســتی: محصــولات مبدأمحــور اغلــب از گونه‌هــای ســنتی، بومــی یــا ســازگار شــده بــا محــل، ارقــام نژادها  	•
و میکروارگانیســمها اســتفاده می‌کننــد. ارتقــا و ترویــج چنیــن محصولاتــی بــه مقاومــت در برابــر فشــار فزاینــده 
استانداردســازی و تخصصــی شــدن کمــک نمــوده و لــذا باعــث پیشــگیری از نابــودی زیســتگاه، چشــم‌اندازهای 

ــع ژنتیــک می‌گــردد.  خــاص و مناب

کاکائــوی آریبــا1 در اکــوادور. هــدف از فراینــد ارتقــا و ترویــج، حفــظ دانه‌هــای باســتانی کاکائــو اســت 
کــه بــه طــور روز افزونــی در حــال جایگزیــن شــدن بــا ارقــام جدیــد و پربــازده هســتند. 

Cocoa Arriba          .1
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1
12 رکن اجتماعی

 
ــد  ــی در محیــط زیســت اجتماعــی و فرهنگــی یکســانی تولی ــی طولان ــرای مدت ــا ب چــون محصــولات مبدأمحــور عموم
شــده‌اند، حــاوی تجــارب و دانــش تجربــی محلــی  معتبــر و مســتحکمی از ســوی تولیدکننــدگان در خصــوص چگونگــی 
مدیریــت صحیــح فراینــد تولیــد و دســتیابی بــه کیفیــت خــاص بــالا درون یــک محیــط زیســت خــاص محلــی می‌باشــند. 
ــی و  ــاخص فرهنگ ــه ش ــی را ب ــانه جغرافیای ــول نش ــب محص ــه اغل ــردم و منطق ــول، م ــان محص ــاط می ــاوه، ارتب ــه ع ب
نمادیــن و همچنیــن عنصــر هویتــی بــرای جمعیتهــای محلــی می‌کنــد کــه حتــی از اثــر اقتصــادی آن فراتــر مــی‌رود. 

در نتیجه، رکن اجتماعی دارای جوانب متعددی است: 
محصــول مبدأمحــور وابســته بــه حفــظ میــراث فرهنگــی و طبیعــی، ســنتها، دانــش تجربــی و ســبک زندگــی در  	•

مناطــق حاشــیه‌ای اســت. 
ــق  ــی از طری ــگران محل ــان کنش ــی می ــات اجتماع ــت ارتباط ــث تقوی ــور باع ــول مبدأمح ــی محص ــد جمع بع 	•
ســازمانهای محلــی و  عدالــت بیشــتر در بخــش تولیــد و در بعــد خارجــی می‌شــود چــون همــه دســت‌اندرکاران 
ــگری،  ــت گردش ــت‌اندرکاران صنع ــی، دس ــگران دولت ــه، کنش ــوان نمون ــوند )بعن ــارکت داده می‌ش ــی مش محل

ــره(.  ــدارس، غی م

ــی  ــبک زندگ ــت و س ــی و هوی ــگران محل ــان کنش ــس می ــزت نف ــور ع ــول مبدأمح ــک محص ــج ی ــا و تروی ارتق 	•
ایشــان را بــا بــه رســمیت شــناختن و ارزشــمند انگاشــتن نقــش هــر یــک از کنشــگران )مــردان و زنــان، جوانــان 
و ســالمندان( افزایــش می‌دهــد. ایــن امــر بطــور خــاص در مناطــق دورافتــاده‌ای صــادق اســت کــه نظــام تولیــد 

ــا نظامهــای نویــن دارد.  تفــاوت بســیاری ب
تولیــد ســنتی و فــراوری ایــن محصــولات اغلــب شــامل کارهایــی اســت کــه زنــان برعهــده دارنــد و لــذا باعــث  	•
ــق  ــان در خل ــرای مشــارکت آن ــه کار آنهــا شــده و فرصتــی ب شــناخت مثبــت اقتصــادی و اجتماعــی نســبت ب

ــد.  ــم می‌کن ــک فراه ــای کوچ ــا کارخانه‌ه ــزارع ی ــزوده در م ارزش اف
مدیریــت پایــدار منابــع متنــوع محلــی اســتفاده شــده بــرای غــذا و کشــاورزی در امنیــت غــذا و معیشــت ســهم  	•
مهمــی دارد در عیــن حــال کــه حفــظ محصــولات متمایــز تنــوع غذایــی گســترده‌تری را بــه مصرف‌کننــدگان 

ــد.     ــنهاد می‌ده پیش

Crianceros          .1

متــن زیــر عکــس: بــز کریولــو در شــمال نوکینــو )آرژانتیــن(: حفــظ "ســبک زندگــی 
کریانچــروس1" و افزایــش "عــزت نفــس ســرزمینی" بــا مشــارکت همــه مــردم محلــی )بعنــوان 

ــو(.  ــی لوگ ــرای طراح ــه ب ــابقه در مدرس ــال، مس مث
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مطالعه موردی 5: سهم در پایداری اجتماعی
 ذرت سفید کوزکو1 )پرو( 

ذرت غــول آســای ســفید کوزکــو در "دره مقــدس اینکاهــا" در کنــار رودخانــه ویلکانوتــا2 بــا ارتفــاع مابیــن 
2600 الــی 2950 متــری تولیــد می‌گــردد. کوزکــو پایتخــت باســتانی مشــهور اینــکا اســت.

حفــظ میــراث فرهنگــی. ایــن رقــم بســیار باســتانی ذرت کارکــرد ســنتی مذهبــی مهمــی دارد. ایــن دره 
ــه ماچوپیچــو3، مناطــق باســتانی  خــاص، بخشــی از جاذبه‌هــای فرهنگــی و طبیعــی اصلــی کشــور ازجمل
اولنتیتمبــو4 یــا تــراس بندی‌هــای خــاص تولیــد غــات در منطقــه یوکــی5 اســت. ارتقــا و ترویــج بعنــوان 
ــه  ــه آنک ــوط ب ــای کشــاورزی باســتانی و چشــم‌اندازهای مرب ــظ رویه‌ه ــه حف ــک محصــول مبدأمحــور ب ی

ــد.  ــد کمــک می‌نمای ــراث خــود می‌دانن ــی بخشــی از می ــدگان محل تولیدکنن

عــزت نفــس تولیدکننــدگان. ذرت غــول آســای ســفید کوزکــو در ســال 2005 از ســوی اداره مســئول 
ــا  ــن شــناخه شــدن رســمی همــگام ب ــی شــناخته شــد. ای ــوان نشــانه جغرافیای ــرو بعن مالکیــت فکــری پ
ــت  ــس هوی ــدگان و ح ــس تولیدکنن ــزت نف ــت ع ــث تقوی ــول، باع ــی ارزش محص ــدن خارج ــناخته ش ش

ــد.  جامعــه محلــی گردی

ارتبــاط اجتماعــی تقویــت شــده. فراینــد دســتیابی بــه شــناخته شــدن رســمی ایــن محصــول طیــف 
وســیعی از نماینــدگان بخشــهای دولتــی و خصوصــی منطقــه را درگیــر کــرد کــه بــه تقویــت شبکه‌ســازی 
میــان نهادهــا منجــر گردیــد. در ســطح تولیدکننــدگان، هنــوز ســازمانی تأســیس نشــده بــود امــا تأســیس 
آن گامــی ضــروری در راســتای تقویــت انســجام اجتماعــی حــول هــدف ارتقــا و ترویــج محصــول خواهــد 

بــود. 

ــد6 اســت و ارقــام متعــدد آن تولیــد  غــذا و معــاش. ذرت یکــی از مولفه‌هــای ضــروری غــذای مــردم آن
می‌شــوند. اگرچــه جاذبــه گردشــگری دره یــک دارایــی بــرای بازاریابــی محلــی اســت امــا در صــورت  فشــار 
ــد شــد.  ــا مشــکلاتی مواجــه خواهن ــدگان ب ــر زمینهــای زراعــی تولیدکنن آوردن فعالیتهــای گردشــگری ب
افزایــش آگاهــی از ارزش ایــن نظــام تولیــد ســنتی نــه تنهــا بــرای تولیدکننــدگان بلکــه بــرای گردشــگری 
و دسترســی بــه غــذای محلــی بایــد موجــب برقــراری تعــادل میــان فعالیتهــای اقتصــادی )گردشــگری و 

تولیــد کشــاورزی( شــود. 

منبع7

Cuzco          .1
Vilcanota          .2

Machupicchu          .3
Ollantaytambo          .4
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Yucay          .5
Andean          .6

Rivera Campos and Riveros Serrato, 2007          .7

مطالعه موردی
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ابزاری در دست کنشگران محلی برای یک رویکرد سرزمینی پایدار    
ــای  ــتاندارد در بازاره ــی غیراس ــولات غذای ــای محص ــظ و ارتق ــیل حف ــور دارای پتانس ــول مبدأمح ــج محص ــا و تروی ارتق
جدیــد و موجــود، بــه منظــور حفــظ نظــام اجتماعی-اکولوژیکــی مرتبــط و حفــظ پایــداری جمعیــت در مناطــق روســتایی 
ــدار  ــعه پای ــرای توس ــه ب ــرزمینی و یکپارچ ــرد س ــک رویک ــد ی ــاظ تولی ــد از لح ــردم می‌توانن ــر، م ــن نظ ــت. از ای اس

ــد.  مخصوصــا در مناطــق شــکننده اتخــاذ نماین

بــا ایــن وجــود، بایــد بــه خاطــر داشــت کــه اشــکال فراینــد محلــی ســهم واقعــی در توســعه پایــدار روســتایی را تعییــن 
ــه شــکلی خــودکار و بصــورت  ــی  ب ــط زیســتی و اجتماع ــای اقتصــادی، محی ــت در حوزه‌ه ــرات مثب ــرد. اث ــد ک خواهن

ــد.  ــج منفــی نیــز حاصــل گردن همزمــان رخ می‌دهنــد و شــاید برخــی نتای

در هــر مــورد، فراینــد و آثــار آن بایــد توســط دســت‌اندرکاران بــا هــدف بهبــود محصــول مبدأمحــور در طــی زمــان مــورد 
ارزیابــی قــرار بگیرنــد بــه نحــوی کــه بازتولیــد منابــع را میســر ســازد. ایــن مســئله بایــد بــا عوامــل کلیــدی مطــرح شــده 

در فصــل 4 مــورد بررســی قــرار گیــرد. 

1
12
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مطالعــه مــوردی 6: تولیــد مبدأمحــور بــرای ارتقــای توســعه پایــدار در یــک منطقــه 
شــکننده

پنیر لیونو1 )بوسنی هرزگوین( 

ــاز  ــه قرنهــا قبــل ب ــوده کــه تولیــد آن ب ــو( در اصــل پنیــر شــیر گوســفند ب لیوانســکی ســیر2 )پنیــر لیون

منبع8

می‌گــردد و اخیــرا بــا اســتفاده از شــیر گاو نیــز تولیــد شــد. 
ــود  ــه می‌ش ــر گفت ــوع پنی ــد ن ــه چن ــو ب ــر لیون ــروزه پنی ام
ــام مــورد حمایــت مســتمر  کــه از میــان آنهــا تنهــا یــک ن
ــیر  ــی از ش ــب بالای ــا ترکی ــام آن ب ــه ن ــرار دارد ک ــت ق اس
ــه  ــت. منطق ــرادف اس ــد(  مت ــل 70 درص ــفند )حداق گوس
تولیــد بســیار خــاص اســت و دارای تپه‌هــا، مراتــع و 
چمنزارهــا، کوههــای دارای درختهــای بلــوط و کاج، جنگلهــا 
ــا و  ــا، جنگله ــع، چمنزاره ــا مرات ــتی3 ب ــای کارس و زمینه
ــود.  ــاق می‌ش ــه4 اط ــا پولی ــه آنه ــه ب ــت ک ــی اس تالابهای
ــدی  ــی ســه بع ــع چشــم‌انداز طبیع ــه کارســتی در واق پولی
ــنگ  ــدنی س ــل ش ــای ح ــه لایه‌ه ــر تجزی ــه در اث ــت ک اس
بســتر بــه ویــژه ســنگ آهــک شــکل گرفتــه اســت. ویژگــی 
ایــن چشــم‌انداز عبارتســت از میــزان بــالای تنــوع زیســتی، 
ــر  میــراث فرهنگــی و مناطــق حســاس و حاشــیه ای. در اث

ــان  ــام ابتکارعمــل کم ــا ن ــی تحــت چارچــوب  همــکاری، ب ــروژه جهان ــوع زیســتی، پ ــه تن ــدات علی تهدی
دیناریــک5 بــا تمرکــز بــر حفــظ تنــوع زیســت محیطــی و فرهنگــی و میــراث منطقــه کمــان دیناریــک از 
طریــق انســجام کلیــه سیاســتهای بخشــهای مرتبــط اجــرا شــد. هــدف بخــش کشــاورزی، فعــال ســازی 
مجــدد تولیــد گوســفند و مدیریــت چــراگاه اســت کــه نقــش مهمــی را در تنــوع زیســتی و تــوازن منطقــه 
از طریــق افــزودن ارزش بــه پنیــر لیونــوی تولیــد شــده بــا فراینــد نشــانه جغرافیایــی اســت. ایــن فراینــد 
توســط انجمــن محلــی پــرورش دهنــدگان گوســفند و تولیدکننــدگان پنیــر )انجمــن ســینکار6( آغــاز گشــت 

ــرار گرفــت. و توســط یــک ســمن ایتالیایــی7 مــورد حمایــت ق

Livno          .1
Livanski Sir          .2

karstic          .3

Polje          .4
Dinaric Arc Initiative         .5

Cincar         .6

UCODEP         .7
 ernardoni, P. et al, 2008, Dinaric Arc Initiative (FAO and other  partners,         .8

)including, WWF, IUCN, UNDP

مطالعه موردی
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1
12 تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

اهداف اصلی و دستاوردهای موردنظر شما در ارتقا و ترویج محصول مبدأمحور کدامند؟  	•
امروز اثرات مثبت محصول شما بر نظام محلی  کدامند؟  	•

فهرستی از تبعات و دستاوردهای احتمالی تهیه نمایید.  	-
این دستاوردها را با منابع محلی خاص مسوول آن مرتبط نمایید.  	-

دستاوردهای بالقوه مثبتی که محصول می‌تواند ایجاد کند کدامند؟  	•
ــد؟ آنهــا از کجــا نشــأت  ــرای محصــول وجــود دارن ــع محلــی خــاص ضــروری ب ــرای مناب ــا هیــچ تهدیــدی ب آی 	•

می‌گیرنــد؟ 
این تهدیدات چگونه با ابعاد اقتصادی، زیست محیطی و اجتماعی مرتبط می‌گردند؟  	•

شما چطور می‌توانید سایر ابعاد توسعه پایدار را بیشتر در نظر بگیرید؟   	•

درباره موارد مطرح شده در این بخش با توجه به موقعیت خود فکر کنید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 اهداف اصلی. .
	2 دستاوردهای مورد انتظار. .
	3 ارتباط با توسعه پایدار. .
	4 ابــزار را مشــخص نماییــد: چگونــه و کــدام منابــع محلــی بــه کار گرفتــه می‌شــوند و بایــد بــر چــه محدودیتهایــی .

غلبــه کــرد 

 4( چگونه؟ محدودیتها کدامند؟ 3( ارتباط با توسعه پایدار 2( دستاوردهای مورد انتظار 1( اهداف
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3-1  نشانه‌هـای جغرافیایـی، حمایت و مقررات 
محلی  

مقدمه

خیلــی وقتهــا نامهــا و عناوینــی کــه بــه منطقــه بــر می‌گردنــد توســط مصرف‌کننــدگان و 
ــن،  ــد. بنابرای ــه کار می‌رون ــولات ب ــاص محص ــدأ خ ــک مب ــاندن ی ــرای شناس ــی ب ــگران محل کنش
ــز  ــب تمای ــه موج ــد ک ــا می‌کنن ــق ارزش ایف ــد خل ــی در فراین ــش مهم ــی نق ــانه‌های جغرافیای نش
ــد  ــی می‌توان ــهرت جمع ــن ش ــوند. ای ــان رده می‌ش ــولات هم ــایر محص ــور از س ــولات مبدأمح محص
ــد  ــی نیازمن ــانه‌های جغرافیای ــرد نش ــرد. کارب ــرار گی ــرو ق ــرون قلم ــتفاده در درون و بی ــورد سؤاس م
تعریــف محلــی مقــررات مشــترک بــه منظــور بهبــود انســجام مابیــن تولیدکننــدگان محلــی، اجتنــاب 
ــناختن  ــمیت ش ــه رس ــت. ب ــدگان اس ــردن مصرف‌کنن ــراه ک ــه و گم ــارت غیرعادلان ــای تج از رویه‌ه
حقــوق جمعــی تولیدکننــدگان محلــی نســبت بــه نشــانه جغرافیایــی همچنیــن گامــی اساســی بــرای 

ــت.  ــول اس ــی محص ــای کیف ــن ویژگیه ــارکت در ‌تعیی مش

1
13

دلایــل گوناگــون متعــددی بــرای ایجــاد مقــررات مشــترک محلــی بــرای محصــولات نشــانه جغرافیایــی وجــود دارنــد کــه 
دو دلیــل عمــده آنهــا عبارتنــد از: 

بهبود یکپارچگی میان تولیدکنندگان مختلف.  	•
اجتناب از روشهای غیرعادلانه و گمراهی مصرف‌کنندگان در خصوص کاربرد نشانه‌های جغرافیایی.  	•

نشانه جغرافیایی چیست؟  
ــده  ــرد گنجان ــی منحصربف ــام محصول ــان در ن ــی زم ــرف در ط ــارب مص ــد و تج ــص تولی ــول، تخص ــای محص ویژگیه
ــا  ــی ب ــه دارایــی ارزشــمندی می‌شــود. وقتــی کــه ایــن دارای ــل ب ــه نحــوی کــه شــهرت کســب شــده تبدی می‌شــوند ب
مبــدأ جغرافیایــی خاصــی مرتبــط گــردد، عمومــا بــا اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی بــرای مشــخص نمــودن محصــول بــه 

نشــانه جغرافیایــی همانــا نــام کشــور یــا منطقــه‌ای اســت کــه محصولــی 
ــی شناســاند.  ــی م ــای انتصاب ــا ســایر ویژگیه ــت، شــهرت ی ــا کیفی را ب
ــه  ــد ک ــدگان نشــان می‌ده ــه مصرف‌کنن ــی ب ــانه جغرافیای ــت نش علام
کالاهــا دارای خصوصیــات ویــژه‌ای نشــات گرفتــه از مبــدأ جغرافیایــی 
خــود هســتند. بنابرایــن، نشــانه جغرافیایــی بیــش از نشــانه منشــا یــا 
ــه  ــن روی ــد. ای ــاع می‌ده ــت ارج ــه کیفی ــع ب ــت و در واق ــن اس تأمی
برخــاف برچســبهای "ســاخت" اســت کــه بــه کیفیــت خاصــی اشــاره 

نمی‌کننــد.

ــود.  ــناخته می‌ش ــمیت ش رس

از طریــق مشــارکت بســیاری از تولیدکننــدگان 
زمــان  طــی  در  محصــولات  از  برخــی  محلــی، 
بشــکلی  کــه  می‌آورنــد  دســت  بــه  شــهرتی 
تفکیک‌ناپذیــر بامنطقــه تولیــد گــره خــورده اســت. 
ــت  ــا علام ــرکت ی ــک ش ــام ی ــرف ن ــاف مص برخ
ــه  ــه هم ــد ب ــی می‌توان ــانه جغرافیای ــاری، نش تج
تولیدکننــدگان یــک منطقــه از طریــق پیونــد 
ــع  ــاص نف ــرو خ ــک قلم ــا ی ــاص ب ــی خ محصول
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1
13

مؤلفه‌های متعددی نشانه جغرافیایی را می‌سازند: 
ــام  ــا ن ــا آنکــه مبــدأ محصــول ب ــوردو1( ی ــام کالا بشــود )ماننــد ب ــد ن ــه تنهایــی می‌توان ــام جغرافیایــی ب یــک ن 	•
معمــول آن همــراه گــردد )ازجملــه قهــوه کلمبیــا یــا بــز کریــدو در شــمال نوکینــو در آرژانتیــن، قهــوه پیکــو 

ــره(.  ــه، غی دوارت
نــام، نمــاد یــا کلمــات بــه یــک منطقــه و مــردم محلــی آن ارجــاع می‌دهنــد حتــی اگــر ایــن عناویــن نامهــای  	•

ــا باســماتی2(.  ــا ی ــد فت ــی مناطــق نباشــند )مانن جغرافیای
ــال،  ــوان مث ــوند. بعن ــه ش ــر گرفت ــی در نظ ــای جغرافیای ــوان مؤلفه‌ه ــد بعن ــه بای ــه ک ــراه اضاف ــای هم ویژگیه 	•

ــی.  ــای بوم ــاص و نماده ــیاء خ ــا، اش ــا، پرچمه ــا بناه ــتانها ی ــد کوهس ــهور مانن ــق مش ــر مناط تصاوی
ــا عنصــر معــروف مشــترکی روی  ــرد ی ــه بســته‌بندی منحصربف ظاهــر و شــکل ســنتی خــاص محصــول ازجمل 	•

ــل(.  ــای ذی ــه مثاله ــد ب ــب )بنگری برچس

برســاند.  
نشانه جغرافیایی  با عناصر چهارگانه اصلی زیر همراه است: 

منطقه جغرافیایی تولیدی تعریف شده.  	•
روشهای خاص تولید.  	•

کیفیت خاص محصول.  	•
نام و شهرت متمایز کننده محصول از سایر محصولات.  	•

نمونه‌های برچسب زنی با نشانه جغرافیایی 

ــه  ــول ک ــن محص ــی ای ــام آلمان ــت. ن ــرم اس ــری ن ــت دور3 پنی ــری مون وش
ــه در  ــود ک ــد می‌ش ــورا4 تولی ــای ج ــی کوهه ــوی و سوئیس ــش فرانس در بخ
ــب زده شــده و در  ــرد قال ــه صــورت گ ــر ب ــه‌ای از پوســت درخــت صنوب حلق
ــر و  ــدی ظاه ــته بن ــن بس ــردد. ای ــدی می‌گ ــته بن ــی بس ــه چوب ــک جعب ی

ــد.  ــر می‌ده ــن پنی ــه ای ــاص ب ــزه‌ای خ م

ــه  ــی شــکل خاصــی از بطــری نوشــیدنی اســت ک ــام آلمان ــل3 ن بوکــس بوت
طبــق مقــررات اتحادیــه اروپــا فقــط بــرای صــرف برخــی از انــواع نوشــیدنی 
ــند  ــال باش ــا و پرتغ ــان، ایتالی ــان، یون ــی در آلم ــاط خاص ــول نق ــه محص ک

محافظــت شــده اســت. 

Bordeaux          .1
Feta or Basmati          .2

Vacherin Mont-d’Or          .3
Jura          .4
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استفاده و سؤاستفاده،ضرورت مقررات خوب بنا نهاده شده و صریح  
ــذر  ــی در گ ــع محل ــد. جوام ــد می‌ده ــم پیون ــه ه ــول را ب ــک محص ــه ی ــهرت و تاریخچ ــها، ش ــی ارزش ــانه جغرافیای نش
زمــان مقــررات غیررســمی مشــترکی را ایجــاد می‌کننــد کــه محصــولات بــا کیفیــت خــاص و نامهــای بــکار رفتــه بــرای 
ــه مصرف‌کننــدگان مشــروع آن حــق مالکیــت فکــری  ــن ترتیــب، ب ــه ای ــط می‌دهنــد و ب ــه هــم رب شناســایی آنهــا را ب
مرتبــط بــا آن نشــانه جغرافیایــی تبدیــل می‌گردنــد. بنابرایــن، نشــانه جغرافیایــی دارایــی جمعــی مهمــی بــرای فراینــد 

ــود.  ــق ارزش می‌ش خل

ــه  ــد. چنانچ ــارکت می‌نماین ــق ارزش آن مش ــد و در خل ــتفاده می‌کنن ــی اس ــانه جغرافیای ــی از نش ــت‌اندرکاران محل دس
ــا ســنت محلــی و تصویــر کیفیــت مطابقــت نمایــد، محصــول ارزش نشــانه جغرافیایــی را حفــظ  ویژگیهــای محصــول ب

ــی از بیــن مــی‌رود.  ــن صــورت، ارزش نشــانه جغرافیای ــر ای کــرده و ارتقــا می‌بخشــد. در غی

ــی باشــد.  ــک دارای ــوان ی ــی بعن ــا ضــرر نشــانه جغرافیای ــه ســود ی ــد ب ــده می‌توان ــر تولیدکنن ــار ه ــر، رفت ــارت دیگ بعب
ــی  ــررات  محل ــدگان مق ــه تولیدکنن ــدان معناســت ک ــی برخــوردار اســت، ب ــه  محصــول از شــهرت جمع ــی ک ــا زمان ت
خاصــی را رعایــت می‌نماینــد. البتــه ایــن شــهرت می‌توانــد در صــورت عــدم رعایــت اصولــی کــه باعــث ارزشــمندی و 

ــردد.  ــه دار گ ــوند خدش ــول می‌ش تمایزمحص

ــازار،  ــی در ب ــانه جغرافیای ــول نش ــاص و ارزش محص ــای خ ــظ ویژگیه ــدگان در حف ــارکت تولیدکنن ــن مش ــرای تضمی ب
ــح و شــفاف ضــروری اســت.  ــررات صری ــن و اجــرای مق تدوی

عدم پیروی از مقررات محلی 
ــتفاده  ــراد سؤاس ــدگان و اف ــب کنن ــرداران، غص ــذب کپی‌ب ــث ج ــد باع ــی می‌توان ــانه جغرافیای ــه نش ــب ب ارزش منتص
ــه از  ــد ک ــاش می‌نماین ــی ت ــن رقبای ــد. چنی ــیب بزن ــه ارزش آن آس ــا ب ــده و نهایت ــی ش ــانه جغرافیای ــده از نش کنن
ــد.  ــا کیفیــت محصــول نفــع ببرن ــی و ی ــه مبــدأ جغرافیای ــوط ب ــدون انجــام انتظــارات مرب ــی ب شــهرت نشــانه جغرافیای
آنهــا همچنیــن شــهرت محصــول، کارکــرد فراینــد خلــق ارزش، بازتولیــد منابــع محلــی خــاص و دســتاوردهای ســودآور 

ــد.  ــر می‌اندازن ــه خط ــی را ب ــه محل ــرای جامع ــول ب محص

1
13
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رومیــان باســتان درختــان زیتــون را وارد منطقــه نیونــس 
در فرانســه کردنــد. روغــن زیتــون نیونــس شــهرتی 
ــن  ــن روغ ــتم، ای ــرن بیس ــی ق ــاله دارد. در ط 2000 س
ــه 1970  ــی ده ــود. در ط ــوردار ب ــی برخ ــت بالای از قیم
ــدی شــدند  ــی متوجــه تهدی ــدگان و تجــار محل تولیدکنن
زیــرا تعــدادی از تجــار بــزرگ بــه فــروش روغــن زیتونــی 
ــن  ــد. ای ــون" روی آوردن ــون نی ــن زیت ــام "روغ ــت  ن تح
روغــن زیتــون کــه در حجــم گســترده‌ای از خــاروارد شــده 
و فقــط در منطقــه نیونــس در بطــری پــر مــی شــد. چنیــن 

نکته 3: تدوین مقررات و اقدامات جمعی، نمونه‌ روغن زیتون نیونس1 

تهدیــد کپی‌بــرداری و سؤاســتفاده از عنــوان، فــراوری کننــدگان و عرضــه کننــدگان محلــی را بــر آن داشــت کــه 
منافــع مشــترک خــود را تعریــف کننــد و بــه دفــاع از آن بپردازنــد. در ایــن مــورد، وجــود تعاونــی محلــی باعــث 
تســهیل فرآینــد مذکــور گردیــد. روغــن زیتــون نیونــس بعنــوان روغنــی کــه فقــط و فقــط از زیتــون "تانــش"2 )یک 
گونــه محلــی کــه در ســالهای بســیار دور مســتقر شــده کــه بطــور خاصــی بــا بادهــای ســنگین و خطــر یخبنــدان 
رایــج در منطقــه تولیــد ســازگار شــده بــود( اســتخراج می‌شــد تعریــف شــد. منطقــه جغرافیایــی نیــز بــه همیــن 
منــوال تعریــف شــد. روغــن زیتــون نیونــس متعاقبــا اولیــن محصــول نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده در فرانســه، 
بعــد از نوشــیدنی و پنیــر شــد. ایــن تجربــه نویــن راه را بــرای ســایر نشــانه‌های جغرافیایــی محصــولات متعــدد و 

متنــوع  غذا-کشــاورزی همــوار نمــود. 

منبع3 

Nyons          .1
Tanche          .2

Pecqueur, B., 2001          .3

تولیــد محصــولات کپــی نشــانه جغرافیایــی و سؤاســتفاده از نشــانه جغرافیایــی شــاید توســط تولیدکننــدگان داخــل و 
ــد مشــکلاتی در  ــودن فرایندهــای تولیــد و ویژگیهــای ذاتــی، می‌توان خــارج از منطقــه تولیــد انجــام گــردد. گســترده ب

تــاش بــرای حفــظ کیفیــت خــاص محصــول و شــهرت مرتبــط آن ایجــاد کنــد. 
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ــرکتهای  ــط ش ــی توس ــانه‌های جغرافیای ــرداری از نش ــوردی 7: کپی‌ب ــه م مطالع
ــی صنعت

پنیر کوئزو کونتالینو1 )نیکاراگوئه( 

خانوارهــای کشــاورز کــه ییــاق و قشــاق می‌کنند 
ــت  ــق دوردس ــو را در مناط ــزو کونتالین ــر کوئ پنی
ــن  ــد. ای ــد می‌کنن ــه( تولی ــس2 )نیکاراگوئ کونتال
پنیــر کــه توســط مصــرف کننــدگان داخلــی 
ــود،  ــناخته می‌ش ــزو کونتالینو"ش ــام " کوئ ــه ن ب
ــت.  ــوی هس ــیار ق ــای بس ــم و ویژگیه دارای طع
امــروزه ســایر تولیدکننــدگان شــیر از مناطــق در 

1
13

ــش ســودآوری  ــرای افزای ــو" ب ــزو کونتالین ــی کوئ ــد "نشــانه جغرافیای ــه تولی ــد ب ــز علاقمن دسترســت نی
ــا  ــن محصــولات موجــود آنه ــد جایگزی ــی بای ــه صنعت ــر نیم ــن پنی ــازار هســتند. ای و فرصت‌ســازی در ب
"کوئــزو فیلاتــو"3 و "کوئــزو مورولیــک"4 گــردد. در عیــن حــال، یــک شــرکت صنعتــی بــه فــروش "کوئــزو 
تیپــو کونتالنیــو"5 )پنیــر تیــپ کونتالینــو( در ســوپرمارکتهای ماناگوئــا6 و صــادرات آن بــه ایــالات متحــده 
بــرای مصرف‌کننــدگان نوســتالژیک نیکاراگوئــه‌ای مبــادرت نمــوده اســت. ایــن شــرایط باعــث ســردرگمی 
دربــاره عبــارت "کوئــزو کونتالینــو" شــده اســت چــرا کــه برخــی افــراد ایــن پنیــر را بعنــوان محصولــی 
ــارت  ــایرین عب ــه س ــد در حالیک ــی می‌پندارن ــری بوم ــای هن ــنن و تکنیکه ــا س ــق ب ــده مطاب ــد ش تولی
"کوئــزو کونتالینــو" را بــرای هــر نــوع پنیــر تولیــد شــده در منطقــه کونتالــس بــه کار می‌برنــد. امــروزه، 
ــدارد. نتیجــه آنکــه  ــو" وجــود ن ــزو کونتالین ــف محصــول "کوئ ــت و تعری ــرای حمای ــی ب ــون مل ــچ قان هی
برخــی شــرکتها ایــن پنیــر را تحــت نــام "کوئــزو کونتالینــو" می‌فروشــند کــه بــا اســتفاده از شــیر تولیــد 
ــن محصــول از آن  ــام ای ــی کــه ن ــر از جای ــات در مناطقــی بســیار دورت ــوه لبنی ــد انب ــزرگ تولی ــزارع ب م

گرفتــه شــده تولیــد شــده اســت. 

منبع7 

نام گذاری برای پوشش محصولات گوناگون 
در برخــی مــوارد، شــهرت منتصــب بــه یــک نشــانه جغرافیایــی ممکــن اســت دامنــه وســیعی از محصــولات را کــه دارای 
ــد پوشــش ‌دهــد. در چنیــن شــرایطی، تفکیــک اســتفاده  تفاوتهــای چشــمگیر در ظاهــر، روشــهای تولیــد و غیــره دارن

ــود.  ــرداری آن دشــوار خواهــد ب ــا کپی‌ب مشــروع از نشــانه جغرافیایــی از سؤاســتفاده ی

ــام در  ــک ن ــر اســت کــه فقــط ی ــد. بهت ــکار می‌رون ــوع محصــول ب ــک ن ــرای ی ــی ب ــام محل ــن ن ــوارد، چندی در ســایر م
طــی فراینــد ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی انتخــاب گــردد )بنگریــد بــه بخــش 2-2 و 3-2(. شــاید راه حــل ســاده‌ای بــرای 
ایــن مشــکل وجــود نداشــته باشــد امــا مهــم اســت کــه یــک فراینــد همگرایــی و ایجــاد اجمــاع مابیــن دســت‌اندرکاران 

محلــی مطابــق بــا منابــع محلــی و بــه ســنت  محلــی تشــویق گــردد. 

Queso Chontaleño          .1
Chontales          .2

Queso Filato          .3
Queso Morolique          .4

Queso Tipo Chontaleño          .5
Managua          .6

Arfini, F. et al., 2007          .7

مطالعه موردی
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13 نیاز به تدوین و استقرار مقررات محلی برای استفاده از نشانه‌های جغرافیایی 

ــی  ــش آفرین ــکان نق ــاد ام ــی و ایج ــانه‌های جغرافیای ــای نش ــاص نابج ــا اختص ــتفاده ی ــگیری از سؤاس ــور پیش ــه منظ ب

اعمال مقررات محلی، سازوکارهای اجتماعی و حمایت قانونی 
مقــررات نشــانه‌های جغرافیایــی بیــش از پیــش مبتنــی بــر نظــام اعمــال مقــررات توســط خــود تولیدکننــدگان می‌باشــد. 
ــورد  ــی م ــای اجتماع ــه کنترله ــق ســازوکارهای غیررســمی ازجمل ــوان از طری ــن می‌ت ــی را همچنی نشــانه‌های جغرافیای
توافــق دوجانبــه و مقــررات و اســتانداردها و مقــررات نانوشــته عملکــرد اعمــال نمــود )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 8(. 
خــود تنظیمــی و خــود مدیریتــی بــرای اعمــال مقــررات فقــط می‌توانــد در موقعیتهــای بســیار خــاص اعمــال گــردد. در 
صورتــی کــه ارتباطــات مابیــن تولیدکننــدگان قــوی نباشــد و یــا ســو اســتفاده‌های بازاریابــی )کپی‌بــرداری محصــول و 
سؤاســتفاده از نشــانه جغرافیایــی( در ســطح ملــی و بین‌المللــی رواج داشــته باشــند، دســت‌اندرکاران محلــی می‌تواننــد 
حمایــت قانونــی از نشــانه جغرافیایــی را بعنــوان ابــزاری بــرای قانوگــذاری اثربخــش در نظــر بگیرنــد )بنگریــد بــه بخــش 

 .)5-1

ــروز نکــرده باشــد،  ــا واگرایــی در رویه‌هــای تولیــد محلــی ب ــرداری ی ــه مشــکلات کپی‌ب حتــی در مــواردی کــه هیچگون
تدویــن حقــوق برســمیت شــناخته شــده نشــانه جغرافیایــی مهــم اســت. در واقــع، برســمیت شــناختن نشــانه جغرافیایــی 

)قانونــی یــا غیــر آن( از ثبــت نشــانه جغرافیایــی توســط ســایر کنشــگران ممانعــت می‌کنــد. 

بــدون حمایــت قانونــی از مقــررات کدگــذاری شــده و نظــام تنظیــم بــازار، اجتنــاب از ســؤمصرف نام‌هــای 
ــت  ــن اس ــذاری ممک ــوب قانونگ ــدان چارچ ــردد. فق ــوار می‌گ ــت دش ــهرت آن بالاس ــه ش ــی ک ــا زمان جغرافیاییمخصوص

ایــن مقــررات بایــد مرجــع و تضمینــی مشــخص بــرای تولیدکننــدگان 
ــا  ــولا در ســندی ب ــه معم ــند ک ــع باش ــد و ذینف ــراد علاقمن ــه اف و هم
ــا  ــول" ی ــای محص ــات" "ویژگیه ــاب الزام ــا "کت ــیوه‌نامه )ی ــوان ش عن

ــل 2-1(. . ــه فص ــد ب ــوند )بنگری ــته می‌ش ــی"( نگاش ــند انضباط "س

ایــن نشــانها بعنــوان نشــانه‌ای از کیفیتــی خــاص 
مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی بــرای تولیدکنندگان، 
و  محلــی  دســت‌اندرکاران  مصرف‌کننــدگان، 
ــترک  ــررات مش ــه‌ای از مق ــد مجموع ــی، بای جهان
در ســطح محلــی بــرای تضمیــن مــوارد زیــر 

ــوند:  ــف ش تعری
ــر  ــت‌اندرکاران کارب ــان دس ــترک می ــراوری مش ــد و ف ــای تولی ــف روش ه ــول و توصی ــق محص ــایی دقی شناس 	•

ــی.  ــانه جغرافیای نش
اجتنــاب از رویه‌هــای تولیــد و تجــارت ناعادلانــه کــه مانــع سؤاســتفاده یــا تخریــب  شــهرت نشــانه جغرافیایــی از  	•
طریــق تولیــد و فــروش محصــولات بــا ویژگیهــای کیفیتــی متفــاوت  یــا کیفیــت پایینتــر می‌شــود زیــرا دســت 

انــدرکاران از شــهرت نشــانه کیفــی ســود مــی برنــد.  
گارانتی تضمین کیفی محصول و مبدأ جغرافیایی که منجر به تقویت اعتماد مصرف‌کنندگان می‌شود.   	•

جهــت دهــی رفتــار تولیدکننــدگان محلــی و حمایــت از هماهنگــی و انســجام در خلــق، حفــظ یــا بهبــود شــهرت  	•
محصــول  نشــانه جغرافیایــی و ارزش نــام آن محصــول. 

ــرای تضمیــن پیــروی از مقــررات  ــرای اعمــال ایــن مقــررات محلــی روشــهایی را ب دســت‌اندرکاران محلــی می‌تواننــد ب
تدویــن شــده و حمایــت از حقــوق خــود در خصــوص اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی تحــت یــک نظــام حمایــت و ضمانــت 
تعریــف نماینــد. ارزیابــی دقیــق وضعیــت موجــود بــرای اســتقرار ارتبــاط بیــن مســائل قانونــی مــورد نظــر بــر مبنــای 

چارچــوب هنجــاری موجــود، واقعیتهــای بــازار و راهبردهــای اســتراتژیک تولیدکننــدگان ضــرورت دارد.
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نظــام مشــروع نشــانه جغرافیایــی محلــی و تلاشــهای جمعــی بــرای ارتقــا و حفــظ منابــع محلــی را تهدیــد کــرده و در 
ــوردی 7(.  ــه م ــه مطالع ــد ب ــد )بنگری ــراه کن ــم گم ــدگان را ه ــال مصرف‌کنن ــن ح عی

1
13

مطالعه موردی 8: کنترل اجتماعی و مجازات برای غذای عمده محلی
"گری" )سمولینای کاساوا( از ساوالو )بنین(1

گــری غــذای عمــده محبــوب در کل غــرب آفریقــا اســت کــه از ســمولینای 
ــرب  ــن، غ ــاوالو )بنی ــتای س ــردد. در روس ــه می‌گ ــته تهی ــاوای برش کاس
ــود  ــه می‌ش ــری میســه2، تهی ــام گ ــه ن ــری، ب ــوع خاصــی از گ ــا(، ن آفریق

کــه شــهرت آن در کل کشــور فراگیــر اســت. 

ــان  ــی از زن ــروش توســط گروه ــراوری و ف ــت در مراحــل ف ــرل کیفی کنت
ــی کــه  ــه زنان ــن روســتا انجــام می‌گــردد کــه فقــط ب ــده ای ــراوری کنن ف
می‌شناســند و بــه مهــارت فــراوری آنهــا اعتمــاد دارنــد اجــازه ایــن فعالیــت 
داده می‌شــود. زنــان فــراوری کننــده مســتقیما بیشــتر محصــولات را آمــاده 

ســازی می‌کننــد. درون ایــن گــروه، یــک نظــام کنتــرل اجتماعــی بــه منظــور رعایــت مقــررات صحیــح 
فــراوری و رویه‌هــای بازاریابــی اعمــال می‌گــردد کــه عــدم رعایــت ایــن مقــررات خطــر اخــراج از گــروه 

را بــه دنبــال دارد. 

منبع3

ابزار قانونی گوناگونی برای حمایت از نشانه‌های جغرافیایی در کشورهای مختلف موجودند: 

ــت از  ــا حمای ــه ی ــت ناعادلان ــت از رقاب ــا ممانع ــط ب ــب و کار مرتب ــای کس ــوص رویه‌ه ــی در خص ــن مل قوانی 	•
مصرف‌کننــدگان چــه در مــوارد کلــی و چــه در مــوارد خــاص مربــوط بــه برچســب گــذاری، گواهــی و اقدامــات 

ــاورزی.  ــی کش کنترل
ــی و  ــانه جغرافیای ــاص نش ــررات خ ــری و مق ــت فک ــوق مالکی ــل حق ــی ذی ــانه جغرافیای ــت نش ــذاری ثب قانونگ 	•
همچنیــن قوانیــن خــاص نشــانه جغرافیایــی وعلامــت تجــاری دارای دســته‌بندیهای مختلــف بســته بــه کشــور 

ــن.  محــل اجــرای قوانی

Gari (cassava se molina) from Salavou  (Bénin(          .1
Gari missè          .2

Gerz, A. and Fournier, S., 2006          .3

مطالعه موردی
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مطالعــه مــوردی 9: ثبــت یــک نشــانه جغرافیایــی بــرای ممانعــت از ثبــت خصوصــی 
نــام جغرافیایــی )جمهــوری دومینیــک( 

از  خیلــی  کشــورها  ســایر  ماننــد  دومینیــک  جمهــوری  در 
نشــانه‌های جغرافیایــی بعنــوان علائــم تجــاری توســط شــرکتهای 
خصوصــی مختلــف ثبــت شــده‌اند. بعنــوان نمونــه، علائــم تجــاری 
ــت  ــه ثب ــور ب ــن کش ــی ای ــررات مل ــا مق ــق ب ــادی مطاب ــوه زی قه
ــرای  ــدی ب ــکلات ج ــروز مش ــث ب ــد باع ــن رون ــه ای ــیده‌اند ک رس
ابتــکارات عمــل محلــی بــه منظــور کیفــی ســازی قهــوه محلــی بــا 
ابــزار نشــانه جغرافیایــی مــی گــردد زیــرا همــه اســامی جغرافیایــی 

ــا موافقنامــه تریپــس تصریــح و  نشــانه‌های جغرافیایــی در ســطح بین‌المللــی بعنــوان حقــوق مالکیــت فکــری مطابــق ب
ــا  ــاط ب ــی در ارتب ــف بین‌الملل ــع، دو تعری ــه 1 در بخــش 1-5(. در واق ــه نکت ــد ب ــه رســمیت شــناخته شــده‌اند )بنگری ب
نشــانه‌های جغرافیایــی موجودنــد: نشــانه جغرافیایــی و اســم مبــدأ کــه ایــن دو از نشــانه منشــأ متمایــز هســتند کــه بــه 

کیفیــت خاصــی ارجــاع نمی‌دهــد )بنگریــد بــه نکتــه 4(. 

Belletti, G. et al., 2007          .1

ــی" طبــق تعریــف موافقنامــه تریپــس در ســال 1994 عبارتنــد از: "نشــانه‌هایی کــه یــک  ــانه‌های جغرافیای "نش
کالا را می‌شناســانند کــه از قلمــروی یــک کشــور عضــو ســازمان تجــارت جهانــی، یــا منطقــه یــا محلــه‌ای در آن قلمــرو، 
نشــأت گرفتــه شــده باشــد بــه نحــوی کــه کیفیتــی معیــن، شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای آن کالا ضرورتــا بــه منطقــه 

جغرافیایــی آن منتصــب گــردد". 

"اســم مبــدأ" نشــانگر دســته‌بندی محدودتــری نســبت بــه نشــانه‌های جغرافیایــی اســت بنــا بــه تعریــف توافقنامــه 
لیســبون در ســال 1958، بعنــوان نامگــذاری جغرافیایــی محصولــی اســت کــه کیفیــت و ویژگیهــای آن منحصــرا یــا 

ضرورتــا ناشــی از محیــط زیســت جغرافیایــی، شــامل منابــع طبیعــی و انســانی می‌باشــند. 

"نشــانه منشــأ" عمومــا علامتــی اســت کــه تاییــد بــر نشــأت گرفتــن یــک محصــول از منطقــه خــاص جغرافیایــی و 
مخصوصــا برخــی کشــورها اســت. بنابرایــن، حتــی اگــر نشــانه منشــأ بــه یــک نــام جغرافیایــی برگــردد )نــام کشــور(، 

از نشــانه جغرافیایــی و نــام گــذاری منشــأ کــه بــه کیفیــت خــاص بــر می‌گــردد متفــاوت اســت. 

"معنــادار" )ماننــد نــام پیکــو دوارتــه، بلندتریــن کــوه در منطقــه کارائیــب( قبــا بــه صــورت خصوصــی 
ــده‌اند.  ــت ش ثب

منبع1

مطالعه موردی

نکته 4: نشانه‌های جغرافیایی، اسم مبدأ و نشانه منشأ 
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ــا گام اول  ــی ی ــا نمایانگــر نوعــی از تحقــق سیســتم مدیریتــی نشــانه جغرافیای ــی ی ــی از نشــانه جغرافیای حمایــت قانون
در بنــا نهــادن ســازمان جمعــی اختصــاص یافتــه بــه مدیریــت آن بــر مبنایــی اســتوار و تمامــی کارکردهــای بالقــوه آن 
اســت. شناســایی کیفیــت خــاص و تعریــف مقــررات محلــی توســط کنشــگران محلــی در مرحلــه ‌تعییــن ویژگیهــای کیفی 

بعنــوان مبنایــی بــرای اعمــال حمایــت قانونــی مخصوصــا ابــزار قانونــی ذیــل حقــوق مالکیــت فکــری اســت. 

تمامــی محصــولات مرتبــط بــا مبــدأ )یعنــی 
ــک  ــا ی ــاص ب ــاط خ ــولات دارای ارتب محص
قلمــرو( الزامــا محصــولات نشــانه جغرافیایــی 
نیســتند. ایــن واقعیــت کــه مــردم درون 
منطقــه تولیــد محلــی از محصــول مبدأمحور 
ــاد  ــی( ی ــانه جغرافیای ــاص )نش ــی خ ــا نام ب
می‌کننــد نشــانگر آگاهــی نســبت بــه خــاص 
بــودن آن محصــول اســت. ایــن نــوع آگاهــی 
ــه  ــت ک ــری اس ــد یادگی ــک فراین ــه ی نتیج
ــق ارزش  ــد خل ــایی فراین ــه شناس در مرحل
ایجــاد شــده اســت. تمامــی محصــولات  

ــد )و اساســا  نشــانه جغرافیایــی از لحــاظ قانونــی برســمیت شــناخته شــده نیســتند و مــورد حمایــت قــرار نگرفته‌ان
نبایــد هــم چنیــن باشــد( اگرچــه در بســیاری مــوارد، نوعــی از برســمیت شــناختن قانونــی ازحقــوق جامعــه محلــی 
ــر نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد بــرای پیشــگیری یــا اعمــال قانــون علیــه رویه‌هــای ناعادلانــه بســیار مفیــد باشــد.  ب

منبع1

SINER-GI reports WP1 WP2          .1

1
13

نکته 5: محصول مبدأمحور، محصول نشانه‌ جغرافیایی و محصول نشانه جغرافیایی حمایت شده 



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

37

1
13 تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

اسم یا اسامی محصول شما کدامند؟  	•
آیــا محصــول شــما در نتیجــه نــام جغرافیایــی منطقــه تولیــد شــناخته شــده اســت؟ یــا تحــت اســامی جغرافیایــی  	•

متعــدد شــناخته شــده اســت؟ آیــا مؤلفه‌هــای دیگــری بــرای شناســایی محصــول موجودنــد؟ 
ــام آن موجودنــد کــه مبــدأ  ــر ن آیــا علایــم یــا ویژگیهــای مرتبــط خــاص )بطــری، شــکل، ارائــه( نیــز عــاوه ب 	•

جغرافیایــی محصــول شــما را بــرای مصرف‌کننــدگان مشــخص می‌کننــد؟ 
آیا نام جغرافیایی برای مصرف‌کنندگان معنا دارد؟ معنای آن مثبت یا منفی است؟  	•

ــت  ــدگان از کیفی ــا مصرف‌کنن ــت؟ آی ــی( چیس ــی، بین‌الملل ــی، مل ــطح محل ــی )در س ــانه جغرافیای ــهرت نش ش 	•
خــاص محصــول آگاه هســتند؟ آیــا تفاوتــی در قیمــت محصــول شــما در مقایســه بــا ســایر محصــولات همیــن 

دســته محصــول وجــود دارد؟ 
آیا تنوع محصولات نشأت گرفته از منطقه جغرافیایی مشخص شده باعث بروز مشکلاتی شده است؟  	•

آیا نیازی به تعریف مقررات مشترک برای محصول  نشانه جغرافیایی هست؟  	•
آیــا مشــکلاتی در خصــوص سؤاســتفاده یــا اســتفاده نادرســت از نــام / انتصــاب محصــول شــما ایجــاد شــده‌اند؟  	•

ــد؟  ــا چــه بوده‌ان ــات آنه ــن مشــکلاتی، تبع ــروز چنی در صــورت ب
ــا محصــول  ــی ب ــرداری چــه تفاوت ــوارد کپی‌ب ــن م ــرداری از محصــول شــما وجــود دارد؟ چنی ــوارد کپی‌ب ــا م آی 	•

ــتند؟  ــل نیس ــولات اصی ــن محص ــه ای ــد ک ــر می‌کنی ــرا فک ــد؟ چ ــی" دارن "اصل
ــم(  ــام، نمادهــا، ویژگیهــا، علای ــی )ن ــا ســایر نشــانه‌های جغرافیای ــا تداخــل ب ــا خطــر ســردرگمی مشــتری ی آی 	•

ــت؟  ــرح اس مط
ــم شــوند؟  ــی تنظی ــه قانون ــا لازم اســت ک ــی خــاص هســتند؟ آی ــدازه کاف ــط به‌ان ــم مرتب ــا و علای ــا ویژگیه آی 	•

ــود؟ ــد ب ــه خواه ــول چ ــام محص ــی ن ــت قانون ــورداری از حمای ــای برخ مزای

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.
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جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 محصــولات، نشــانه جغرافیایــی یــا ســایر علایــم مرتبــط کــه ممکــن اســت از محصــول یــا نشــانه جغرافیایــی .

ــد.  ــرداری نماین ــازار کپی‌ب ــما در ب ش
	2 آنها کجا تولید می‌شوند؟ .
	3 تفاوتهای مابین آنها و محصول "اصلی" کدام است؟.
	4 تأثیرات این موارد تقلبی )بر بازار، بر نظام تولید محلی، غیره(. .

1( کپی‌هایی که به  اشتباه گرفتن 
نشانه جغرافیایی یا سایر علایم مربوطه 

منجر خواهند شد. 

4( اثرات. 3( تفاوتهای موارد کپی کدامند؟ 2( کجا؟ 

1
13
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14

4-1  اتخاذ یک رویکرد مشترک   

مقدمه

اقــدام جمعــی در طــول چرخــه کیفیــت ضــروری اســت و بایــد از زمــان آغــاز مرحلــه شناســایی بــه آن 
توجــه نمــود. در واقــع، اســتقرار یــک فراینــد خلــق ارزش بــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی نیازمنــد 
مشــارکت فعــال دســت‌اندرکاران محلــی اســت کــه از حــق تعریــف مقــررات مشــترک بــرای اســتفاده 
ــن  ــا هــدف تدوی ــق رویکــرد مشــارکتی ب ــد از طری ــد بای ــن رون ــد. ای ــی برخوردارن از نشــانه جغرافیای
ــی و  ــدأ جغرافیای ــا مب ــات آن ب ــایی ارتباط ــرای محصــول، شناس ــتراتژی مشــترک ب چشــم‌انداز و اس
ــر ایــن، تولیدکننــدگان محلــی بایــد بتواننــد  احــداث نظــام حمایــت جمعــی محقــق شــود. عــاوه ب
ــی،  ــادی، سیاس ــف اقتص ــای مختل ــی از رویکرده ــه ناش ــود را ک ــی خ ــدار خارج ــال و پای ــط فع رواب
اجتماعــی و علمــی هســتند بســازند و مدیریــت کننــد. بنابرایــن، ارتباطــات درون قلمــرو و شــبکه‌های 

خارجــی را بایــد حتمــا در نظــر گرفــت. 

ضرورت اقدام جمعی 
ــد.  ــر می‌کن ــی را درگی ــگران مختلف ــف کنش ــه تعری ــا ب ــد بن ــه تولی ــرون منطق ــی درون و بی ــانه جغرافیای ــول نش محص
تولیدکننــدگان، فــراوری کننــدگان، تجــار و مصرف‌کننــدگان دانــش خــود را دربــاره روشــهای مناســب تولیــد، فــراوری، 

ــد.  ــه اشــتراک می‌گذارن ــا مصــرف محصــول ب حفاظــت، تجــارت و حتــی اســتفاده ی

نمودار 2: دست‌اندرکاران مختلفی که می‌توانند در فرایند خلق ارزش مشارکت نمایند
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دسته‌بندیهـای مختلف دست‌اندرکارانـی کـه می‌تواننـد 
مشارکت نمایند:  

شــرکتهای  ســرزمین:  در  و  ارزش  زنجیــره  درون  	-
تولیــد.  فرآینــد  مختلــف  مراحــل  در  کننــده  مشــارکت 
ــرزمین:  ــان در س ــا همچن ــره ارزش ام ــارج از زنجی خ 	-
مصرف‌کننــده  یــا  و  تولیدکننــده  محلــی  جوامــع 
سازمانهــــای  یــا  محلــی  نهادهــــای  محصــول، 
مصرف‌کننــدگان، ادارات محلــی دولتــی، آژانســها و 
مصرف‌کنندگــــان.  انجمنهــای  توسعــــه،  ســمنهای 
ایــن دست‌اندرکـــاران حمایتگــر می‌تواننـــد خــارج  	-
ــد  ــاید در فراین ــی ش ــا در مقاطع ــند ام ــرو باش از قلم
مذکــور بــه علــت منافــع خــاص خــود )تنــوع زیســتی 
و جوانــب زیســت محیطــی، ســنتها و فرهنــگ محلــی، 
ــره(  ــی، چشــم‌اندازها، غی مســائل آشــپزی خــاص محل

ــد.  ــارکت نماین مش
دســت‌اندرکاران خــارج از قلمــرو امــا مرتبــط بــا  	-
ــدگان  ــطه، مصرف‌کنن ــداران واس ــره ارزش: خری زنجی

خــارج از منطقــه تولیــد. 

مجریــان  دانشــمندان،  منطقــه،  ســاکنین 
برنامه‌هــای توســعه و فعــالان بخــش دولتــی نیــز 
شــاید از اطلاعــات و بینــش مرتبــط بــرای حفــظ 
ــن  ــی برخــوردار باشــند. ای ــع محل ــای مناب و ارتق
ــوان آن  اطلاعــات دانشــی مشــترک اســت و می‌ت
را بعنــوان تخصــص جمعــی قلمــداد نمــود. عــاوه 
ــه  ــر ایــن، دانــش مذکــور توزیــع شــده اســت ب ب
ــون  ــگران گوناگ ــای کنش ــه مهارته ــا ک ــن معن ای
ــد ضــروری هســتند. در  ــل کل فرآین ــرای تکمی ب
واقــع، هیــچ کنشــگری بــه تنهایــی در عمــل تــوان 
مدیریــت تمامــی ابعــاد و گامهــای تشــریح نشــانه 

ــدارد. ــی را ن جغرافیای

برســمیت شــناخته شــدن محصــولات نشــانه 
ــی  ــت جمع ــانگر ظرفی ــازار نش ــی در ب جغرافیای
بــرای تعریــف و مدیریــت کارامــد ترکیــب عوامــل 
طبیعــی و انســانی اســت. بکارگیــری راهــکار 
ــرای تقویــت شــهرت محصــول بعنــوان  جمعــی ب
ــعه  ــا توس ــی و ی ــرای بازاریاب ــردی ب ــزار راهب اب
روســتایی، فراتــر از کاربــرد صــرف آن بــرای 
تعریــف محصــول و کیفیــت خــاص آن قــرار 
ــانه  ــدی نش ــرای کارام ــرطی ب ــه ش ــت بلک ــک محدودی ــوان ی ــد بعن ــی را نبای ــررات جمع ــر، مق ــن منظ ــرد. از ای می‌گی

ــت. ــر گرف ــی در نظ جغرافیای

استقرار اقدام جمعی شامل جنبه‌های مختلف زیر است:

تعریــف جامعــه یــا گروهــی از دســت‌اندرکاران کــه از حــق ایجــاد مقــررات ســود می‌برنــد و حقــوق و  	•
ــد.  ــی گذارن ــتراک م ــه اش ــی ب ــانه جغرافیای ــول  نش ــا محص ــط ب ــررات مرتب ــت مق ــرای رعای ــود را ب ــئولیتهای خ مس
تأســیس شــبکه و مشــارکت درون نظــام تولیــد محلــی، قلمــرو و کنشــگران حمایتگــر بیرونــی کــه بــه تســهیل  	•
تبــادل اطلاعــات و دانــش می‌پردازنــد. ایــن امــر شــامل فعالیتهــای عملــی ازجملــه برگــزاری نشســتها، بازدیدهــا 

ــد.  ــره می‌باش و غی
تعریف مقررات که میان تولیدکنندگان در مراحل مختلف به اشتراک گذاشته می‌شود.  	•

انگیزش دست‌اندرکاران محلی 
ــه  ــره ارزش و جامع ــر قلمــرو )فعــالان زنجی ــار چرخــه کیفیــت مبدأمحــور ب ــا آث ــی مرتبــط ب انگیــزش کنشــگران محل
محلــی( گامــی اساســی اســت کــه نیــاز بــه افزایــش آگاهــی دربــاره پتانســیل توســعه روســتایی و نقــش کنشــگران محلــی 

دارد. انگیــزش دســت‌اندرکاران محلــی شــامل ســه فعالیــت مهــم اســت: 
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1
14 ســازماندهی موقعیــت محلــی بعنــوان مثــال از طریــق برگــزاری نشســتهای تولیدکننــدگان، تبــادل مطالعــات و  	•

بازدیدهایــی بــا ســایر نظامهــای تولیــدی مشــابه بــا هــدف تبــادل نقطــه نظــرات در خصــوص محصــول و عوامــل 
تعییــن کننــده ویژگیهــای خــاص آن. 

توانمندســازی کنشــگران محــروم، کــه اغلــب افــراد واقعــی مــورد اعتمــاد در تولیــد "محصــول اصلــی" هســتند،  	•
بــا ایــن هــدف کــه مشــارکت ایشــان در فراینــد میســر گــردد. توانمندســازی کنشــگران محلــی مســئله اصلــی 
در زمینــه پایــداری اجتماعــی فرآینــد خلــق ارزش اســت. ســازمانهای دولتــی محلــی، ســمنها و ســایر انجمنهــای 

محلــی بایــد از ایــن فعالیتهــا حمایــت نماینــد. 
میانجیگــری: هــر یــک از کنشــگران، بســته بــه منافــع خــاص خــود نســبت بــه محصــول، دارای بینشــی خــاص  	•
ــده  ــه انگیزه‌هــای کنشــگران مشــارکت کنن ــن، توجــه ب ــا محصــول و تکامــل آن می‌باشــد. بنابرای ــاط ب در ارتب
مهــم اســت چراکــه ایــن انگیزه‌هــا می‌تواننــد منابــع بالقــوه تضــاد منافــع در هنــگام ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی 
باشــند. برخــی از پرسشــهایی کــه بایــد بــه آنهــا توجــه نمــود عبارتنــد از:  چگونــه و کجــا بایــد محصــول را تولیــد 
ــا نباشــد؟ حقــوق هــر یــک از دســت‌اندرکاران  ــد کــدام ویژگیهــای خــاص را دارا باشــد ی نمــود؟ محصــول بای
درگیــر در فراینــد تولیــد محصــول کدامنــد؟ کــدام مقــررات و تصمیمــات بایــد توســط جامعــه محلــی اتخاذ شــود 

تــا از آســیب ناشــی از تولیــد، فــروش یــا اســتفاده نامناســب از محصــول پیشــگیری شــود؟
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مطالعه موردی 10: برنامه‌ریزی اقدام جمعی
پنیر کوتیا1 )مکزیک( 

پنیــر کوتیــا توســط جامعــه کوچکــی از کشــاورزان برخــوردار از فرهنــگ و تاریخچــه خــاص خــود تولیــد 
ــک پخــش هســتند. ــه خالمیــک2 در کوهســتانهای مکزی می‌گــردد کــه در کل منطق

ــد  ــر ناپدی ــول و خط ــن محص ــی از ارزش ای ــگر مکزیک دو پژوهش
ــدند.  ــر ش ــتایی باخب ــای مســتمر روس ــر مهاجرته شــدن آن در اث
ــد  ــی پرداختن ــه محل ــانی درون جامع ــه آگاهی‌رس ــپس ب ــا س آنه
و همــراه بــا رهبــر محلــی شــهر کوچــک کوتیــا اقدامــات جمعــی 
ضــروری را بــرای ارتقــا و حفــظ ایــن پنیــر از طریــق ابقــای درآمــد 
ــد. در نتیجــه،  تولیدکننــدگان و فعالیتهــای محلــی تســهیل نمودن
ــا3 در ســال 2001  ــر کوتی ــه‌ای تولیدکننــدگان پنی انجمــن منطق
متشــکل از 93 تولیدکننــده بــا هــدف تبــادل اطلاعــات و همــکاری 
در فرآینــد شناســایی و ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی محصــول 

ــد.  تأســیس ش

بــه منظــور حــل مشــکل انــزوا و کمبــود زمــان و منابــع، نشســتها و کارگاههایــی بــا حضــور نمایندگانــی 
ــا  ــن خانواده‌ه ــی از ای ــه نیم ــدند ک ــزار ش ــواده برگ ــی 10 خان ــکل از 5 ال ــی متش ــروه جغرافیای از 25 گ
ــعه  ــی و توس ــای کیف ــن ویژگیه ــد مشــترک ‌تعیی ــرای فرآین ــدف اج ــا ه ــده ب ــی تأســیس ش عضــو تعاون
بازاریابــی محصــول بودنــد. متعاقبــا انجمــن مدنــی "بهــروزی خالمیــک"4 کــه در ســال 2003 بــا مشــارکت 
ــی، ســایر کارشناســان و  ــران محل ــدگان، پژوهشــگران، رهب ــری از دســت‌اندرکاران )تولیدکنن ــروه بزرگت گ
همچنیــن نهادهــای دولتــی منطقــه‌ای و ملــی( تاســیس شــده، بــرای توســعه یــک اســتراتژی ســرزمینی، 
متقاضــی بــه رســمیت شــناخته شــدن شــهرت و کیفیــت خــاص ایــن محصــول و ارتقــا و ترویــج آن شــد. 

منبع5

در نتیجــه ایــن انگیــزش جمعــی، گروهــی متشــکل از دســت‌اندرکاران محلــی مســتقیما مرتبــط بــا ‌تعییــن ویژگیهــای 
کیفــی محصــول نشــانه جغرافیایــی )"گــروه دارای نشــانه جغرافیایــی"( شــکل گرفــت و بعنــوان نماینــده کنشــگرانی کــه 
در جهــت ایجــاد کیفیــت محصــول نهایــی بــه هــم پیوســته انــد: تولیدکننــدگان، فــراوری کننــدگان و تجــار وارد عمــل 
شــد. جزئیــات بیشــتر در زمینــه ســازماندهی نشــانه جغرافیایــی بــرای بازاریابــی محصــول در بخــش 1-3 منــدرج اســت. 

مشارکت دادن کنشگران بیرونی  
تولیدکننــدگان نبایــد در تلاشــهای خــود بــرای شناســایی و ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی محصــولات مبدأمحــور بــه تنهایــی 
ــعه  ــت و توس ــاص دارد. مدیری ــش خ ــا و دان ــورداری از ظرفیته ــه برخ ــاز ب ــب نی ــدی اغل ــن رون ــرا چنی ــوند زی ــا ش ره
نظــام تولیــد نشــانه جغرافیایــی بایــد از حمایتــی بیــرون از نظــام تولیــد و حتــی قلمــرو تولیــد برخــوردار گــردد کــه بــه 

تولیدکننــدگان در جهــت کاهــش موانــع و بهبــود مدیریــت و پایــداری اقتصــادی نظــام تولیــد کمــک کنــد. 
Cotija          .1

Jalmich          .2
Regional Association of Producers of Cotija cheese (ARPQC(          .3

Prosierra de Jalmich          .4
Poméon, T., 2007          .5
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مطالعــه مــوردی 11: مشــارکت یــک فعــال زنجیــره عرضــه، یــک قصــاب تولیدکننده 
گوشــت کامپانــا مریدیونــال در چمنزارهــای بــزرگ پامپــا گائوچــا1، )برزیل( 

گوشــت پامپــا گائوچــای کامپانــا مریدیونــال نوعــی گوشــت 
ــده و از  ــد ش ــا تولی ــزرگ پامپ ــای ب ــه در چمنزاره ــت ک اس
قدیــم توســط مــردم برزیــل بــرای کیفیــت خــاص آن 
شــناخته شــده اســت. ایــن گوشــت بعنــوان محصــول نشــانه 
جغرافیایــی از دســامبر 2006 توســط مؤسســه ملــی مالکیــت 
ــن  ــت. ای ــه اس ــرار گرفت ــت ق ــورد حمای ــل2 م ــی برزی صنعت

شناســایی ماحصــل پــروژه‌ای در ســال 2004 از طریــق مشــارکت میــان ســازمانهای خصوصــی و دولتــی 
و بــه رهبــری کشــاورزان ازمنطقــه پامپــا بــود. هــدف ایــن پــروژه، تمایــز دادن محصــول آنهــا و بهبــود 
ــع اســتراتژیکی کــه  ــه مناب ــود. شــیوه‌نامه ب ــت در بازارهــای ملــی و بین‌المللــی ب ــرای رقاب کیفیــت آن ب
ــل  ــوارد ذی ــارت از م ــه عب ــاع داد ک ــتند ارج ــا هس ــا گائوچ ــت پامپ ــودن گوش ــاص ب ــده خ ــن کنن تأمی
ــرورش  ــاس پ ــر اس ــت ب ــد گوش ــد تولی ــا، فراین ــی دامه ــی اروپای ــای ژنتیک ــاز، مبن ــم ممت ــتند: اقلی هس
ــوران در کشــتارگاه،  ــی جان ــتانداردهای رفاه ــی، اس ــای گســترده بوم ــاز چراگاهه ــات در فضــای ب حیوان
دانــش فنــی دقیــق تولیدکننــدگان و فرهنــگ و ســنت مــردم منطقــه گائوکــو. در طــی اجــرای برنامــه 
مدیریــت نشــانه جغرافیایــی، شــراکت مطلوبــی بــا قصــاب متخصصــی در پورتــو آلگــر3 ایجــاد شــد کــه 
ــن  ــود. ای ــال ب ــای مریدیون ــا گائوچ ــی پامپ ــانه جغرافیای ــت گاو نش ــروش گوش ــرده ف ــا خ ــدا تنه در ابت
قصــاب صاحــب یــک مغــازه تخصصــی شــناخته شــده بــه خاطرعرضــه گوشــت باکیفیــت نــژاد چارپایــان 
بریتانیایــی در ایالــت ریــو گرانــد دوســول4 بــود. مشــتریان وی افــراد دارای ذائقــه خــاص بودنــد کــه بــه 
ــت گوشــت  ــن قصــاب کیفی ــر را داشــتند. ای ــای بالات ــوده و آمادگــی پرداخــت قیمته ــت ب ــال کیفی دنب
گاوهــای پامپــا گائوچــوی چمنزارهــای کامپانــا را متوجــه شــد و پذیرفــت کــه بــه ترویــج ایــن گوشــت 
نشــانه جغرافیایــی در فروشــگاه خــود بپــردازد. بــه ایــن طریــق، وی از توســعه نشــانه جغرافیایــی حمایــت 

ــازار را تامیــن کــرد.  ــه ب نمــوده و دسترســی محصــول ب

منبع5

Pampa Gaúcho da Campanha Meridional          .1
Brazilian National Institute of Industrial Property (INPI(          .2

Porto Alegre          .3

Rio Grande do Sul          .4
Cerdan C. et al., 2007          .5

شــراکتهای بیرونــی حامــل "نظــام حمایتــی" بــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی یــا "نظــام نشــانه جغرافیایــی" هســتند. 
اگرچــه آنهــا مســتقیما درگیــر تولیــد یــا فــراوری محصــول و یــا تصمیمــات نهایــی پیرامــون مقــررات و مرزهــای فیزیکــی 
آن نیســتند، امــا شــبکه حمایتــی می‌توانــد نقــش بســیار مهمــی در زمــان آغــاز چرخــه ســالم کیفیــت از طریــق افزایــش 

آگاهــی تولیدکننــدگان و یــا حتــی رهبــری فرآینــد شناســایی و ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی محصــول ایفــا نمایــد. 

ــد در  ــه می‌توانن ــی باشــد ک ــواع کنشــگران و فعالیتهای ــده همــه ان ــد دربرگیرن ــی بای ــن، نظــام نشــانه جغرافیای ــر ای بناب
تولیــد / ارتقــا و ترویــج محصــول نشــانه جغرافیایــی ســهمی داشــته باشــند. گروههــای مختلــف کنشــگران نیــز می‌تواننــد 

ــه شــده‌اند.  در مقاطــع مختلــف بخشــی از چرخــه کیفیــت  باشــند کــه نمونه‌هــای آن در ذیــل ارائ

مطالعه موردی



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

44

فعالان صنعت خوراک 
ــد   ــر فرآین ــه مســتقیما درگی ــی ک ــی آنان ــن، حت ــره تأمی ــالان زنجی ــکان رســتورانها و ســایر فع تجــار، فروشــندگان، مال
کیفیــت ســازی نیســتند، نیزمی‌تواننــد نقــش مهمــی در ارتقــای پویایــی اقتصــادی محصــول نشــانه جغرافیایــی از طریــق 

حمایــت از بازاریابــی و فعالیتهــای ارتقــا و ترویــج و کمــک بــه خلــق فرصتهــای جدیــد بازاریابــی ایفــا ‌نماینــد. 

مصرف‌کنندگان و انجمنهای مصرف‌کنندگان 
ــد محصــول  ــد تولی ــع اســتفاده شــده در فرآین ــود مناب ــد و بهب ــث بازتولی ــدگان باع ــای مصرف‌کنن ترجیحــات و خریده
نشــانه جغرافیایــی می‌شــود. مصرف‌کننــدگان همچنیــن می‌تواننــد حاملــی بــرای انتقــال اطلاعــات و گســترش 
محبوبیــت محصــولات نشــانه جغرافیایــی باشــند. بطــور خــاص، مصرف‌کننــدگان در حــال ســفر، مهاجریــن یا گردشــگران 

ــد.  ــش دهن ــی را افزای ــک محصــول محل ــد شــهرت ی می‌توانن

سرآشپزها و صاحبان رستورانها می‌توانند در تبلیغ محصول و قلمرو آن همکاری نمایند. 
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بعنــوان نمونــه، در مــورد زعفــران تالویــن )بنگریــد بــه نکتــه 1 
صفحــه 7(، سرآشــپزهای فرانســوی در خصــوص آگاهــی رســانی 
ــه جامعــه محلــی و افزایــش ارزش محصــول از طریــق تبلیــغ  ب

آن در رســتورانهای خــود همــکاری نمودنــد. 

نمونــه دیگــر مربــوط بــه گونــه گــراز ســیاه منطقــه گســکینی1  
ــی بســیار خــاص اســت  ــه محصول ــوب فرانســه اســت ک در جن
کــه تقریبــا بــه علــت کاهــش تنــوع زیســتی نــژاد خــوک محلــی 
ــبکه  ــق ش ــول از طری ــن محص ــای ای ــت. احی ــده اس ــد ش ناپدی
ــان در  ــارکت آن ــپزان و مش ــی از سرآش ــد گروه ــی کارام حمایت

تبلیــغ ایــن محصــول میســر گردیــد. 

چشــیدن غذاهــای تهیــه شــده بــا زعفــران توســط سرآشــپزان، ســتارگان 
ــن،  ــران در تالوی ــدار فرانســوی در طــی جشــنواره زعف و شــخصیتهای نام

 2008

Gascogne          .1

نکته 6: نمونه‌هایی از حمایت سرآشپزها و رستورانها
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ــانه  ــول نش ــک محص ــور ی ــل حض ــت از اص ــرای حمای ــت ب ــن اس ــدگان ممک ــای مصرف‌کنن ــوارد، انجمنه ــی م در برخ
ــا برگــزاری مراســم و رویدادهــا، بــه کار بســتن کانالهــای  ــازار مداخلــه ‌نماینــد و از ناپدیــد شــدن آن ب جغرافیایــی در ب

ــد.  ــد پیشــگیری کنن ــد تولی ــی و انجــام آزمایشــات جدی ــد بازاریاب جدی

1
14

Mamou chili          .1
Guinea-Conakry          .2

Camara, T. H. Haba M. 2004          .3

ــاختن  ــول و س ــغ محص ــران در تبلی ــافران و مهاج ــش مس ــوردی 12: نق ــه م مطالع
ــه( ــوو 1)گین ــی مام ــهرت آن، چیل ش

در گینه-کونکــری2 )غــرب آفریقــا(، چیلــی مامــوو کــه نمی‌تــوان 
آنــرا در جــای دیگــر تهیــه نمــود، در کل بــه علــت طعــم بســیار 
ــه خــارج از کشــور  ــی کــه ب ــوی آن شــهرت دارد. گینه‌ای‌های ق
ــوغات  ــوان س ــوو را بعن ــی مام ــه چیل ــد همیش ــفر می‌کنن س
انتخــاب می‌کننــد. ایــن محصــول ازیــک شــبکه خارجــی قــوی 
ــادار خــارج از کشــور کــه ایــن محصــول  مصــرف کننــدگان وف
را ترجیــح داده و بــه آن ارزش نمادیــن بالایــی می‌دهنــد 
ــق  ــول از طری ــن محص ــترده ای ــع گس ــرد. توزی ــره می‌ب ــم به ه
ــی بســیار مهمــی  ــزار حمایت ــن مشــخصا اب مســافران و مهاجری

ــرای ایــن محصــول محلــی اســت.  ب

منبع3 

مطالعه موردی
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نکته 7: حمایت مصرف‌کنندگان، نمونه غذای آهسته

ــرای  ــه از ســال 1986 ب ــی اســت ک ــی بین‌الملل ــذای آهســته انجمن غ
محافظــت از میــراث بین‌المللــی گردشــگری غــذا و نوشــیدنی1 از 
طریــق بهبــود محصــولات خــاص و تبلیــغ کیفیــت محصــولات غــذا-

کشــاورزی و همچنیــن آمــوزش چشــایی بــه مصرف‌کننــدگان فعالیــت می‌نمایــد. بنیــاد غــذای آهســته بــرای تنــوع 
زیســتی2 در ســال 2003 بــا هــدف حمایــت از تنــوع زیســتی کشــاورزی، فولکلــور و ســنتهای غذایــی بومــی در جهــان 

ــد:  ــت می‌نمای ــر فعالی ــای زی ــرای انجــام پروژه‌ه ــاد بطــور خــاص ب ــن بنی ــذاری شــد. ای ــه گ پای

خزانــه طعــم3، ایجــاد فهرســتی از محصــولات غذا-کشــاورزی بــا کیفیــت ســنتی کــه در حــال ناپدیــد شــدن  	•
می‌باشــند. 

هیئــت رئیســه غــذای آهســته4، پروژه‌هــای خــاص ایجــاد شــده بــرای حمایــت از تولیدکننــدگان کوچــک و  	•
ــت.  ــی باکیفی ــولات بوم ــوری و محص ــای جان ــی، نژاده ــای گیاه ــظ گونه‌ه حف

ــه بازگشــایی  ــور ک ــت مبدأمح ــدگان کوچــک محصــولات باکیفی ــر تولیدکنن ــز ب ــن5، متمرک ــای زمی بازاره 	•
ــی‌آورد.  ــراه م ــه هم ــی ب ــع محل ــرای جوام ــی ب ــاری مهم تج

ــه تولیدکننــدگان از سرتاســر جهــان و همچنیــن عاملیــن بخــش مربوطــه )آشــپزان،  برنامــه دوســالانه تــرا مــدره6 ب
دانشــگاهها، روزنامــه نــگاران و در کل 167 هــزار بازدیدکننــده در 2006( ایــن امــکان را مــی دهــد کــه بــا هــم دیــدار 
کننــد، دربــاره محصــولات غذایــی خــود آگاهی‌رســانی کننــد و نمونــه محصــولات غذایــی دیگــر را در برنامــه ســالون 

دل گوســتو7 بچشــند. 

منبع8

enogastronomic          .1
Slow Food Foundation for Biodiversity          .2

Ark of Taste          .3

سازمانهای دولتی و غیردولتی 
دولتهــای محلــی و ســایر مقامــات مســئول محلــی همــراه بــا ســازمانهای غیــر دولتــی می‌تواننــد در ســطوح متعــددی 
بــرای حمایــت از توســعه محصــول نشــانه جغرافیایــی از طریــق مــوارد زیــر اقــدام کننــد: حمایــت از پژوهــش، نمایــش 
زندگــی روســتایی، ارائــه اطلاعــات یــا کمکهــای فنــی و پویشــهای بازاریابــی بــرای مصرف‌کننــدگان و تجــار )بنگریــد بــه 
مطالعــات مــوردی 13 و 14(. مداخلــه دولتــی را می‌تــوان همــگام بــا اشــتغالزایی و تولیــد تصویــر مثبــت منطقــه توســط 
محصــولات نشــانه جغرافیایــی توجیــه نمــود کــه ایــن مســئله بــرای گردشــگری و جذابیــت منطقــه در کل مفیــد اســت. 

ــگران  ــتها و کنش ــش سیاس ــرد. نق ــأت بگی ــی نش ــا بین‌الملل ــی ی ــای مل ــد از نهاده ــن می‌توان ــی همچنی ــت دولت حمای
دولتــی بــه تفصیــل در بخــش 2-5 در ارتبــاط بــا توســعه پایــدار و نیــاز بــه هماهنگــی متــوازن بخــش دولتــی و خصوصــی 

ــده‌اند.  ــل ش تحلی

1
14

Slow Food Presidia          .4
Earth Markets          .5

Terra Madre          .6

Salone del Gusto          .7
www.slowfoodfoundation.org          .8
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نکته 8: نمونه‌هایی از مسیرهای گردشگری نوشیدنی

نمایشــگاههای مختــص محصــولات محلــی،  و  نوشــیدنی  مســیرهای 
ــی  ــای محل ــوی نهاده ــن از س ــت ممک ــت مثب ــی از حمای ــای خوب نمونه‌ه
می‌باشــند. بســیاری از مقامــات مســئول محلــی در جنــوب فرانســه 
ــا همــکاری تولیدکننــدگان  )شــهرداریها، شــوراهای منطقــه‌ای یــا اداری( ب
ــا،  ــا، کتابچه‌ه ــم در جاده‌ه ــزار )علای ــری اب ــه کارگی ــال ب ــیدنی در ح نوش
ــه  ــتند. در منطق ــی هس ــیدنیهای محل ــغ نوش ــرای تبلی ــره( ب ــه‌ها، غی نقش
مشــهور تولیــد نوشــیدنی منــدوزا1 در کشــور آرژانتیــن، جوامــع مختلفــی 

Mendoza          .1
Maipu          .2

central western oasis of Tupungato in the Uco Valley          .3
Vandecandelaere, E., 2004          .4

Cacao Arriba          .5

منطقــه تهیــه نوشــیدنی مایپــو2 در واحــه غــرب مرکــزی 
ــو3 .  ــو در دره اوک ــون گت توپ

برنامه‌هــای ســفرهای منطقــه‌ای یــا محلــی را بــرای تبلیــغ مســیرهای نوشــیدنی تهیــه کرده‌انــد کــه گردشــگران را از 
بازدیــد مراکــز تولیــد نوشــیدنی بــه جاذبه‌هــای گردشــگری مربوطــه یــا ســایر فعالیتهــای اقتصــادی محلــی هدایــت 

می‌کننــد. 

منبع4 

مطالعــه مــوردی 13: اقدامــات مقامــات مســئول دولتــی و ســازمانهای غیردولتــی، 
ــوی اریبــا5 )اکــوادور( کاکائ

در ســال 2000، وزارت کشــاورزی پــروژه‌ای را بــرای حفــظ و 
ــرد. در ســال 2005،  ــاز ک ــا آغ ــوی اریب ــت کاکائ ــت از کیفی حمای
ــس  ــت کنفران ــه تجــارت زیســتی6 مــورد حمای در چارچــوب برنام
تجــارت و توســعه ســازمان ملــل متحــد7، نهادهــای ملــی و 
ــور  ــروژه مذک ــت پ ــه تقوی ــی ب ــازمانهای غیردولت ــی از س گروه
پرداختنــد و بــا هــدف حمایــت از تولیدکننــدگان )از طریــق 
ــه  ــوادور8 و اتحادی ــو در اک ــدگان کاکائ ــی تولیدکنن ــیون مل فدراس
ســازمانهای تولیدکننــدگان کاکائــو در اکــوادور9( در تدویــن راهــکار 
اســتراتژیک و درخواســت رســمی ثبــت ایــن کاکائــو بعنــوان اســم 

ــد.  ــکاری کردن ــدأ هم مب

منبع10

1
14

Biocomercio          .6
UNCTAD (United Nations Conference on Trade and Development(         .7

Federación Nacional de Productores de Cacao del Ecuador          .8
Unión de Organizaciones Campesinas Cacaoteras del Ecuador - UNOCACE         .9

Quindaisa, E. et al 2007        .10

مطالعه موردی
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حمایت علمی و توسعه محور 
حمایــت علمــی می‌توانــد در طــی فراینــد تنظیــم مقــررات )بعنــوان مثــال از طریــق ارائــه مطالعــات و تحلیــل پژوهــش 
ــدأ آن و  ــاط بیــن کیفیــت محصــول و قلمــرو مب ــرای نشــان دادن ارتب ــداری اقتصــادی و اجتماعــی( ب در خصــوص پای

حتــی حمایــت از گــروه تولیدکننــدگان در بازاریابــی و تبلیــغ و مدیریــت جمعــی ســازمانی مفیــد واقــع گــردد. 

نکته 9: نمونه‌های پروژه‌های پژوهشی مرتبط با نشانه جغرافیایی 

در آفریقــای جنوبــی، پــروژه تحــت مدیریــت شــورای پژوهش کشــاورزی1 و ســازمان کشــاورزی کیــپ غربــی2 )آفریقای 
جنوبــی( بــه تعریــف رویکــرد مدیریــت نشــانه جغرافیایــی بــرای رویبــوس3 )گیــاه بوتــه قرمــز شــبه طاووســی( و هانــی 
بــوش4 )بوتــه عســل( کمــک کــرد )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 1 در بخــش 1-4(. آنهــا در طــی ایــن پــروژه، شــرکای 
ــی در  ــروژه تحقیقات ــک پ ــد. ی ــام حفاظــت کیــپ5 را هــم وارد کردن ــا ن ــه ســمن زیســت محیطــی ب ــدی ازجمل جدی
توســکانی6 ایتالیــا توســط دانشــگاه پیــزا و فلورانــس بــرای مطالعــه و حفــظ ارقــام بومــی درختــان گیــاس لاری )نــام 
روســتای کوچــک( اجــرا شــد )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 2 در بخــش 1-4(. ایــن پژوهــش بــا مشــارکت کشــاورزان 
ــد از طریــق تبــادل دانــش بیــن ایشــان و دانشــمندان، کاشــت  محلــی، کــه در فعالیتهــای تحقیقاتــی شــرکت کردن

درختهــای خــاص محلــی گیــاس بــا کمــک فنــی آنهــا و یادگیــری از نتایــج مطالعــه انجــام شــد. 

)ARC (Agricultural Research Council          .1
North Western Cape Department of Agriculture          .2

rooibos          .3

سایر فعالیتهای اقتصادی محلی  
درون یــک قلمــرو، ســایر کنشــگران بخــش خصوصــی خــارج از زنجیــره تأمیــن تولیــد می‌تواننــد ائتلافــات بســیار مفیــد 
ــای  ــر مبن ــد ب ــگری می‌توانن ــای گردش ــاص، فعالیته ــور خ ــد. بط ــاد کنن ــی ایج ــانه جغرافیای ــام نش ــا نظ ــی را ب و موفق

ــه بخــش 4-3(.  ــه نتیجــه برســند )بنگریــد ب ــر شــهرت قلمــرو ب هم‌افزاییهــای مبتنــی ب
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honeybush          .4
Cape Conservation          .5

Tuscany          .6
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Instituto Nacional de Tecnología Agropecuaria (INTA(          .1
Asociación del Consejo Regulador de la Denominación de Origen Chivito Criollo del Norte Neuquino          .2

Chos Malal          .3
Pérez Centeno, M. 2007          .4

مطالعــه مــوردی 14: اقدامــات مقامــات مســئول دولتــی و ســازمانهای غیردولتــی، بــز 
کریولــو در شــمال نوکینــو )آرژانتیــن( 

در مــورد بــز کریولــوی شــمال نوکینــو، مؤسســه 
ــه  ــدازی چرخ ــاورزی1 از راه‌ان ــاوری کش ــی فن مل
محلــی  نــژاد  شناســایی  بــا  همــراه  ســالم 
)بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 3 در بخــش 1-1( 
بــا هــدف ایجــاد یــک فعالیــت اقتصــادی پایــدار 
پاتاگونیــای  در  نوکــن  مناطــق دوردســت  در 
ــت‌اندرکاران  ــا دس ــود. آنه ــت نم ــن حمای آرژانتی
ــظ  ــا و حف ــت ارتق ــوص اهمی ــی را در خص محل
ــی  ــای دولت ــاختند. نهاده ــی آگاه س ــع محل مناب

1
14

متعــددی در ایــن فراینــد بــا تســهیل برگــزاری نشســتها بــرای ارائــه و گفتگــو دربــاره اســتراتژی حمایــت 
و تشــخیص محصــول خــاص مشــارکت نمودنــد. یــک فراینــد نشــانه جغرافیایــی بــا مشــارکت تعــداد قابــل 
توجهــی از تولیدکننــدگان آغــاز شــد کــه بــا دورنمــای پایــداری انگیــزه گرفتــه بودنــد. پــرورش دهنــدگان 
ــاره روشــهای مختلــف حفــظ نظــام ســنتی تولیــد و چگونگــی تبلیــغ  و فروشــندگان در کارگاههایــی درب
ــررات خــاص )شــیوه‌نامه( را  ــژه" مق ــه "وی ــک کمیت ــد. ی ــه بحــث و گفتگــو پرداختن ــازار ب محصــول در ب
تنظیــم کــرد در حالــی کــه 150 تولیدکننــده از میــان 990 نفــر  در تنظیــم درخواســتی بــرای حمایــت 
محصــول نشــانه جغرافیایــی توســط مقامــات دولتــی مشــارکت کردنــد. یــک انجمــن نشــانه جغرافیایــی2 
در ســال 2006 تأســیس شــد: "انجمــن حفــظ قانونــی اســم مبــدأ بزکریولــوی شــمال نوکینــو" کــه بــرای 
ــی درخواســت کــرد. تصمیــم گرفتــه شــد کــه فقــط کشــاورزان و فروشــندگان  دریافــت نشــانه جغرافیای
ــوان اعضــای  ــکان مشــارکت بعن ــز ام ــایرین نی ــه س ــند اگرچ ــن باش ــن انجم ــال ای ــد اعضــای فع می‌توانن
افتخــاری را خواهنــد داشــت. یــک شــورای قانونگــذاری بــرای توســعه محصــول نشــانه جغرافیایــی متشــکل 
ــرای  ــم ب ــورتی ه ــورای مش ــک ش ــن ی ــد. همچنی ــاب ش ــی انتخ ــطه‌های بازاریاب ــدگان و واس از تولیدکنن
ــدگان وزارت کشــاورزی و شــهرداری  ــج، نماین ــی تروی ــه ســازمان مل ــی ازجمل ــای دولت یکپارچگــی نهاده

کوســمالال3 تأســیس شــد. 

منبع4 

مطالعه موردی
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به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

چه کسانی به اجرای فرآیند خلق ارزش برای محصول شما علاقمند هستند؟  	•
ــا  ــراوری ی ــد، ف ــول در تولی ــی محص ــای کیفیت ــوص ویژگیه ــل در خص ــدگان از قب ــای تولیدکنن ــا گروهه ــا ی ــا تعاونیه آی 	•
ــت؟  ــق اس ــول منطب ــد محص ــه تولی ــر منطق ــا ب ــت آنه ــه فعالی ــا منطق ــده‌اند؟ آی ــال ش ــازماندهی و فع ــی س بازاریاب

آیــا تجــارب گذشــته از ابتــکارات عمــل مشــترک توســط تولیدکننــدگان و فــراوری کننــدگان محصــول وجــود دارنــد؟ آیــا  	•
ــتند؟  ــی هس ــا نمایندگان ــران ی ــف دارای رهب ــت‌اندرکاران مختل ــن دس ای

اهداف شما کدامند )رویکرد منفعل یا فعال(؟ شما چطور می‌توانید اقدامات جمعی را بهبود بخشید؟  	•
دســت‌اندرکاران اصلــی چــه کســانی هســتند؟ مــا چطــور می‌توانیــم نســبت بــه حضــور نمایندگانــی ازهمــه دســت‌اندرکاران  	•

اطمینــان حاصــل نماییــم؟ چــه کســی فرآینــد را رهبــری می‌کنــد؟ 
کــدام دســته از فعــالان بــا تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی تعامــل می‌نماینــد؟ آیــا آنهــا کنشــگران خصوصــی یــا دولتــی  	•
ــی تأمیــن کننــد؟  ــرای نظــام نشــانه جغرافیای ــان کدامنــد؟ آنهــا می‌تواننــد چــه کمکــی ب هســتند؟ منافــع و نیازهــای آن

شما چطور می‌توانید روابط بیرونی را بسازید و یک "شبکه حمایتی" ایجاد کنید؟  	•
شما چطور می‌توانید شفافیت در تبادل اطلاعات و تصمیم گیری را تضمین کنید؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 چه کسانی اعضای شبکه حمایت بیرونی محصول شما هستند یا می‌توانند عضو آن بشوند؟ .
	2 انتظارات اصلی از این کنشگر در ارتباط با محصول شما چیست؟ .
	3 کدام ابتکارات عمل می‌توانند به ارتقای ارتباطات و استحکام شبکه منجر گردند؟ .

 3( ابتکارعمل اصلی برای تقویت ارتباط 2( انتظارات اصلی از این عضو1( اعضای شبکه حمایتی بیرونی

...

...
...
...

...

...
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‌تعیین ویژگیهای کیفی: تدوین 
مقررات برای محصـول نشانـه 

جغرافیایـی 

2

ــدگان و  ــود تولیدکنن ــی، خ ــانه جغرافیای ــای نش ــاص برنامه‌ه ــئله خ ــا مس ــاط ب در ارتب
ــق  ــی را از طری ــان جغرافیای ــتفاده از نش ــررات اس ــد مق ــی بای ــدگان محل ــراوری کنن ف
شــیوه‌نامه تعریــف کننــد. حتــی اگــر چرخــه ســالم کیفیــت نیازمنــد حمایــت بیرونــی 
بــرای راه‌انــدازی فراینــد یــا شناســایی پتانســیلها باشــد، مرحلــه ‌تعییــن ویژگیهــای کیفی 
ــا بیشــترین  ــرا آنه ــره ارزش اســت زی ــالان زنجی ــال از ســوی فع مســتلزم مشــارکت فع
دانــش را در زمینــه عوامــل ایجادکننــده کیفیــت خــاص محصــول خــود دارنــد. در واقــع، 
ــراوری ضــروری  ــد و ف ــی تولی ــش موروث ــکان مشــروع دان ــوان مال ــوان بعن ــا را می‌ت آنه

ــت.  ــوای شــیوه‌نامه در نظــر گرف ــن محت ــرای تدوی ب
شــیوه‌نامه )تعریــف شــده در بخــش 1-2( دارای اجــزای مختلــف بــه شــرح زیــر اســت: 
توصیــف خــاص محصــول )بخــش 2-2(، تحدیــد منطقــه تولیــد )بخــش 3-2(؛ و نظــام 
ــوب  ــر خ ــررات، اگ ــریح مق ــتایی، تش ــعه روس ــه توس ــش 4-2(. در زمین ــن )بخ تضمی
طراحــی و مدیریــت شــوند، گامــی ضــروری در راســتای کمــک بــه حفــظ منابــع طبیعــی 

و انســانی اســت )بخــش 2-5(. 
تضادهــا اغلــب بعنــوان بخشــی از فرآینــد مشــارکتی مطــرح می‌شــوند و در ایــن راهنمــا 

راهکارهایــی بــرای حــل و فصــل ایــن تضادهــا ارائــه می‌شــوند )بخــش 2-6(. 
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1-2 شیوه‌نامه   

مقدمه

شــیوه‌نامه ســندی اســت کــه در آن مقــررات بــرای برخــورداری از حــق اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی 
تنظیــم شــده‌اند. تدویــن ایــن ســند گامــی بســیار مهــم در راســتای نیــل بــه "اســتاندارد" داوطلبانــه 
ــانه  ــتفاده از نش ــان اس ــه خواه ــی ک ــت‌اندرکاران محل ــه دس ــت ک ــه‌ای اس ــای داوطلبان ــا ویژگیه ی

جغرافیایــی هســتند بایــد آنهــا را رعایــت نماینــد. 

سندی که کیفیت خاص مرتبط با مبدأ جغرافیایی را تعریف می‌کند  
ــد،  ــز نامی ــره نی ــی" وغی ــند انضباط ــول"، "س ــای محص ــات"، "ویژگیه ــاب الزام ــوان آن را "کت ــه می‌ت ــیوه‌نامه، ک ش
اســتاندارد داوطلبانــه‌ای اســت کــه کیفیــت خــاص محصــول را تعریــف می‌کنــد و مــورد توافــق مشــترک  تولیدکننــدگان 

کاربــر آن نشــانه جغرافیایــی اســت. 

ارائــه  از  بنابرایــن، هــدف شــیوه‌نامه عبارتســت 
بــه  خــاص  کیفیــت  اعمــال  بــرای  مقرراتــی 
ــک  ــی مســتقر در ی ــدگان نشــانه جغرافیای تولیدکنن
ــور  ــند مذک ــن، س ــده. بنابرای ــخص ش ــه مش منطق
بایــد ویژگیهــای خــاص محصــول نشــانه جغرافیایــی 
ــی آن  ــدأ جغرافیای ــه مب ــط دادن ب ــل رب ــه قاب را ک
ــول  ــن محص ــاط مابی ــد و ارتب ــف کن ــتند تعری هس
و قلمــرو را توجیــه نمایــد )همــان محصــول را 
نمی‌تــوان در ســایر ســرزمینها حاصــل نمــود(. 
تولیدکنندگان در حال کار روی تدوین شیوه‌نامه برای شکر نخل کمپونگ اسپو1 )کامبوجبا(همچنیــن ســند شــیوه‌نامه بایــد توضیــح دهــد 

ــز محصــول از ســایر محصــولات همــان دســته  ــه یــک کیفیــت خــاص )ویژگیهــای خاصــی کــه باعــث تمای کــه چگون
ــا ســایر ویژگیهــا )ماننــد دانــش تجربــی(  می‌شــوند(، شــهرت )تاریخچــه محصــول، شــهرت پیشــین، شــهرت فعلــی( ی

ــد.  ــد دارن ــول پیون ــدأ آن محص ــه مب ب

مقــررات نبایــد خیلــی پیچیــده یــا زیــاد باشــند بلکــه ضــرورت دارد کــه بــه شــدت متمرکــز بــر عناصــر تعییــن کننــده 
اصالــت و ویژگــی خــاص محصــول  باشــند. 

Kampong Speu palm sugar           .1
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تعریــف مقــررات مشــترک تولیــد هســته فرآینــد نشــانه جغرافیایی 
و گامــی کلیــدی اســت کــه بایــد بــا دقــت انجــام گــردد. 

این مقررات باید: 
مبنایی برای تضمین کیفیت خاص محصول.  	•

ــراد  ــه اف ــط هم ــم توس ــل فه ــی قاب ــه راحت ــی و ب عین 	•
مربوطــه.

مشترک میان همه تولیدکنندگان مربوطه باشند.  	•

ــه  ــام، ویژگیهــا، روشــهای تولیــد و فــراوری( و منطقــه مشــخص شــده مربــوط ب شــیوه‌نامه شــامل تعریــف محصــول )ن
تولیــد آن، همــراه بــا تعریــف نظــام تضمیــن )برنامــه کنتــرل( بــرای اطمینــان از مطابقــت محصــول نشــانه جغرافیایــی بــا 
ــیوه‌نامه   ــه، ش ــت. در نتیج ــده آن اس ــف ش ــای تعری ویژگیه
ــی  ــررات جمع ــی )مق ــی درون ــرای ایجــاد هماهنگ ــزاری ب اب
بــرای رقابــت عادلانــه میــان تولیدکننــدگان( و ایجــاد 
اعتمــاد بیرونــی )شــناخته شــدن توســط جامعــه، اطلاعــات 
ــدگان  ــرد و مصرف‌کنن ــندگان خ ــرای فروش ــترس ب در دس

ــت محصــول( اســت.  ــاره کیفی درب

نکته 1: محتوای اصلی شیوه‌نامه 

توصیف  محصول 
ویژگیهــای اصلــی فیزیکــی، شــیمیایی، میکروبیولوژیکــی یــا ارگانولپتیــک1 )حســی چشــایی( محصــول بــا تمرکــز بــر 

ویژگیهایــی کــه بــه راحتــی قابــل پایــش هســتند. 
مواد تشکیل دهنده و مواد خام 

مــواد تشــکیل دهنــده و مــواد خــام کــه بایــد در فراینــد تولیــد اســتفاده شــوند و یــا مــواد تشــکیل دهنــده و مــواد 
خامــی کــه نبایــد اســتفاده شــوند. 

تعریف فرایند 
روش تولیــد محصــول نشــانه جغرافیایــی در کلیــه مراحــل فراینــد تولیــد )تولیــد کشــاورزی، حمــل و نقــل، فــراوری، 
نگهــداری، طعــم‌دار کــردن، رســیدن محصــول و بســته بنــدی نهایــی(. در صــورت نیــاز ممنوعیــت اســتفاده از برخــی 

روشــهای تولیــدی را صراحتــا درج نماییــد. بــر مراحــل مربوطــه و جنبه‌هــای مختلــف فراینــد تمرکــز کنیــد. 
اثبات و نمایش کیفیت خاص مرتبط با مبدأ جغرافیایی 

بــر عناصــری تمرکــز کنیــد کــه ارتبــاط  بیــن کیفیــت خــاص و منابــع را در منطقــه جغرافیایــی )طبیعــی و انســانی( 
ــد.  ــه می‌کنن توجی

تعریف منطقه تولید 
توصیــف منطقــه تولیــد محــدود شــده. در صــورت نیــاز، تمایــز میــان منطقــه تولیــد مــواد خــام و منطقــه فــراوری و 

ــح داده می‌شــود.  ــداری هــم توضی نگه
نام / نامهای محصول و مقررات برچسب گذاری 

نــام یــا نامهایــی را کــه محصــول  نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد داشــته باشــد فهرســت کنیــد و در صــورت نیــاز، طبقــه 
بنــدی و تمایــز کیفیــت را )بســته بــه مرحلــه فــراوری یــا ارائــه( مشــخص کنیــد. 
برنامه کنترل - نظام تایید کیفیت )در چارچوب شیوه‌نامه یا مرتبط با آن( 
توصیف اینکه کنترلها و در صورت نیاز نظام تأیید چگونه استفاده خواهند شد.    

organoleptic           .1
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بــه منظــور اعمــال شــیوه‌نامه و تضمیــن متابعــت محصــول از آن، نظــام مذکــور بایــد حــاوی ویژگیهــای قابــل ســنجش 
ــه عــاوه، ایــن نظــام  ــا محصــول نهایــی باشــد. ب )ترکیــب شــیمیایی، شــکل، طعــم، رنــگ، غیــره( و قابــل رهگیــری ت
ــن عناصــر در  ــه ای ــه البت ــرد ک ــردد را در برگی ــی نمی‌گ ــا در محصــول نهای ــه آنه ــا توجهــی ب ــه الزام ــد عناصــری ک بای
ویژگیهــای فوق‌الذکــر و تصویــر محصــول ســهم دارنــد: بعنــوان نمونــه، منابــع بیولوژیــک )نژادهــا، ارقــام گیاهــی، غیــره(، 
ــان رســیدن/  ــدت زم ــزان محصــول و م ــر می ــط زیســت، حداکث ــا چشــم‌انداز و محی ــط ب عملکردهــای کشــاورزی مرتب

طعــم دار شــدن محصــول. 

ــای  ــا ویژگیه ــاط ب ــیوه‌نامه در ارتب ــات ش ــتر الزام بیش
ــول:  ــج محص ــه نتای ــتند و ن ــد هس ــد تولی فراین

بنــا بــه تعریــف، چندیــن تولیدکننــده بــرای همــان محصــول نشــانه 
ــی  ــانه جغرافیای ــعه نش ــدف از توس ــد و ه ــود دارن ــی وج جغرافیای
استانداردســازی محصــولات مختلــف تولیــد شــده در محــل نیســت. 
ــرو  ــگ و قلم ــک فرهن ــی در ی ــانه جغرافیای ــول نش ــع، محص در واق
ــده اســت، بنابرایــن، داراییهــای خــاص آن بســیار مهــم  ریشــه دوان
ــن  ــوند. از ای ــظ ش ــازی حف ــای استانداردس ــه ج ــد ب ــتند و بای هس
ــط  ــول( فق ــای محص ــج )ویژگیه ــوص نتای ــات در خص ــر، الزام منظ
بــرای تضمیــن اینکــه همــه محصــولات انتظــارات کلــی از ویژگیهای 

ــد.  ــرورت دارن ــازند، ض ــرآورده می‌س ــی را ب ــل ارزیاب قاب

شیوه‌نامه باید حاوی دو نوع الزامات زیر باشد: 
شیوه‌های مرتبط با فرایندها و  	•
نتایج مرتبط با محصول نهایی.  	•

بایــد از طریــق سیســتمی مــورد پایــش و  الزامــات 
ــررات  ــا مق ــیوه‌نامه و ی ــه در ش ــد ک ــرار گیرن ــی ق بازرس
ــم  ــی تامیــن شــده اســت. تنظی عمومــی نشــانه جغرافیای
برنامــه کنتــرل و مجــازات گام اساســی دیگــری در اقــدام 

ــت.  ــی اس جمع

برنامــه کنتــرل ســندی اســت کــه تعریــف می‌کنــد 
ــد  ــیوه‌نامه بای ــده در ش ــن ش ــررات تدوی ــه مق ــه چگون ک
بررســی شــوند بــه نحــوی کــه متابعــت محصــولات 
از ویژگی‌هــای تعریــف شــده را تضمیــن نمایــد. ایــن 
برنامــه نقــاط کنتــرل و شــیوه هــای تاییــد کیفیــت را نیــز 

ــش 2-4(.  ــه بخ ــد ب ــد )بنگری ــخص می‌کن مش
باید توجه داشت که: 

تنها مقررات خوب، آنهایی هستند که به شکلی اثربخش قابل اعمال و کنترل می‌باشند.  	•
تنها کنترلهای خوب، آنهایی هستند که به مجازات یا مشوقها منجر می‌گردند.  	•

اهمیت میانجیگری  
تعریــف مقــررات و مرزهــا در طــی فراینــد ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی کاری پیچیــده اســت چراکــه هــر یــک از مقــررات 
تدویــن شــده در شــیوه‌نامه خطــر جــدا کــردن برخــی از تولیدکننــدگان را چــه از طریــق الزامــات جغرافیایــی یــا فنــی 
بــه همــراه دارد و یــا می‌توانــد باعــث تحمیــل ســرمایه گذاریهــا و هزینه‌هــای اضافــی بــر برخــی تولیدکننــدگان گــردد. 
اذعــان و مدیریــت ایــن خطرهــا ضــروری اســت. بنابرایــن، زمــان و مباحثــات کافــی بایــد بــه فراینــد تعریــف ایــن مقــررات 

اختصــاص یابــد. بعنــوان نمونــه، اطلاعــات بایــد بــه صــورت گســترده در اختیــار همــه دســت‌اندرکاران قــرار گیــرد. 

ــه محاســن و مزایــای هــر گزینــه، ناهمگونــی ویژگیهــای مختلــف ســاختاری و کارکــردی و همچنیــن اهــداف  توجــه ب
ــف،  ــات مختل ــان امکان ــرای انتخــاب از می ــری ب ــن رو، شــاید میانجیگ ــف ضــروری اســت. از ای ــالان مختل ــون فع گوناگ

ضــرورت داشــته باشــد. 
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نوآوریهــای فنــاوری یــا ســایر تغییــرات کــه بــر نظــام نشــانه جغرافیایــی اثــر می‌گذارنــد نیازمنــد مذاکــرات و تصمیمــات 
جدیــد در خصــوص شــیوه‌نامه هســتند. )بنگریــد بــه بخــش 4-2(. 

میانجیگری برای نیل به توافقات 

ــوع محصــولات و روشــها، اهمیــت  ــواع و تن ــد همــه ان میانجیگــری بای
ــات  ــه الزام ــای کلی ــن و هزینه‌ه ــره تأمی ــالان در زنجی ــک از فع ــر ی ه

ــرد.  را در نظــر بگی
ــدگان  ــی تولیدکنن ــازمان جمع ــد توســط خــود س ــری می‌توان میانجیگ
انجــام شــود. بــه هرحــال، معمــولا مداخلــه تســهیلگران در طــی 
مذاکــرات نیــز ضــروری اســت. چنانچــه محصــول دارای نشــانه 
ــد  ــی بای ــات دولت ــردد، مقام ــظ گ ــت و حف ــد رســما ثب ــی بای جغرافیای
نقــش خــود را در ارائــه راهنماهایــی بــرای میانجیگــری )انســجام 
ــه  ــن توافقنام ــی( و تدوی ــانه جغرافیای ــی نش ــتهای کل ــی سیاس داخل

ــش 5-2(.  ــه بخ ــد ب ــد )بنگری ــا نماین ــی ایف نهای

2
21

خــاص  ویژگیهــای  بعــدی،  بخشــهای  در 
جغرافیایــی،  مناطــق  مرزبنــدی  محصــولات، 
نظــام تضمیــن کیفیــت تعریــف شــده و روشــهای 
اســتقرار آنهــا بــه تفصیــل تشــریح شــده‌اند. 

مطالعــه مــوردی 1: فراینــدی ســازنده بــرای تشــریح شــیوه‌نامه - قهــوه کینتامانــی 
بالــی1 )اندونــزی(  

در کینتامانــی )منطقــه‌ای کوهســتانی در شــمال شــرقی جزیــره 
بالــی( قهــوه بــه علــت کیفیــت بــالا و طعــم خــاص خود شــهرت 
فراوانــی دارد. اخیــرا ارتقــای فنــی ایــن محصــول و نوآوریهــای 
ــی  ــانه جغرافیای ــن نش ــت از ای ــرای حمای ــی ب ــازمانی فرصت س
ایجــاد کــرده اســت. در مرحلــه ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی ایــن 
نشــانه جغرافیایــی، تولیدکننــدگان بــه کمــک تســهیلگران 
ــان  ــاط می ــد، ارتب ــف نمودن ــول را تعری ــاص محص ــت خ کیفی

محصــول و قلمــرو را مشــخص کردنــد، بــر ســر معیارهــا درون شــیوه‌نامه بــه توافــق رســیدند و مرزهــای 
قلمــرو را مشــخص نمودنــد. ایــن فراینــد در ســالهای 2006 و 2007، بــه واســطه تاســیس ســازمان جمعــی 
ــی2" کــه میســر شــد و تولیدکننــدگان دانه‌هــای  ــرای حمایــت از نشــانه جغرافیای ــام "اجتمــاع ب تحــت ن
قهــوه )کشــاورزان( و فــراوری کننــدگان را بــا هــدف مدیریــت و دفــاع از نشــانه جغرافیایــی گردهــم جمــع 

کــرد. 
محتوای اصلی شیوه‌نامه برای قهوه کینتامانی بالی عبارتند از: 

نام: "قهوه عربی کینتامانی بالی"3. 

Kintamani           .1
)CGIP (Community for Geographical Indication Protection           .2

Kopi Arabika Kintamani Bali           .3

مطالعه موردی
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نــوع محصــولات: قهــوه ســبز و قهــوه برشــته / آســیاب شــده کــه از قهــوه کامــا شســته شــده   	•
ــود.  ــد می‌ش ــکا تولی ــی عربی کینتامان

ــا  ــا تلخــی کمترمشــخص ی ــاد ب ــا زی ویژگیهــای خــاص: طعــم قهــوه اســیدیته خالص،متوســط ت 	•
ــا طعــم نهایــی میــوه‌ای،  ــات تلخــی نامشــخص و شــدت و کیفیــت شــاخص ب حتــی برخــی اوق

ــد.  ــه می‌ده ــی را ارای ــب لیموی اغل
تشــریح منطقــه تولیــد یکــی از نقــاط حســاس در فراینــد تدویــن شــیوه‌نامه بــود و توافــق شــد  	•
کــه منطقــه تولیــد بایــد از لحــاظ جغرافیایــی بــر مبنــای ارتفــاع )بالاتــر از 900 متــر( محــدود 

گــردد. 
ــن قهــوه علیرغــم  ــاز می‌گــردد. ای ــرن نوزدهــم ب ــدای ق ــه ابت تاریخچــه و ســنن: ســنت قهــوه ب 	•
ــن محصــولات و  ــدازه زمینهــای تحــت کشــت آن همــواره یکــی از مهمتری نوســانات مهــم در ان
یکــی از عوامــل تســهیلگر توســعه محلــی شــناخته شــده اســت. قهــوه کــه بعنــوان نوشــیدنی هــر 
ــش  ــردد بخ ــرف می‌گ ــوارد مص ــایر م ــان و س ــوان درم ــا بعن ــم و ی ــی مراس ــن ط روزه و همچنی

ــد.  ــکیل می‌ده ــی را تش ــگ محل ــی از فرهن مهم
روشــهای تولیــد: شــیوه‌نامه بــه طــور خــاص تاکیــد می‌کنــد بــر چگالــی، ســایه، ارقــام، بــاروری،  	•

ــا آفــت و تنــوع دهــی کشــت.  هــرس، کنتــرل بیمــاری ی
ــدی  ــد دارد - درجه‌بن ــر تاکی ــوارد زی ــر م ــاص ب ــور خ ــه ط ــیوه‌نامه ب ــراوری: ش ــهای ف روش 	•
ــراوری، شــناوری گیلاســها و جــدا کــردن  ــن برداشــت و ف ــی بی ــازه زمان ــز و ب ــای قرم گیلاس‌ه
پوســته، زمــان تخمیــر، شستشــو و خشــک کــردن، انبــارش، جــدا کــردن غــاف و درجه‌بنــدی، 

بســته‌بندی.  و  برشــته‌کردن 
کنترل و رهگیری: بنگرید به مطالعه موردی 8 در بخش 2-4.  	•

برچسب‌گذاری: یک لوگوی خاص طراحی شد.  	•

ــانه  ــت نش ــروه مدیری ــا گ ــاه ب ــت در 10 م ــا 12 نشس ــراه ب ــی هم ــای کیف ــن ویژگیه ــه ‌تعیی ــن مرحل ای
جغرافیایــی بــه منظــور آزمــون هــر مــورد شــیوه‌نامه و رســیدن بــه توافــق بــرای هــر مــورد بــود. در طــی 
ایــن مرحلــه، حمایــت ســازمانهای علمــی )مرکــز تحقیقــات کشــاورزی فرانســه بــرای توســعه بین‌المللــی 
و مؤسســه تحقیقــات قهــوه و کاکائــوی اندونــزی1( در فراینــد انجــام مطالعــات اولیــه و تامیــن داده‌هــای 
ــرای تســهیلگری و میانجیگــری بســیار مفیــد واقــع شــد. "قهــوه کینتامانــی بالــی" در دســامبر  علمــی ب
2008 توســط مقامــات اندونــزی رســما بعنــوان محصــول نشــانه جغرافیایــی ثبــت شــد کــه اولیــن نشــانه 

جغرافیایــی کشــور اندونــزی بــود. 

منبع:2  

2
21

ICCRI, Indonesian Coffee and Cocoa Research Institute           .1
)Mawardi S, 2009; Fournier, S, 2008           .2

مطالعه موردی
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2
22

2-2 تعریف کیفیت خاص محصـول

مقدمه

ــا  هــدف از تعریــف فراینــد تولیــد و ویژگیهــای خــاص محصــول، توصیــف کیفیــت خــاص مرتبــط ب
مبــدأ جغرافیایــی اســت. 

ــا در نظــر گرفتــن محصــول اصلــی  ایــن ویژگیهــا بایــد منعکــس کننــده میــراث مشــترک باشــند، ب
و گونه‌هایــی از آن کــه امــکان برچســب‌زنی بــا نشــانه جغرافیایــی را دارنــد. چالــش فعــالان 
مشــارکت‌کننده در ایــن نظــام در واقــع توافــق بــر ســر رویه‌هــای مشــترک و در عیــن حــال فضــا دادن 
بــه نوآوریهــای انفــرادی اســت. بنابرایــن، تدویــن مقــررات مشــترک "صحیــح" بــه علــت همزیســتی 
فناوریهــای متفــاوت و ســطوح مختلــف کیفیــت محصــول نشــانه جغرافیایــی فراینــدی پیچیــده اســت. 

توصیف محصول   
اولیــن گام در تدویــن شــیوه‌نامه تعریــف ایــن اســت کــه چــه چیــزی محصــول نشــانه حغرافیایی را بــر مبنــای خصوصیات 

عینــی، مــواد خــام و روشــهای فــراوری مشــهور و متفــاوت کرده اســت.. 

فعالیتهــای انجــام یافتــه در مرحلــه شناســایی بایــد حامــی و جهــت دهنــده معیارهایــی بــرای تعریــف کیفیــت خــاص 
باشــند و ارتبــاط ایــن کیفیــت را بــه مبــدأ جغرافیایــی نشــان دهنــد. در مرحلــه ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی، ممکــن اســت 

مطالعــات خاصــی بــرای مشــخص کــردن عناصــر خــاص ضــروری باشــد. 

در صورت مرتبط بودن، توصیف محصول شامل موارد زیر می‌باشد: 
مواد خام.  	•

ویژگیهای فیزیکی )شکل، ظاهر، غیره( و نوع ارائه )تازه، حفظ شده، غیره(.  	•
شیمیایی )مواد افزودنی، غیره(.  	•

میکروبیولوژیکی )استفاده از مخمرها، وجود جرمها، غیره(.  	•
ارگانولپتیک )طعم، بافت، رنگ، نمای حسی، رایحه‌ها، غیره(.  	•

تشــریح روشــهای فــراوری )بــرای محصــولات فــراوری شــده( بــرای همــه مراحــل کــه در منطقــه مربوطــه انجــام شــوند 
و بنــا بــه ضــرورت شــامل مــوارد زیــر می‌گــردد: 
فرایندها، تکنیکها و معیارهای فنی تولید.  	•

برای محصولات حیوانی: گونه‌ها، رویه‌های ازدیاد نسل و پرورش، سن هنگام کشتار، غیره.  	•
برای محصولات گیاهی: ارقام، شیوه برداشت، انبارداری، غیره.  	•
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2
22 گام اول: مطالعه و بررسی منابع و روشهای عملیاتی    

ــه  ــه ب ــالان ک ــف فع ــای مختل ــم از ســوی گروهه ــه و رق ــی در خصــوص گون ــا مســائل اصل ــط ب ــای مرتب کســب داده‌ه
مراحــل مختلــف زنجیــره تأمیــن تعلــق دارنــد بــا تهیــه ارزیابــی جامعــی از ویژگیهــای محصــول  نشــانه جغرافیایــی آغــاز 

ــره(.  ــر کوچــک، غی ــزرگ در براب ــر دســت ســاز، ب ــال، صنعتــی در براب ــوان مث می‌گــردد )بعن

ایــن ارزیابــی بایــد حــاوی داده‌هــای دقیــق فنــی و همچنیــن داده‌هــای کمــی )ازجملــه درصــدی از کل تولیــد کــه بــا 
زیرگونــه خــاص یــا بــا یــک فراینــد تعریــف شــده مطابقــت دارد(. 

در بیشــتر مــوارد، شناســایی انــواع مختلــف تولیدکننــدگان بــر مبنــای انــدازه کســب وکار خــود )مــزارع، کارخانه‌هــای 
ــه  ــه ب ــا توج ــر ب ــوق الذک ــر ف ــا عناص ــواع ب ــن ان ــازی ای ــط س ــره( و مرتب ــی، غی ــای صنعت ــا، واحده ــک، تعاونیه کوچ

ــت دارد.  ــراوری اهمی ــهای ف ــی و روش ــول نهای ــای محص ویژگیه

نکته 2: نمونه‌هایی از ویژگیهای خاصی که به محصول وجه ممیزه می‌بخشند 

برخی از عناصر کلیدی کیفیت خاص محصولات را می‌توان چنین در نظر گرفت: 

برای فرآورده‌های گوشتی 
یــک گونــه یــا نــژاد خــاص بعنــوان مثــال در مــورد بــز کریولــوی شــمال نکینــو )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی  	•

3 در بخــش 1-1(. 
ــی در  ــای طبیع ــوط جنگله ــاه بل ــه، ش ــوان نمون ــی )بعن ــوراک محل ــی خ ــوع خاص ــا ن ــات ب ــه حیوان تغذی 	•
ــوی  ــورد بزهــای کریول ــی معطــر در م ــا گیاهــان داروی ــرای خوکهــا، چراگاههــای کوهســتانی ب کورســیکا ب
شــمال نکینــو و چــرای بره‌هــا در مراتــع کنــار ســاحل دریــا در منطقــه پــره ســاله1 در فرانســه کــه باعــث 

ــره(.  ــردد، غی ــا می‌گ ــت آنه ــدن گوش ــن ش نمکی
ــیدن، و  ــل‌آوری و رس ــرایط عم ــورکردن، ش ــه ش ــد ب ــا می‌کن ــی را ایف ــش مهم ــم نق ــراوری ه ــرایط ف ش 	•
اقلیــم خشــک کــردن در مــورد چربــی کالبــاس جینهــوا2 در چیــن یــا دودی کــردن ســنتی چربــی کالبــاس 
ــرآوری  ــی از شــیوه‌های ف ــه مطالعــه مــوردی 4 در بخــش 2-4(  مثالهای ــد ب اوزیچــه3 در صربســتان )بنگری

هســتند. 

برای فرآورده‌های گیاهی: 
شــرایط خــاک و اقلیــم نقــش مهمــی را در طعــم )ماننــد مــورد لیمــوی پیــکا کــه در صحــرای آتاکامــا4 کشــت  	•

ــد.  ــا می‌کنن ــوردی 3 در بخــش 2-5( ایف ــه م ــه مطالع ــد ب ــردد - بنگری می‌گ
ارقــام گیاهــی محلــی بومــی ویژگیهــای خــاص کیفیتــی در زمینــه طعــم، رایحــه، رنــگ، بافــت، غیــره در  	•

ــد.  ــاد می‌کنن ــی ایج ــول نهای محص
ــورد  ــد  م ــد مانن ــت خــاص محصــول دارن ــش مهمــی در کیفی ــز نق ــای ســنتی نی ــی و رویه‌ه ــش تجرب دان 	•

ــش 1-2(.  ــوردی 6 در بخ ــه م ــه مطالع ــد ب ــش )بنگری ــن آرگان در مراک روغ

Présalé           .1
Jinhua           .2

Uzice           .3
Atacama           .4
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بــرای ارائــه ایــن تعریــف، می‌تــوان از روشــهای تکمیلــی مختلفــی اســتفاده نمــود: پژوهشــهای کتابخانــه ای، مصاحبــه 
بــا ســایر ســاکنین )مخصوصــا ســالمندان( و در برخــی مــوارد متخصصیــن ســنن، انجــام تحلیلهــای فیزیکی-شــیمیایی و 
غیــره. بــه عــاوه، اطلاعــات و داده‌هــا دربــاره انتظــارات مصرف‌کننــدگان و خــرده فروشــان محصــول را هــم بایــد اضافــه 
ــگارش توصیفــی  ــا )ن ــرای مشــخص نمــودن ویژگیه ــون ارگانولپتیــک هــم ب ــا اســتفاده از آزم کــرد. چشــیدن داوران ب

ــره( ضــروری اســت.  ــی )ارتباطــات، تقســیم‌بندی، غی ــرای بازاریاب شــیوه‌نامه( و هــم ب

نکته 3: فرایند ‌تعیین کیفیت طعم - روغن آرگان )مراکش(

در ســال 2008،انجمــن نشــانه جغرافیایــی روغــن آرگان مراکــش1 بــا حمایــت مرکــز فنــی صنعتــی بنگاههــای مشــغول 
کار در صنایــع روغنــی2 اولیــن گــروه داوران چشــیدن روغــن آرگان را بــا هــدف توصیــف و پایــش ویژگیهــای خــاص 

آن ایجــاد کــرده و آمــوزش دادنــد. 

مرجــع اندامــی و ویژگیهــای حســی ایــن روغــن بــا اســتفاده از واژگان خــاص تدویــن شــده بــرای تشــریح روغــن آرگان 
ایجــاد شــده‌اند. 

AMIGHA (Moroccan Association for the geographical identification of Argan oil(           .1
ITERG (the Industrial technical centre for enterprises working in the industry for fatty substances(           .2

جدول 1: نمونه پرسشهایی برای انجام ارزیابی ویژگیهای خاص
 نمونه‌های داده‌ها پرسشها 

تفاوت در اندازه‌ها، اشکال، طعمها و غیره.میزان ناهمگونی میان محصولات نهایی چقدر است؟ 

روشهای مختلف فراوری مرتبط با ناهمگونی محصولات نهایی 
کدامند؟

استفاده از منابع مختلف بیولوژیک، انواع مختلف خاک و خرده 
اقلیم، محتویات، مدت زمان رسیدن/عمل آمدن محصول، ابزار 

فناوری و غیره.

محصولات فراوری شده در مزرعه و محصولات واحدهای تولید تولیدکنندگان یا فعالان مختلف زنجیره تأمین کدامها هستند؟
صنعتی. 

تولیدکنندگان مواد خام، فراوری کنندگان و فعالانی که چندین 
گام زنجیره تولید را ادغام می‌کنند. 

از محصولات گیاهی: مبدأ بذرها و گیاهان. مواد خام از کجا می‌آیند؟
از محصولات جانوری: مبدأ حیوانات، خوراک حیوانات، غیره. 

دانش تجربی در خصوص انتخاب، روشهای کشاورزی، برداشت، اجزای دانش تجربی خاص در طول زنجیره تأمین کدامند؟
فراوری، غیره.

کدام مراحل تولید/ فرایند فراوری )حتی ارائه( بخشی از 
ویژگیهای نشانه جغرافیایی هستند؟

 فراوری نشده / فراوری شده. 
ارائه و بسته بندی شده. 
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نکته 4: ایجاد زیرمجموعه - نمونه گوریر1

ــش 3-2(. در  ــوردی 3 در بخ ــه م ــه مطالع ــد ب ــت )بنگری ــوئیس اس ــده ای2 در س ــت ش ــدأ حمای ــم مب ــر اس گوری
ــر  ــی گوری ــه‌ای از نشــانه جغرافیای ــه زیرمجموع ــی اســت ک ــع( نام ــع مرتف ــر مرات ــپ"3 )گوری ــر  آل شــیوه‌نامه، "گوری
را تعریــف می‌کنــد. ایــن امــر مســتلزم افــزودن مقــررات تولیــد اســت چراکــه ایــن پنیــر بایــد فقــط در چراگاههــای 
ــت  ــردد. کیفی ــد گ ــه خــوراک گاو منحصــرا از چــراگاه دایمــی اســت تولی ــی ک ــع، در زمان مناطــق کوهســتانی مرتف
ــد.  ــت کنن ــی دریاف ــد نشــانه جغرافیای ــا می‌توانن ــر دوی آنه ــا ه ــز اســت ام ــر کلاســیک متمای ــی از گوری ــر آلپ گوری
برچســب‌گذاری خــاص ایــن زیرمجموعــه باعــث آگاه شــدن مصرف‌کننــدگان نســبت بــه تنــوع پنیرهــا در اســم مبــدأ 

ــوردی 10 در بخــش 3-3.  ــه م ــه مطالع ــد ب ــن بنگری ــردد. همچنی ــت شــده می‌گ حمای

Gruyere           .1
Protected Designation of Origin (PDO(           .2

Gruyere d’alpage           .3

 گام دوم: تعریف کردن مقررات 
داده‌هــای جمــع‌آوری شــده معمــولا نشــانگر میــزان 
نهایــی،  محصــول  ویژگیهــای  در  ناهمگونــی  بــالای 
ــره  ــدگان و غی ــواع تولیدکنن ــد، ان ــهای تولی ــزار و روش اب
ــق  ــت منطب ــن اس ــترده ممک ــوع گس ــن تن ــند. ای می‌باش
ــی  ــرفت فن ــه پیش ــارض ازجمل ــای متع ــر تفاوته ــد ب باش
ــی در  ــک محل ــع بیولوژی ــر پیشــرفت ســنتی، مناب در براب
برابــر نژادهــا یــا ارقــام خارجــی، تولیدکننــدگان صنعتــی 
در برابــر تولیدکننــدگان مقیــاس کوچــک و غیــره. عمومــا، 
چالــش ایــن اســت کــه کــدام محصــولات بــرای حمایــت 
ــن  ــوند و همچنی ــاب ش ــی انتخ ــانه جغرافیای ــط نش توس
کــدام مقــررات مناســب بــرای کاهــش ناهمگونــی موجــود 
ــداع  ــت اب ــن اس ــوارد، ممک ــی م ــوند. در برخ ــف ش تعری
ــا  ــات ی ــرآورده ســاختن الزام ــرای ب ــه ب رویکــردی نوآوران

ــردد.  ــنهاد می‌گ ــن پیش ــف ممک ــواع مختل ــف ان تعری

چگونه با ناهمگونی محصول مقابله کنیم؟ 

ــای  ــه ویژگیه ــیدن ب ــات بخش ــت از ثب ــیوه‌نامه عبارتس ــدف ش ه
ــا  ــری ی ــظ انعطاف‌پذی ــا حف ــا ب ــی ام ــانه جغرافیای ــول نش محص
ــف  ــواع مختل ــان ان ــی می ــه ناهمگون ــی ک ــد معین ــوآوری در ح ن
ــی  ــان کاف ــا زم ــت ی ــا اجــازه خلاقی ــرد ی ــدگان را دربر‌گی تولیدکنن
بــرای انجــام الزامــات را بدهــد. تولیدکننــدگان ممکــن اســت 
تصمیــم بگیرنــد کــه یــک قانــون میانــی بــا میــزان نوســان مجــاز 
درصــدی بالاتــر یــا پایینتــر تعریــف کننــد و یــا طیفــی از معیارهــای 
ــا  ــک ی ــع بیولوژی ــد منب ــد چن ــی )مانن ــده ناهمگون ــش دهن پوش
ــد. در برخــی  ــن شــیوه تولیــد( را در منشــورعملکرد بگنجانن چندی
مــوارد تعریــف زیرمجموعه‌هــا درون همــان نشــانه جغرافیایــی 

ــردد.  ــع گ ــد واق ــد مفی می‌توان
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ــر  ــتی - پنی ــی و  دس ــدات صنعت ــته‌بندیهای تولی ــدن دس ــوردی 2: گنجان ــه م مطالع
توریالبــا )کاســتاریکا(

ــام  ــیر خ ــه از ش ــت ک ــازه اس ــفید و ت ــر س ــی پنی ــا نوع ــر توریالب پنی
ــا پاســتوریزه شــده درســت می‌شــود کــه برتپه‌هــای آتشفشــانی در  ی
ــر در  ــن پنی ــت. ای ــده اس ــد ش ــتاریکا تولی ــو1 در کاس ــه کارتاگ منطق
کشــور بــه خاطــر کیفیــت، طعــم  و بافــت خــاص آن شــناخته شــده 
اســت. کشــاورزان محلــی بــا پیــروی از فرایندهــای ســنتی تولیــد ایــن 

ــد.  ــد کرده‌ان ــه تولی ــن منطق ــال در ای ــر را 100 س پنی

تولیدکنندگان و متعاقبا بازارها را می‌توان به دو دسته تقسیم نمود: 
لبنیــات دســت ســاز: 48 درصــد از طریــق فــروش مســتقیم، 25 درصــد در بازارهــای همجــوار و  	•

ــطه‌ها.  ــه واس ــد ب 17 درص
ــه خــرده فروشــان  ــروش مســتقیم و 10 درصــد ب ــق ف کارخانه‌هــای کوچــک: 80 درصــد از طری 	•

ــی.  محل
ــه  ــای نیم ــه واحده ــا ب ــود ام ــدا ش ــیوه‌نامه ج ــرف از ش ــی ص ــراوری صنعت ــه ف ــد ک ــه ش ــم گرفت تصمی
صنعتــی کوچــک محلــی اجــازه اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی پــس از اتخــاذ روشــهای فــراوری مــورد نیــاز 
ــوع  ــامل دو ن ــی( ش ــات مل ــط مقام ــی توس ــد ارزیاب ــا )در فراین ــر توریالب ــرای پنی ــیوه‌نامه ب ــود. ش داده ش
پنیــر اســت: "توریالبــای تــازه" و "توریالبــای رســیده". هــر دو نــوع حــاوی برچســب "پنیــر  دست‌ســاز" 

هســتند، هرچنــد کــه ایــن اطلاعــات بایــد بــه طــور خــاص روی برچســب محصــول ارایــه شــود. 

ــواع پنیرهایــی اســت کــه در مــزارع تولیدکننــدگان  ــه عــاوه، ایــن دســته "پنیــر دست‌ســاز" شــامل ان ب
تهیــه شــده کــه عمدتــا محصــول فرایندهــای دســتی بــه کارگیــری نیــروی کار خانوادگــی هســتند کــه بــا 

اســتفاده از شــیر کامــل از گاوهــای متعلــق بــه خــود تولیدکننــدگان تولیــد می‌شــوند. 

منبع2 

Turrialba           .1
Blanco, M. 2007           .2

مطالعه موردی
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به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

ویژگیهای محصول کدامند؟ آیا زیرگونه‌هایی وجود دارند؟  	•
ویژگیهای محتویات آن کدامند؟ آنها از کجا می‌آیند؟  	•

ــررات  ــف مق ــترکی در تعری ــرد مش ــوان رویک ــی می‌ت ــه مبنای ــر چ ــد؟ ب ــد کدامن ــای تولی ــی نظامه ــای تکنولوژیک ویژگیه 	•
مشــترک تولیــد و فــراوری اتخــاذ نمــود )بعنــوان مثــال، بــر مبنــای رایجتریــن رویه‌هــای بکارگرفتــه شــده، ضروری‌تریــن 
ــال اثربخــش  ــرل و اعم ــکان کنت ــای ام ــا برمبن ــل و ســنتی، ی ــی اصی ــش تجرب ــالا، دان ــت ب ــن کیفی ــرای تضمی ــا ب رویه‌ه

ــررات(؟ مق
انواع اصلی تولیدکنندگان و فعالان در زنجیره تأمین کدامند؟  	•

آیا مقررات باعث جداکردن برخی تولیدکنندگان می‌شوند؟ این مقررات چطور می‌توانند باعث پیشرفت گردند؟  	•
مشکلات اصلی بهداشتی برای اجرای شیوه‌نامه کدامند؟  	•

ــا امــکان متابعــت از مقــررات ملــی و بین‌المللــی ایمنــی غــذا بــدون تغییــر در ویژگیهــای محصــول نشــانه جغرافیایــی  آی 	•
ــود دارد؟  وج

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 مقررات ممکن تولید. .
	2 ارتباط آنها با ویژگی خاص محصول. .
	3 ارتباط آنها با قلمرو. .

3( ارتباط با قلمرو2( ارتباط با ویژگیهای خاص محصول 1( مقررات تولید

مثال: گاوها عموما با  چمن و از مراتع تغذیه 
می‌کنند. 

...

مثال: طعم پنیر. امکان فراوری پنیر از شیر خام، 
غیره. 

...

مثال: چشم‌انداز، حفظ مراتع و چمنزارها، غیره. 
...



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

64

2
23

3-2 تحدید مرزهـای منطقـه تولیـد 

مقدمه

ــا ویژگیهــای خــاص  مبنــای ســرزمینی برخــورداری از نشــانه جغرافیایــی بایــد ارتباطــی تنگاتنــگ ب
محصــول و مبــدأ جغرافیایــی آن داشــته باشــد. ایــن مســئله همچنیــن محدودیــت اصلــی سیســتم 
ــانه  ــتفاده از آن نش ــد را از اس ــرو تولی ــای قلم ــرون از مرزه ــدگان بی ــه تولیدکنن ــه کلی ــت چراک اس
جغرافیایــی بازخواهــد داشــت. بنابرایــن، چندیــن معیــار و ملاحظــات بایــد بــه دقــت بــرای  مرزبنــدی 

منطقــه تولیــد در نظــر گرفتــه شــوند. 

چه  چیزی قلمرو را تعریف می‌کند؟  
منطقــه جغرافیایــی منطبــق برقلمرویــی اســت کــه محصــول نشــانه جغرافیایــی در آن مطابــق بــا مراحــل معــرف ایــن 
ــا امــکان دارد ســاخته شــود(. در واقــع، منطقــه محــدود  محصــول )مــواد خــام، فــراوری، غیــره( ســاخته می‌شــود )و ی
شــده تولیــد محصــول نشــانه جغرافیایــی براســاس محلــی شــدن ســرزمین، در نتیجــه تعامــل منابــع طبیعــی و انســانی 
در گــذر زمــان تعریــف می‌گــردد. ایــن مرزبنــدی بایــد بــر مبنــای ارتبــاط میــان محصــول و مبــدأ جغرافیایــی آن باشــد. 

بنابراین، معیارهای چهارگانه اصلی زیر باید در مرزبندی در نظر گرفته شوند: 
معیارهای فیزیکی مانند خاک، اقلیم، توپوگرافی، منابع تامین آب، غیره.  	•

روشهای محلی مانند شرایط کشت، ارقام، برداشت، روشهای فراوری، غیره.  	•
تاریخچه تولید محلی و شهرت نشانه جغرافیایی.  	•

محلی شدن تولیدکنندگان نشانه جغرافیایی )بالفعل یا بالقوه(.  	•

در چارچــوب شــیوه‌نامه، می‌تــوان چنــد منطقــه  جغرافیایــی مختلــف براســاس مرحلــه تولیــد همــان محصــول نشــانه 
جغرافیایــی تشــخیص داد. بعنــوان نمونــه، شــاید لازم باشــد کــه منطقــه بزرگتــری بــرای تأمیــن مــواد خــام و منطقــه 

کوچکتــری بــرای فــراوری محصــول نهایــی در نظــر گرفتــه شــود. 
 

شهرت و تاریخچه 
ــازار و جامعــه و در واقــع پیامــد تاریخچــه مصــرف  شــهرت برمی‌گــردد بــه محبوبیــت محصــول نشــانه جغرافیایــی در ب

و ســنتها اســت. 

تاریخچــه محصــول بایــد در تعریــف منطقــه تولیــد در نظــر گرفتــه شــود چراکــه  می‌توانــد بــه مــرور زمــان مطابــق بــا 
چرخه‌هــای اقتصــادی و شــرایط تجــاری دســتخوش تحــول گــردد )انقبــاض یــا انبســاط پیــدا کنــد(. تعریــف "حداقــل" 
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23 ــه دارای  ــد باشــد چــون آن منطق ــد مفی ــد همــواره در آن حفــظ شــده اســت می‌توان ــه تولی ــی ک ــد جای محــدوده تولی

شــرایط بهینــه‌ای اســت کــه بــه گزینــش معیارهــا بــرای مرزبنــدی محــدوده نشــانه جغرافیایــی کمــک می‌کنــد. بســته 
ــد  ــی تولی ــل فعل ــدودی از مح ــا ح ــد ت ــدی می‌توان ــود، مرزبن ــه ش ــر گرفت ــه در نظ ــد چگون ــیل تولی ــه پتانس ــه اینک ب
ــه  ــن رو، ب ــد و از ای ــه قلمــرو کمــک می‌کن ــاط محصــول ب ــت ارتب ــه تقوی ــن، تاریخچــه ب ــر ای ــاوت باشــد. عــاوه ب متف

ــه رســمیت شــناخته شــدن خارجــی کمــک می‌کنــد.  ــرای ب تعریــف هویــت محلــی و بهبــود آن ب

در واقــع، داده‌هــای تاریخــی و منابــع مســتند شــده )ادبیــات مکتــوب، قوانیــن، دســتورالعملها و همچنیــن منابــع شــفاهی 
ــه  ــرای توجی ــده‌اند ب ــر ش ــا ذک ــته در آنه ــی در گذش ــدأ جغرافیای ــول و مب ــه محص ــات( ک ــتانها و روای ــه داس ازجمل

ــتند.  ــم هس ــول مه ــه‌های محص ریش

عناصــر تاریخــی نــه تنهــا بــرای حمایــت از حفــظ شــهرت محصــول مفیــد هســتند بلکــه امــکان تکامــل تولیــد و خــود 
محصــول را از منظــری درازمــدت میســر می‌ســازند. ایــن امــر بــه ویــژه بــرای بــرآورده کــردن انتظــارات مصرف‌کننــدگان 

کــه عمومــا بــا ســرعت کمتــری نســبت بــه فناوریهــا تکامــل می‌یابنــد ضــروری اســت. 

ــوم شــناختی اراضــی، پژوهشــهای تاریخــی و مطالعــات  ــا مطالعــات تاریخــی و جغرافیایــی )و پیمایشــهای ب پژوهــش ی
ــه بخــش 1-4(.  ــد ب ــد )بنگری ــاز دارن ــا کارشناســان نی ــه حمایــت دانشــمندان ی ــا ب کشــاورزی( عموم

مطالعــه مــوردی 3:  بــه حســاب آوردن پیچیدگــی ســرزمینی منطقــه تولیــد موجود،  
گوریــر بعنــوان اســم مبدأ )ســوئیس(

ــام در  ــن ن ــت همی ــه‌ای تح ــل ازمنطق ــر در اص ــدأ گوری ــم مب اس
کانتــون )اســتانهای کشــور ســوئیس( فرایبــورگ1 )دایــره قرمــز در 
ــرای بیــش از یــک صــده در مناطــق  ــد. تولیــد آن ب نقشــه( می‌آی
فرانســوی زبــان همجــوار )فرایبــورگ، واد، نوشــاتل، یــورا، برنریورا2( 
ــدوده  ــدأ، مح ــم مب ــن اس ــت ای ــرای ثب ــت. ب ــه اس ــترش یافت گس
جغرافیایــی تولیــد مطابــق بــا ایــن وقایــع تاریخــی مرزبنــدی شــد. 
ــن مســئله  ــه ای ــد  ب ــر بای ــن وجــود، ســازمان جمعــی گوری ــا ای ب
ــازی در  ــای پنیرس ــی کارخانه‌ه ــه  برخ ــرد ک ــه می‌ک ــم توج ه
ــا  ــرای دهه‌ه ــر را ب ــم گوری ــان ه ــی زب ــت آلمان ــق دوردس مناط
ــه  ــی ب ــه نشــانه جغرافیای ــا نســبت ب ــوق آنه ــد. حق ــد کرده‌ان تولی
رســمیت شــناخته شــد و آنهــا در منطقــه مرزبنــدی شــده ادغــام 
ــظ  ــور حف ــه منظ ــاری ب ــق اقم ــوان مناط ــط بعن ــه فق ــدند البت ش
همگونــی منطقــه اصلــی مبــدأ محصــول. مناطــق اقمــاری دقیقــا 
ــای  ــک از کارخانه‌ه ــر ی ــرای ه ــیر ب ــن ش ــروی تأمی ــوان قلم بعن

ــده‌اند.  ــدی ش ــه مرزبن ــازی مربوط پنیرس

منبع3

منطقه جغرافیایی اسم مبدأ گوریر 

جزئیات منطقه اقماری اف 7 

Canton of Fribourg           .1
Fribourg, Vaud, Neuchâtel, Jura, Berner Jura           .2

SINER-GI reports, 2006           .3

مطالعه موردی
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23نام نشانه جغرافیایی و قلمرو

ــا نمادهــا و نامهــای جغرافیایــی دربرگیرنــده مناطــق جغرافیایــی )ماننــد شــامپین، پارمیجیانــو- محصــول را می‌تــوان ب
رجیانــو، کوئــزو چونتالنــو، قهــوه کلمبیایــی، غیــره( یــا ســایر کلمــات و نمادهــا کــه جغرافیایــی نیســتند امــا بــه درســتی 
ــوی اریبــا،  ــه، تکیــا، پنیــر فتــا، کاکائ ــد )قهــوه پیکــو دوارت ــه مناطــق جغرافیایــی و مردمــان ســاکن آنهــا برمی‌گردن ب

ــا یــک شناســه جغرافیایــی شــناخته می‌شــود؟"  غیــره( شناســایی نمــود. "آیــا محصــول ب

ــی و  ــع محل ــراد مطل ــد: درخواســت از اف ــدی کمــک می‌کن ــه شناســایی محــدوده مرزبن ــن صــورت، آن شناســه ب در ای
کارشناســان بیرونــی بــرای ترســیم مرزهــای منطقــه مفیــد اســت. البتــه منابــع مختلــف می‌تواننــد نقشــه‌های مختلفــی 
ترســیم کننــد. فراینــد تقاضــا بــرای نشــانه جغرافیایــی بایــد مقایســه‌ای میــان محدوده‌هــای مرزبنــدی شــده احتمالــی را 

در نظــر گرفتــه و بایــد رونــد بررســی بــرای توافــق بــر مــرز مشــترک بــرای مناطــق محددشــده را شــامل شــود. 

در برخــی مــوارد، ممکــن اســت اســامی گوناگونــی بــرای یــک محصــول نشــانه جغرافیایــی ازجملــه نــام مربــوط به روســتا، 
شــهر یــا یــک منطقــه کوهســتانی درون قلمــرو نشــانه جغرافیایــی بــکار ‌رونــد. تولیدکننــدگان بایــد تصمیــم بگیرنــد کــه 

نــام "درســت" چیســت. نــام "درســت" نامــی اســت کــه بــه شــهرت یــا آوازه محصــول برمی‌گــردد.  

نکته 5: مثالهایی از نامهای نشانه جغرافیایی در ارتباط با قلمرو

نام نشانه جغرافیایی نباید حتما منطبق بر نام منطقه جغرافیایی باشد. 
ــام باشــد و برعکــس ایــن مســئله نیــز صحیــح  ــد بزرگتــر از مرزهــای گســترش ن منطقــه نشــانه جغرافیایــی می‌توان
اســت. بعنــوان نمونــه، نــام دارای شــهرت مطابــق بــا شــهری واقــع در منطقــه تولیــد اســت امــا ایــن محــدوده حــدود 

ــر می‌باشــد.  خــود شــهر بزرگت
نمونه: نوشیدنیهای بوردو در فرانسه یا چربی کالباس پارما در ایتالیا

ــا نــام  نــام می‌توانــد بزرگتــر از منطقــه اصلــی تولیــد باشــد، بعنــوان مثــال، محصــول  نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد ب
کشــورمرتبط شــود حتــی اگــر منطقــه تولیــد فقــط بخشــی از آن کشــور باشــد. 

نمونه: قهوه کلمبیا به نام کشور بر می‌گردد و با مناطق مختلف تولید )سرزمین( درون قلمرو ملی مطابقت دارد. 

در گزینــش نــام بایــد بــه شــهرت مرتبــط بــا آن بــا دقــت توجــه نمــود. در برخــی مــوارد، آوازه مرتبــط بــا یــک منطقــه 
ــل  ــی تبدی ــت جالب ــه فرصــت پرمزی ــد ب ــد می‌توان ــع در محــل  تولی ــرای گردشــگری واق ــا شــهر شــناخته شــده ب ی

گــردد. 
نمونه‌ها: قهوه کینتامانی با آوازه نام بالی در سطح بین‌المللی مرتبط است )بنگرید به مطالعه موردی 1 در بخش 2-1(. 

در طــی فراینــد تمدیــد اســم مبــدأ "چربــی کالبــاس اوزیجــه"، تولیدکننــدگان بــه فکــر ثبــت نــام "چربــی کالبــاس 
زلاتیبــور"1 در همــان منطقــه تولیــد بــا توجــه بــه شــهرت خــوب ایــن نــام افتاده‌انــد )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 

4 در بخــش 4-2(. 

ham of Zlatibor           .1
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23 معیارها و روشهایی برای تعریف مرزها 

فرآینــد تعریــف مرزهــای فیزیکــی منطقــه تولیــد محصــول محلــی گامــی بســیار اساســی اســت. هیــچ راه حــل یکســانی 
در ایــن زمینــه وجــود نــدارد. برعکــس، هــر یــک از فرایندهــای مرزبنــدی نیازمنــد مفهوم‌ســازی جمعــی و یــک راه حــل 

خــاص خــود اســت. تــا میــان معیارهــای مختلــف تعادلــی اثربخــش بــه دســت آیــد. 

برخــی تکنیکهــای پــردازش مختــص گروههــای خــاص اجتماعــی هســتند کــه دانــش محلــی آنهــا از نســلی بــه نســل 
ــی و تســهیلگران ضــرورت  ــردم محل ــا کمــک م ــا و نقشه‌کشــی ب ــه اســت. شــاید اجــرای مصاحبه‌ه ــال یافت دیگــر انتق

داشــته باشــد. 

Berard et al, 2001           .1

جدول 2: معیارها برای مرزبندی

نمونه روشها موردمعیارها 
شرایط فیزیکی و خاک شناسی برای 1. موقعیت اکولوژیکی

تشریح کیفیت مدنظر محصول مناسب 
هستند. 

نقشه اقلیم شناختی، تحلیل خاک و 
مطالعه چشم‌انداز.

مطالعه دانش تجربی از طریق مصاحبه با فرهنگ فنی که کیفیت را متمایز می‌کند. 2. دانش تجربی، سنتها و روشهای خاص 
تولیدکنندگان. 

سطوح حداکثر و حداقل گسترش مناطق 3. تاریخچه تولید 
تاریخی تولید. برای چند نسل؟ منطقه 
متصل یا پراکنده در مناطق گوناگون؟ 

بررسی از طریق مصاحبه و جمع آوری 
اسناد )مأخذ عناوین جغرافیایی مندرج در 

کتب آشپزی، رمانها، معاهدات، غیره(. 

پتانسیل مناطق اصلی تولید و فراوری 4. مراحل تولید و شرایط اقتصادی
دارای پتانسیل برای گسترش تولید. 

بومی بودن تولیدکنندگان. 
آیا تمامی مراحل زنجیره تأمین در 

منطقه مستقرند؟ آیا مواد خام در منطقه 
موجودند یا از بیرون تأمین می‌شوند؟ 

مباحثات و مصاحبه‌ها میان فعالان زنجیره 
تأمین. تطبیق دادن نقشه‌های مختلف 
منطقه تولید که توسط دست‌اندرکاران 

مختلف در نظر گرفته شده‌اند.

نیاز به گروه نشانه جغرافیایی متشکل 5. شبکه اجتماعی
از همه تولیدکنندگان مشروع و دارای 

ظرفیت کافی برای اتخاذ و اعمال 
تصمیمات جمعی.

نشست مشارکتی.

پهنه‌بندی اولیه موجود مرتبط با منطقه 6. پهنه‌بندی موجود
ازجمله حوزه‌های اداری یا جغرافیایی 
را می‌توان در پایان برای تشریح متقن 

منطقه در نظر گرفت اما نباید بر فرایند 
مرزبندی مبتنی بر سرزمین اثر بگذارد.

فهرست واحدهای اداری محلی، جوامع 
محلی، محدودیتهای طبیعی یا سایر 

مرزهای دارای نام برای توصیف محتوای 
منطقه.

منبع1
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ــوس  ــی رویب ــای گیاه ــی چ ــانه جغرافیای ــای نش ــد مرزه ــوردی 4: تحدی ــه م مطالع
ــی( ــای جنوب )آفریق

رویبــوس )بــا نــام علمــی آســپالاتوس لینئاریــس از خانــواده 
ــا  ــای( عمدت ــوان چ ــوم آن بعن ــاع مرس ــم ارج ــه رغ ــیا1 ب آکاس
بصــورت ســنتی در ســرزمینهای کوهســتانی تولیــد می‌شــود. 
افزایــش ارتفــاع باعــث افزایــش کیفیــت محصــول در نتیجــه مــواد 
ــود.  ــر می‌ش ــای پایینت ــن دم ــاک و همچنی ــتر در خ ــی بیش معدن
ــا منطقــه  ــا ب ــی تقریب منطقــه تولیــد رویبــوس در آفریقــای جنوب

خــاص "بیــوم فینبــوس"2 نزدیــک کیــپ تــاون3 مرتبــط اســت جــای کــه رویبــوس یکــی از گونه‌هــای 
ــه  ــوط ب ــی اســت و گســترش عمــده آن مرب ــه جنــوب غرب بومــی اســت. رویبــوس در حــال گســترش ب
ــه  ــن درج ــا پایین‌تری ــوده و عموم ــت ب ــی پس ــه‌ای دارای ارتفاع ــه منطق ــد ک ــندولد4 می‌باش ــه س منطق
ایــن گیــاه وابســته بــه شــرایط اقلیمــی در آنجــا تولیــد می‌شــود. شــورای رویبــوس آفریقــای جنوبــی در 
ــه  پیشــنهادی تحدیــد مرزبنــدی نشــانه جغرافیایــی ایــن گیــاه، هــم منطقــه فعلــی  ــرای ارائ نشســتی ب

ــد:  ــر در نظــر گرفتن ــه معیارهــای زی ــا توجــه ب ــد و هــم نظــام اقلیمــی را ب تولی
این گیاه باید در منطقه بارش باران زمستانی در آفریقای جنوبی تولید گردد.  	•

این گیاه باید در منطقه بیوم فینبوس تولید گردد.  	•
خاکها باید از سنگ شنی کوهستانی مشتق شده باشند.  	•

خاکها باید عمیق، دارای زهکشی خوب و شنی با سطح اسیدیتیه زیر 7 باشند.  	•

منبع5 

Aspalathus linearis, from the acacia family           .1
Fynbos biome           .2

Cape Town           .3
Sandveld           .4

Bienabe, E., Troskie D., 2007           .5

مطالعه موردی
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نکته 6: ارتباط با منطقه جغرافیایی - تفاوت مابین اسم مبدأ و نشانه جغرافیایی

در نتیجــه تعاریــف اســم مبــدأ )توافقنامــه لیســبون( و نشــانه‌های جغرافیایــی در توافقنامــه تریپــس، تفاوتهــای بیــن 
ایــن دو بــا شــدت ارتبــاط میــان محصــول و قلمــروی آن مرتبــط اســت: در مــورد نشــانه‌های جغرافیایــی، "کیفیــت، 
شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای مربوطــه }...{ ضرورتــا قابــل ربــط دادن بــه مبــدأ جغرافیایــی هســتند" و در ارتبــاط بــا 
اســم مبــدأ، "کیفیــت و ویژگیهــا منحصــرا یــا ضرورتــا ناشــی از محیــط زیســت جغرافیایــی شــامل عوامــل طبیعــی و 

انســانی هســتند".  

مقــررات  اروپــا،  در  مثــال  بعنــوان 
مرزبنــدی منطقــه در ارتبــاط بــا گزینــش 
میــان نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده 
ــه شــکل  ــت شــده ب ــدأ حمای و اســم مب

ــدند:  ــف ش ــر تعری زی
حمایــت  جغرافیایــی  نشــانه  	•
مهمتریــن  حداقــل  شــده: 
مراحــل تولیــد درون منطقــه 

می‌شــوند.  انجــام 
شــده:  حمایــت  مبــدأ  اســم  	•
تمامــی مراحــل تولیــد درون 
ــه  ــوند )کلی ــام می‌ش ــرو انج قلم

محتویــات معمــولا بایــد از درون منطقــه محــدود شــده باشــند بــه اســتثنای مــوارد ثانویــه از قبیــل 
نمــک و ســایر محتویــات یــا منابعــی کــه قابــل تولیــد نبــوده و یــا هرگــز در منطقــه محدودشــده 

نشــده‌اند(. تولیــد 
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نکته 7: نمونه‌های تحدید مرزبندی در ارتباط با پلاتهای سرزمینی و مرزهای مدیریتی

ــام خــود را  منطقــه محــدود شــده می‌توانــد منطقــه ناپیوســته و پراکنــده در پلاتهــای مختلــف ســرزمینی باشــد و ن
از یکــی از نقــاط یــا کل منطقــه بگیــرد. در برخــی مــوارد، هــر نقطــه می‌توانــد مطابــق بــا نوعــی از محصــول نشــانه 

جغرافیایــی باشــد. 

ــا در اکــوادور، منطقــه مرزبنــدی شــده  ــوی اریب ــورد کاکائ در م
از مناطــق متعــدد ناپیوســته )نقــاط ســرزمینی( درون قلمــروی 
ملــی تشــکیل شــده اســت )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 13 در 
بخــش 4-1 و نقشــه ایــن قســمت(. همچنیــن بنگریــد بــه مــورد 

گوریــر )مطالعــه مــوردی 3 در ایــن بخــش(. 

مرزبنــدی نشــانه جغرافیایــی نبایــد تحــت تأثیــر مرزهــای سیاســی یــا اداری قــرار بگیــرد، مگــر آنکــه ایــن مرزهــا 
تاثیــر جــدی بــر گســترش قلمــرو تولیــد در گذشــته داشــته‌ یــا منطبــق بــر تفاوتهــای طبیعــی یــا فرهنگــی مشــخصی 

باشــد کــه ویژگیهــای محصــول را تعییــن می‌کننــد. 

نکینــو  برنامه‌ریــزی کریولــوی شــمال  بعنــوان مثــال در مــورد 
ــه  ــه زادآوری اســت ک ــر منطق ــق ب ــد منطب ــه تولی ــن(، منطق )آرژانتی
حــدود 25 هــزار کیلومتــر مربــع از منطقــه کوهســتانی را پوشــانده و 
متشــکل از بخشــهای متنــوع )چــوس مــالال، پهوئنچــس و بخشــهای 

ــت.  ــوپ1( اس ــو ای لونک ــن، آینل نورکی

Chos Malal, Pehuenches, and parts of Ñorquín, Añelo y Loncopue           .1

2
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نکته 8: روشها و محتوای گزارش تحدید مرز نشانه جغرافیایی

ــق  ــد از طری ــد مرزهــا اســت و بای ــی بحــث پیرامــون طــرح پیشــنهادی تحدی "گــزارش مرزبنــدی" متشــکل از مبان
ــر باشــد:  ــه شــده و شــامل اجــزای زی ــر تهی ــه دســت‌اندرکاران درگی ــکاری هم هم

	1 نمایش منطقه با توصیف سازمان فیزیکی و اداری، غیره. .
	2 داده‌های اقتصادی: مطالعه تفصیلی داده‌های تولید، نظامهای زراعی، ساختارهای زراعی، غیره. .
	3 تاریخچه و شهرت: تاریخچه، محبوبیت، سطح شناخته شدن و سایر موارد محصول. .
	4 بازارها و مصرف: داده‌ها در خصوص بازاریابی، فروش، صادرات، مصرف، غیره. .
	5 ــره( و . ــراوری، غی ــهای ف ــد، روش ــای تولی ــد )واحده ــای تولی ــاخت و نظامه ــای س ــد: تکنیکه ــهای تولی روش

ــره.  ــی، غی ــانه جغرافیای ــی نش ــول آت ــای محص ویژگیه
	6 مصــارف تولیــد: داده‌هــای مرتبــط بــا تولیــد در هــر منطقــه، ناحیــه، روســتا، تعــداد واحدهــای تولیــدی، اهمیــت .

تولیــد نشــانه جغرافیایــی در ارتبــاط بــا اقتصــاد محلــی، غیــره. 
	7 وضعیت جغرافیایی: چشم‌انداز و پوشش گیاهی، اقلیم، زمین شناسی و تیپ خاکهای اصلی. .
	8 ــی و انســانی، روشــهای . ــی طبیع ــل محل ــان عوام ــی: شــواهد ارتباطــات می ــدأ جغرافیای ــا مب ــاط ب شــواهد ارتب

ــرورت  ــانی ض ــای انس ــی و معیاره ــای فیزیک ــدی معیاره ــازی مرزبن ــرای مرتبط‌س ــه ب ــولات ک ــد و محص تولی
ــد.  دارن

	9 کاربرد  میدانی نقشه، پیشنویس اول طرح پیشنهادی مرزبندی: شبیه سازیها از طریق نقشه‌ها. .
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ــه  ــول و منطق ــان محص ــاط می ــیوه‌نامه  ارتب ــی ش ــوردی 5: چگونگ ــه م مطالع
می‌کنــد تاییــد  را  شــیوه‌نامه  جغرافیایــی 

چربی کالباس کولوناتا1 )ایتالیا(

ــا اجتمــاع کارگــران معــادن مرمــر منطقــه  تولیــد و مصــرف چربــی کالبــاس کولوناتــا بصــورت ســنتی ب
ــا )توســکانی، ایتالیــا( مرتبــط اســت. ایــن اجتمــاع منحصربفــرد ناشــی از برهــم کنــش تعــدادی  کولونات
شــرایط و منابــع طبیعــی و همچنیــن عوامــل تاریخــی، اقتصــادی و اجتماعــی اســت کــه ویژگیهــای عمــده 

ــد.  ــر نکرده‌ان ــا تغیی ــرای قرنه آن ب

ارتباط مذکور با بهره‌مندی از عوامل زیر ایجاد می‌شود: 
ــی  ــراوری چرب ــا )ف ــاس کولونات ــی کالب ــد چرب ــی تولی ــه جغرافیای ــی: منطق ــه جغرافیای منطق 	•
ــوی  ــت. از س ــهرداری کارارا2 اس ــی از ش ــا، بخش ــک کولونات ــیار کوچ ــتای بس ــاس( در روس کالب
ــه  ــد ک ــش می‌ده ــی را پوش ــه ایتالیای ــام 10 منطق ــواد خ ــد م ــی تولی ــه جغرافیای ــر، منطق دیگ
ــذر  ــق در گ ــن مناط ــد. ای ــرار می‌گیرن ــنگین ق ــای س ــد دامه ــار تولی ــول در اختی ــورت معم بص
ــاده  ــه م ــد ک ــب کرده‌ان ــام ترکی ــواد خ ــد م ــرای تولی ــه‌ای ب ــرورش و تغذی ــای پ ــان تکنیکه زم
ــتارگاهها و  ــد. کش ــته باش ــدی را داش ــراوری بع ــرای ف ــب ب ــروری مناس ــای ض ــه ویژگیه اولی

ــد. ــتقرار دارن ــق اس ــن مناط ــز در همی ــرش نی ــای ب کارگاهه
توجیــه تاریخــی: اگرچــه بــا قاطعیــت نمی‌تــوان گفــت کــه ســنت محلــی کنســرو کــردن چربــی  	•
کالبــاس در حوضچه‌هــای مرمــری توســط اقــوام ســلت، رومیــان یــا لومباردهــا3 آغــاز شــد و یــا 
آنکــه در دورانهــای شــهر-دولت ظهــور کــرد امــا شــکی نیســت کــه ســنتی قدیمــی و جاافتــاده 
ــری  ــای مرم ــه حوضچه‌ه ــه کشــف منطق ــوان ب ــئله می‌ت ــن مس ــد ای ــه مؤی ــه ادل ــت. ازجمل اس

اســتفاده شــده بــرای پخــت چربــی کالبــاس در قــرون 17، 18 و 19 میــادی اشــاره کــرد.
روش خــاص تولیــد محلــی: در طــی قرنهــا، نظــام فــرآوری و پخــت در حوضچه‌هــای مرمــر  	•
ــا  ــود و دامه ــد ســالانه ب ــر نکــرده اســت. ســابقا، چرخــه تولی ــل ملاحظــه تغیی بشــکلی قاب
فقــط در ماههــای ســرد )ژانویــه / فوریــه( کشــتار و فــراوری می‌شــدند در حالیکــه امــروزه 
بیــش از یــک چرخــه تولیــد در هــر ســال اجــرا می‌گــردد، اگرچــه عملیــات همچنــان بیشــتر 
در ماههــای ســرد و پربــارش ســال )از ســپتامبر تــا مــه( بــه منظــور حفــظ ویژگــی طبیعــی 
ــس از  ــاعت پ ــی 72 س ــدوده زمان ــاس در مح ــی کالب ــود. چرب ــام می‌ش ــد انج ــد تولی فراین
ــاص  ــای خ ــپس در حوضچه‌ه ــده و س ــانده ش ــک پوش ــا نم ــده، ب ــده ش ــد بری ــتار بای کش
ــه ایــن حوضچه‌هــا قبــا ســیر  ــد. ب ــان محلــی قــرار می‌گیرن ــه زب ــا "کونــش"4 ب مرمــری ی
مالیــده شــده اســت و بــا ســطوح متنــاوب چربــی و ســایر محتویــات )فلفــل تــازه آســیاب 
شــده، رزمــاری تــازه، ســیر پوســت کنــده و درشــت خــرد شــده( پــر می‌شــوند. وقتــی کــه 
ــای  ــن حوضچه‌ه ــس ای ــد. جن ــرار می‌گیرن ــا ق ــا روی آنه ــدند، دریچه‌ه ــا پرش حوضچه‌ه
"کونــش" از مرمــر ســفید معــادن مرمــر کانالونــی5 در منطقــه کولوناتــا اســت کــه ترکیــب و 

ســاختار آن متضمــن پخــت و رســیدن بهینــه محصــول اســت. 
اقلیــم: روســتای کولوناتــا در رشــته کوههــای آپوئــان آلــپ6 بــا ارتفــاع میانگیــن 550 متــر  	•
ــا بــارش زیــاد و  بــالای ســطح دریــا قــرار گرفتــه اســت. آب و هــوای ایــن روســتا همــراه ب
نوســانات دمایــی کــم اســت. جریانهــای قــوی هــوای مرطــوب از شــیب تایرنیــن7 پــس از 
عبــور از دشــت کوتــاه ســاحلی بــه محــض رانده‌شــدن بــه ســمت بــالا توســط رشــته کــوه 

Lardo di Colonnata           .1
Carrara           .2

Celts, the Romans, Lombards           .3
conche           .4

Canaloni           .5
Apuan Alps           .6

2
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Tyrrhenian           .7
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ــارش زیــادی را ایجــاد می‌نمایــد کــه در نقــاط  فــورا فشــرده شــده توســط رشــته کــوه و ب
ــد.  ــش می‌یاب ــا افزای ــن بارانه ــی ای ــدت و فراوان ــر، ش ــنگ مرم ــه دارای س ــن پهن ــر ای بالات
ــی و  ــالای ناشــی از فراوان ــت میانگیــن جــوی ب ــن شــرایط، رطوب ــی ای یکــی از تبعــات اصل
حجــم بــارش بــاران اســت کــه بــه طــی ماههــای ســپتامبر و ژانویــه و آوریــل و ژوئــن بــه 
ــتقرار و  ــه محــل اس ــا ک ــا / کارگاهه ــور در زیرزمینه ــل مذک ــر خــود می‌رســد. عوام حداکث
ســاختار آنهــا بــه حفــظ شــرایط مطلــوب اقلیمــی کمــک می‌کننــد مشــهودتر هســتند کــه 
همیــن مســئله امــکان بازتولیــد ویژگیهــای ارگانولپتیــک پرطرفــدار ایــن محصــول را ایجــاد 
می‌نمایــد. ارتبــاط بــا معــدن داری نیــز اثــر قابــل ملاحظــه‌ای ایجــاد کــرده چراکــه کارگــران 

ــد.  ــرژی بوده‌ان ــی پران ــم غذای ــد رژی ــا همــواره نیازمن کولونات
ــه  ــا کــه ب عوامــل انســانی: مهارتهایــی کــه در گــذر زمــان طــی انجــام فعالیتــی در کولونات 	•
ــه،  ــه‌ای کامــا مســتقل ت رشــد یافت ــه حرف ــا زیرشــاخه تجــارت کشــتار دام ب جــای صرف
ــه  ــوان ب ــا می‌ت ــن مهارته ــه ای ــد. ازجمل ــا می‌کنن ــر ایف ــال حاض ــی را در ح ــش مهم نق
توانایــی گزینــش و آمــاده ســازی مــواد خــام، ارزیابــی "ســالامورا"1 یــا آب نمــک و تجدیــد 
ــای  ــف زیرزمینه ــه ضعی ــت و تهوی ــرداری از رطوب ــره ب ــن به ــاز و همچنی ــورت نی آن در ص

ــی اشــاره نمــود.  محل
شــهرت: امــروزه شــهرت چربــی کالبــاس کولوناتــا نیــازی بــه اثبــات نــدارد. ایــن محصــول  	•
همــه جــا شــناخته شــده و طرفــدار دارد و تلاشــهای مکــرر بــرای کپی‌بــرداری ایــن محصــول 

ــر ایــن موضــوع اســت.  ــام آن  اثباتــی ب و سؤاســتفاده از ن
منبع2

salamora           .1
)extract from EU publication of the Registration of the name GI “Lardo di Colonnata PGI” (EU Official Journal, L348, 27.10.2004           .2
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

آیا تولیدکنندگان موجود خاصی باید در ارتباط با کیفیت محصول یا انسجام منطقه جغرافیایی حذف گردند؟  	•
آیا تولیدکنندگان سایر مناطق می‌توانند علاقمند به تولید همان نشانه جغرافیایی باشند؟  	•

آیا شرایط زیست محیطی سایر مناطق در کشور امکان تولید همان نشانه جغرافیایی را فراهم می‌سازند؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 معیارهای مربوطه برای مرزبندی منطقه جغرافیایی. .
	2 مشکلات مربوطه که باید حل گردند. .

گزاره‌های مندرج در جدول تنها بعنوان مثال هستند.

2
23

2( مشکلات 1( معیارها 

حذف برخی از تولیدکنندگان انواع خاصی از خاکها 

مراکز گسترش دور از منطقه اصلی  همه تولیدکنندگانی که در حال حاضر از نام و یا دانش تجربی استفاده می‌کنند 

کمبود حجم ماده اولیه در برخی مقاطع مواد خام استخراج شده از قلمرو 

..........

..........
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2
24

4-2 راه اندازی سیستم ضمانت محلی  

مقدمه

ــرای  ــی ب ــانه جغرافیای ــده از نش ــتفاده کنن ــراد اس ــه اف ــان هم ــی می ــانه جغرافیای ــهرت نش ــون ش چ
بازاریابــی مشــترک اســت، یــک سیســتم ضمانــت محلــی بــرای اطمینــان از اینکــه تمامــی ایــن افــراد 
ــان از  ــرای اطمین ــن مســئله ب ــد، ضــرورت دارد. ای ــروی می‌کنن ــیوه‌نامه پی ــدرج در ش ــات من از الزام
آنســت کــه مصرف‌کننــدگان گمــراه نخواهنــد شــد و تولیدکننــدگان صــادق نیــز از رقابــت ناعادلانــه 
آســیب نمی‌بیننــد. در نتیجــه، چالــش فــرارو عبارتســت از برقــراری یــک سیســتم ضمانــت اثربخــش، 

قابــل اطمینــان و قابــل دســترس مالــی. 

سیستم ضمانت برای نشانه‌های جغرافیایی  
ــدرج  ــای من ــا ویژگیه ــول ب ــه محص ــد ک ــان می‌ده ــداران اطمین ــایر خری ــدگان و س ــه مصرف‌کنن ــت ب ــتم ضمان سیس
ــت  ــان از رعای ــرای اطمین ــرای ب ــه ســازوکارهای لازم ب ــن سیســتم شــامل اســتقرار هم ــت دارد. ای در شــیوه‌نامه مطابق

ــت.  ــد( اس ــی تأیی ــدگان )گواه ــه مصرف‌کنن ــه ب ــات مربوط ــه اطلاع ــرل( و ارائ ــررات )کنت مق

اهمیت ضمانت برای مصرف‌کنندگان 

دقــت مصرف‌کننــدگان در خصــوص آنچــه می‌خرنــد مخصوصــا مــواد 
غذایــی از منظــر هــم کیفیــت محصــول )محتویــات، طعــم، بافــت، غیــره( 
ــه  ــولات ب ــا محص ــت: آی ــرده اس ــدا ک ــش پی ــد افزای ــد تولی ــم فراین و ه
ــه حفــظ محیــط زیســت و  ــا آنهــا ب ــد؟ آی شــکلی اخلاقــی تولیــد می‌گردن
ــا آنهــا خــاص  منطقــه مبــدأ خــود هســتند؟  ســنتها کمــک می‌کننــد؟ آی
تولیدکننــدگان و ویژگیهــا و فرهنــگ آنهــا کدامنــد؟ مصرف‌کننــدگان میــل 
بــه پرداخــت بیشــتر بــه ازای  محصولاتــی دارنــد کــه پاســخهای مثبتــی بــه 
ــا  ــا ب ــه تضمینه ــی‌رود ک ــن رو، انتظــار م ــد. از ای ــوق می‌دهن پرسشــهای ف

توجــه بــه مــوارد ذیــل در نظــر گرفتــه شــوند: 
مبدأ، روش تولید و ویژگیهای خاص محصولات.  	•

ــایی  ــرای شناس ــات ب ــاوی اطلاع ــح و ح ــذاری صری ــب گ برچس 	•
محصــول. 

رهگیری: چه کسی چه محصولی را تولید می‌نماید.  	•

سیســتم ضمانــت بســتگی بــه شــرایط خــاص بازار 
و موقعیــت اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی دارد. 
ــدگان و  ــاورت تولیدکنن ــی، مج ــای محل در بازاره
ــی  ــازی و بررس ــکان اعتمادس ــدگان ام مصرف‌کنن
مطابقــت توســط خــود مصرف‌کننــدگان از طریــق 
را  جامعــه  درون  غیررســمی  اجتماعــی  نظــام 

فراهــم مــی‌آورد. 

بعنــوان ســازوکاری  و مجــاورت  اعتمــاد  اگــر 
ــررات  ــا مق ــول ب ــت محص ــن مطابق ــرای تضمی ب
ممکــن یــا کافــی نباشــند، بایــد سیســتم ضمانــت 
ــردد:  ــرا گ ــر اج ــرای دو منظــور زی ــری ب پیچیده‌ت

ایجــاد امــکان تضمیــن بــرای هــر تولیدکننده  	•
ــن  ــد و همچنی ــت کن ــودش را ضمان ــه خ ک
بــه ســایر تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی 
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ــد.   ــه می‌ده ــیوه‌نامه ادام ــا ش ــق ب ــول مطاب ــد محص ــه تولی ــه وی ب ــد ک ــات کن اثب
ــه  ــد ک ــی را می‌خرن ــانه جغرافیای ــب نش ــولات دارای برچس ــه محص ــی ک ــه، مصرف‌کنندگان ــه جامع ــن ب تضمی 	•
ــا شــیوه‌نامه کنتــرل شــده اســت و موجــب تضمیــن کیفیــت محصــول و پایــداری اعتمــاد و  مطابقــت محصــول ب

ــود.  ــی می‌ش ــانه جغرافیای ــار نش اعتب
تایید مطابقت محصول بر مبنای سه مولفه اصلی زیر انجام می‌گردد:  	•

مواد خام و فرایندها، شیوه‌نامه به شکلی که در شیوه‌نامه تعریف شده است.  	•
رهگیری برای اطمینان از اینکه محصول از منطقه تحدید شده نشانه جغرافیایی نشات می‌گیرد.  	•

محصــول نهایــی بــه شــکلی کــه بــه مصرف‌کننــدگان ارائــه می‌شــود )برچســب گــذاری، جوانــب و ویژگیهــا، طعــم،  	•
غیــره(. 

مطالعه موردی 6: رهگیری در سطح تولیدکنندگان، بکارگیری ابزار ساده
شکر نخل کمپونگ اسپو )کامبوج(

ــوولیت‌پذیری در  ــرای مس ــه ب ــی ک ــل آنهای ــاده مث ــیار س ــزار بس ــتفاده از اب ــا اس ــوان ب ــری را می‌ت رهگی
قبــال مــواد تولیــدی بــرای شــکر نخــل کمپونــگ اســپو در کلمبیــا ایجــاد شــد تضمیــن نمــود )بنگریــد بــه 

مطالعــه مــوردی 2 در بخــش 3-1(. 

ــه شــده  ــه ازای هــر دســته از محصــولات( در فرمــی ارائ تولیدکننــدگان بایــد تولیــد و فــروش خــود را )ب
توســط انجمــن نشــانه جغرافیایــی ثبــت نماینــد. همچنیــن هــر مــورد ثبــت شــده  توســط خریــداران )ثبــت 
ــل هــم توســط  تولیدکننــده  شــده( در سررســیدهای تولیدکننــدگان امضــا می‌شــود. یــک گواهــی تحوی
ــن  ــد. ای ــظ می‌نمای ــن حف ــع تأمی ــه منب ــرای توجی ــدار آن را ب ــود و خری ــا می‌ش ــاد و امض ــدار ایج و خری

ــند.  ــری می‌باش ــن گام سیســتم رهگی مســتندات اولی

منبع1

 Sereyvath P, 2009 and Pilot project for geographical indications in Cambodia -        .1
 Ministry of Commerce of Cambodia / AFD / GRET / CEDAC / Ecocert
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مطالعه موردی 7: رهگیری و  سیستم کنترل
قهوه کلمبیا )کلمبیا(

ــف  ــه مختل ــا 590 منطق ــت را در تقریب ــت کش ــن تح ــار زمی ــدود 1480000 هکت ــی2 ح ــوه کلمبیای قه
شــهرداری پوشــش می‌دهــد. تولیــد ایــن قهــوه عمدتــا توســط کشــاورزان خــرد بــا میانگیــن 1/5 هکتــار 
زمیــن کشــاورزی انجــام می‌شــود. فدراســیون ملــی تولیدکننــدگان قهــوه کلمبیایــی گواهــی ثبــت اســم 
مبــدأ را در کلمبیــا در ســال 2005 و همچنیــن ثبــت نشــانه جغرافیایــی را در اتحادیــه اروپــا در ســپتامبر 

2007 کســب نمــود. 

ــر مــوارد زیــر  فدراســیون مذکــور سیســتم رهگیــری و کنتــرل کیفیــت را شــامل ســازوکارهای مبتنــی ب
ایجــاد نمــود: 

پایگاه داده‌های3 شامل نقاط، محل استقرار، ارقام و روشهای تولید قهوه.  	•
ثبــت فــراوری کننــدگان و برشــته کننــدگان قهــوه و اجــرای آزمونهــای فنــی بــه منظــور ممیــزی  	•

ــا.  ــا و ظرفیته ــزات، فراینده ــه تجهی ــات در زمین اطلاع
ــه  ــرای مأمــوران حمــل و نقــل قهــوه ب ــت ب ــه کســب گواهــی بازبینــی و راهنمــای ترانزی ــاز ب نی 	•

ــادرات.  ــرای ص ــدر ب بن
ثبت صادرکنندگان در وزارت اقتصاد، صنایع و جهانگردی.  	•

منبع4 

International Organization for Standardization (ISO(        .1
Federación Nacional de Cafeteros de Colombia (FNC(        .2

رهگیری

ــری  ــازی1، رهگی ــی استانداردس ــازمان بین‌الملل ــف س ــه تعری ــا ب بن
ــه  ــکان آنچ ــا م ــرد ی ــری تاریخچــه، کارب ــوان پیگی عبارتســت از "ت
ــانه  ــولات نش ــورد محص ــت". در م ــه اس ــرار گرفت ــی ق ــورد بررس م
ــازد:  ــر می‌س ــر را میس ــوارد زی ــری م ــتم رهگی ــی، سیس جغرافیای
ــت  ــه دس ــا ب ــول ت ــده محص ــی ش ــای ط ــق گامه ــایی دقی شناس
مصرف‌کننــدگان برســد، شــرکتهای درگیــر فراینــد تولیــد در طــول 
زنجیــره ارزش و همچنیــن مبــدأ و ویژگیهــای مــواد خــام اســتفاده 
ــا  ــیوه‌نامه ی ــح ش ــرای صحی ــان از اج ــول اطمین ــرای حص ــده، ب ش

ــتم.   ــایی سیس ــورت نارس ــه در ص ــازه مداخل اج

نقاط بحرانی و ویژگیهای محصول نهایی را باید در تشریح شیوه‌نامه با معیارهای قابل سنجش در نظر گرفت. 

2
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ــد  ــام تایی ــن نظ ــه 9( رایج‌تری ــه نکت ــد ب ــی )بنگری گواه
اســتفاده شــده و مــورد نیــاز در بازارهــای بین‌المللــی 
ــات اخــذ آن  ــای خدم ــد به ــدگان بای ــه تولیدکنن اســت ک
را )بازرســی و صــدور گواهــی( بپردازنــد. در خصــوص 
ــت  ــه مدیری ــعه برنام ــدای توس ــیُ و در ابت ــای محل بازاره
محصــول نشــانه جغرافیایــی، یــک سیســتم ضمانــت 
داخلــی یــا مشــارکتی ممکــن اســت بیشــتر قابــل مدیریــت 
باشــد. بــه هرحــال، سیســتم کنتــرل نبایــد بــه بــار مالــی 
تبدیــل شــود کــه مانــع اســتفاده تولیدکننــدگان کوچــک و 

ــردد. ــی گ ــانه جغرافیای ــات نش ــان از الزام ــروی ایش پی

Sistema de Información Cafetero (SICA(        .3
Gallego Gómez, J. C. 2007        .4
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انتشار موارد مصرف در اتحادیه اروپا، اقتباس از جریده رسمی اتحادیه اروپا1، 2006: 

ــا، ۲۰۰۶،  ــه اروپ ــه رســمی اتحادی ــا، روزنام ــه اروپ ــی در اتحادی ــت نشــانه جغرافیای انتشــار درخواســت ثب
ــده: چکی

رهگیری محصول در مراحل زیر انجام می‌گردد: 
پایــش تولیدکننــدگان: ایــن امــر بــا اســتفاده از پایــگاه داده‌هــای سیســتم اطلاعــات  قهــوه انجــام  	•
ــه  ــاط مربوط ــا و نق ــوه کلمبی ــد قه ــه رش ــوه در منطق ــت قه ــزارع کش ــک م ــک ت ــود و ت می‌ش
تحــت نظــارت قــرار هســتند. ایــن سیســتم جمــع آوری اطلاعــات بخشــی از پایــگاه داده‌ اجرایــی 

کشــاورزی اســت. 
پایــش خشــک کــردن و پوســت کــردن قهــوه: ایــن رونــد از طریــق اســناد حقوقــی2 ماننــد مجــوز  	•
ــه  ــروط ب ــه مش ــی ک ــت کندن ــای پوس ــا کارگاهه ــار ی ــا در انب ــی خریده ــل و بررس ــل و نق حم

ــردد.  ــام می‌گ ــتند، انج ــات هس ــت و عملی ــات ثب الزام
ــم  ــا تصمی ــق ب ــه کارگاههــای پوســت کنــدن و مطاب ــه محــض طــی مرحل پایــش قهــوه ســبز: ب 	•
ــت  ــوز ترانزی ــود، مج ــت می‌ش ــوه ثب ــدگان قه ــی تولیدکنن ــه مل ــال 2002 در کمیت ــماره 1 س ش
ــر  ــی در نظ ــند حقوق ــوان س ــان بعن ــه همچن ــال 1999 ک ــی در س ــم 2685 کلمبیای ــق حک طب

ــد.  ــی باش ــوه صادرات ــار قه ــر ب ــراه ه ــد هم ــه بای ــود ک ــادر می‌ش ــود، ص ــه می‌ش گرفت
ــم  ــی و ه ــات گمرک ــط مقام ــم توس ــت ه ــند ترانزی ــط س ــدگان توس ــادرات: صادرکنن ــش ص پای 	•
ــورد  ــه3( م ــوه )آلماکاف ــدگان قه ــی تولیدکنن ــی اجــرای بازرســی در فدراســیون مل ســازمان متول
ــام  ــت ن ــم شــماره 355 ســال 2002 وزارت تجــارت خارجــی  ثب ــد. تصمی ــرار می‌گیرن ــش ق پای
صادرکننــدگان واجــد شــرایط، تصمیــم شــماره 3 ســال 2002 کمیتــه ملــی تولیدکننــدگان قهــوه 
ــرای  ــدر ب ــی را در بن ــه بررســیهای نهای ــوال، آلماکاف ــن من ــه همی ــد. ب ــت می‌کن را اجــرا و مدیری

ــد.  ــرا می‌نمای ــا اج ــوه کلمبی ــی قه ــای کیفیت ــت معیاره ــان از رعای ــول اطمین حص
پایــش قهــوه برشــته: کارگاههــای برشــته کــردن قهــوه مســتقر در کلمبیــا تصمیــم شــماره 1 ســال  	•
ــد.  ــت می‌کنن ــا رعای ــوه کلمبی ــری قه ــرای رهگی ــوه را ب ــدگان قه ــی تولیدکنن ــه مل 2002 کمیت
قهــوه برشــته شــده در خــارج از کلمبیــا توســط توافقــات بهتریــن عملکــرد بــا برشــته کننــدگان 
قهــوه خارجــی و ســازوکارهای پایــش مختلــف ازجملــه آزمایــش کیفیــت از طریــق چــک کــردن 

ــوارد در حــال حمــل انجــام می‌شــود.  ــرداری م ــه ب و نمون
ــام  ــزو65 را انج ــتاندارد ای ــدرج در اس ــی من ــای فن ــات و ویژگیه ــه الزام ــی: آلماکاف ــاد بازرس نه 	•

 . می‌دهــد

منبع4 

EU, Official Journal of the European Union        .1
Guías de Tránsito        .2

ALMACAFÉ        .3
Publication of the application in the EU, Official Journal of the European Union, 2006        .4
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ISO/IEC 65        .1
EN 45011        .2

نکته 9: نظامهای ‌گوناگون تأیید کیفی

تاییــد کیفــی دســت اول متشــکل از تضمینهــای ارائــه شــده توســط خــود تولیدکننــدگان بــر مبنــای خــود کنترلی 
ــا کنترلهــای داخلــی )توســط ســازمان تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی( اســت.  )توســط تولیدکننــدگان فــردی( ی
ایــن سیســتم خــود تاییــدی کیفیــت، بــدون کنترلهــای خارجــی بدیــن معناســت کــه تولیدکننــدگان خــود مســئولیت 
ــاری(  ــمی )خوداظه ــند رس ــد س ــان می‌توانن ــد. ایش ــده گرفته‌ان ــی را برعه ــای کیفیت ــودن ویژگیه ــان ب ــل اطمین قاب
ــر  ــاری مبتنــی ب ــط اعتب ــد. مجــازات اجتماعــی و رواب ــی امضــا ‌کنن ــق انجمــن نشــانه جغرافیای ــا از طری را شــخصا ی
ــدی  ــود تایی ــد. کار خ ــک می‌کنن ــررات کم ــت مق ــان از رعای ــول اطمین ــه حص ــی ب ــی و فرهنگ ــواری جغرافیای همج
ــا متشــکل تولیدکننــدگان هنــری و کشــاورزی خــرد  کیفیــت زمانــی خــوب کار می‌کنــد کــه سیســتم تولیــد عمدت

اســت کــه مســتقیما تولیــدات خــود را در بازارهــای محلــی مــی فروشــند. 

سیســتم تاییــد کیفیــت ثانــوی یــک شــرکت تجــاری  را بــه مشــارکت مــی گیــرد کــه تاییــد می‌کنــد تامیــن 
ــه  ــی ثانوی ــد کیف ــتم تایی ــان از سیس ــرده فروش ــیاری از خ ــد. بس ــت می‌کنن ــیوه‌نامه متابع ــات ش ــدگان از الزام کنن
ــد.  ــم اســتفاده می‌کنن ــی ه ــرای محصــولات دارای نشــانه جغرافیای ــن ب ــن سیســتم را همچنی ــد ای اســتفاده می‌کنن

میــزان اثربخشــی ایــن سیســتم تــا حــد زیــادی بــه شــهرت شــرکت تجــاری تاییدکننــده بســتگی دارد. 

ــره ارزش نشــانه  ــی زنجی ــی و بیرون ــای مشــارکت فعــال دســت‌اندرکاران درون ــر مبن ــارکتی ب ــت مش ــام ضمان نظ
ــاده  ــا نه ــش بن ــادل دان ــی و تب ــاد، شــبکه‌های اجتماع ــاد اعتم ــر بنی ــوده و ب ــدگان( ب ــی مصرف‌کنن ــی )حت جغرافیای
ــع  ــا واق ــی کام ــاس و بازارهــای  مســتقیم محل شــده اســت. چنیــن جایگزینــی در فضــای کشــاورزی کوچــک مقی
ــامل  ــت‌اندرکاران )ش ــی دس ــن محل ــق انجم ــد از طری ــارکتی می‌توان ــت مش ــتم ضمان ــن سیس ــت. ای ــه اس گرایان
تولیدکننــدگان، مقامــات مســئول محلــی و خریــداران( مدیریــت شــود کــه کنتــرل زنجیــره تأمیــن نشــانه جغرافیایــی 

ــد .  ــام می‌دهن ــود را انج خ

ــا  ــی ی ــی، دولت ــره ارزش )خصوص ــرون از زنجی ــتقل و بی ــازمان مس ــک س ــث ی ــازمان ثال ــی  س ــتم گواه سیس
خصوصی-دولتــی مشــترک( بــدون منافــع مســتقیم در ارتبــاط اقتصــادی میــان تامیــن کننــده و خریــدار را درگیــر 
می‌کنــد کــه  تضمیــن رعایــت الزامــات مربوطــه توســط تامین‌کننــده را برعهــده می‌گیــرد. اســتانداردهای 
ــازمان  ــتقل س ــی مس ــده‌اند )گواه ــناخته ش ــمیت ش ــه رس ــان ب ــر جه ــون در سرتاس ــده اکن ــی ش ــولات گواه محص
ثالــث - ایــزو/آی ای ســی 1‌65یــا اســتاندارد اروپایــی بــرای مــوارد اســم مبــدأ حمایــت شــده و نشــانه‌های جغرافیایــی 
ــی در حــال ایجــاد چارچــوب  ــده در مذاکــرات و تجــارت بین‌الملل ــه کشــورهای مشــارکت کنن ‌ای ان 2‌45011(. کلی
ــرای صــادرات محصــولات هســتند  ــا ایــن اســتانداردهای بین‌المللــی ب ــرای سیســتمهای ضمانــت همراســتا ب ملــی ب
یــا هــم اکنــون چنیــن چارچوبــی را ایجــاد کرده‌انــد )خدمــات رســمی اعتباردهــی، نهادهــای صــدور گواهــی، غیــره(. 
ایــن رونــد بــا درخواســت از ســوی تجــار، خــرده فروشــان و مصرف‌کننــدگان مخصوصــا در کشــورهای توســعه یافتــه 

پیشــرفت کــرده اســت.
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2
24   نقش سازمانهای تولیدکنندگان در سیستم ضمانت

ــه  ــا نســبت ب ــش اثربخشــی و کاهــش هزینه‌ه ــرای افزای ــت ب ــدگان نقــش مهمــی را در نظــام ضمان ســازمان تولیدکنن
ســازمانهای تحــت مدیریــت فــردی بــازی کنــد کــه ایــن امــر را بــا پاییــن آوردن هزینــه کلــی رعایــت رویه‌هــای فنــی و 
اداری انجــام مــی دهنــد. پــس از ایجــاد برنامــه کنتــرل، ســازمان نشــانه جغرافیایــی )بنگریــد بــه بخــش 1-3( می‌توانــد 
کنترلهــای داخلــی را مدیریــت نمایــد کــه باعــث کاهــش هزینه‌هــا از طریــق اقتصــاد مقیــاس و بهــره گیــری از تخصــص 
ــن،  ــر ای ــاوه ب ــردد. ع ــی می‌گ ــون محصــول نهای ــری و آزم ــرل رهگی ــل کنت ــی از قبی ــرای  اجــرای فعالیتهای ــی ب جمع
چنیــن برنامــه‌ای روابــط را بــا نهــاد ارائــه گواهــی بیرونــی مدیریــت کــرده و همچنیــن مســئولیت پرداخــت هزینه‌هــا را

عهده‌‌دار می‌شود. 

انجمــن همچنیــن برخــی فعالیتهــای کنتــرل جمعــی ماننــد آزمونهــای ارگانولپتیــک محصــولات نهایــی را ســاماندهی 
می‌کنــد. 

بنابراین، تولیدکنندگان و انجمن آنها نقشهای گوناگونی را در سیستم ضمانت ایفا می‌کنند: 
تعریــف سیســتم ضمانــت مخصوصــا برنامــه کنتــرل از طریــق شناســایی نقــاط کنتــرل و مجــازات مرتبــط بــا هــر  	•

ــیوه‌نامه. ــات ش ــک از الزام ی
ــوان بخشــی از  ــکان، حضــور بعن ــا در صــورت ام ــی ی ــره ارزش نشــانه جغرافیای ــرل درون زنجی ســاماندهی کنت 	•

ــره(.  ــی، غی ــئول محل ــات مس ــدگان، مقام ــا مصرف‌کنن ــراه ب ــارکتی )هم ــت مش ــتم ضمان سیس
کمک به کنترلها و حفظ سوابق آنها )سیستم رهگیری - بنگرید به مطالعه موردی 6(.  	•
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2
24

مطالعه موردی 8: تدوین سیستم کنترل
 قهوه کینتامانی بالی )اندونزی(

ــی "قهــوه  ــار نشــانه جغرافیای ــه منظــور تضمیــن اعتب ب
کینتامانــی بالــی"، برنامــه رهگیــری و کنتــرل جامعــی 
بــا دقــت زیــاد در طــی مرحلــه ‌تعییــن ویژگیهــای کیفی 
تدویــن شــده اســت )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 1 در 

بخــش 2-1(. 
از طریــق ســازمان نشــانه جغرافیایــی )جامعــه حمایــت 
ــای  ــه گروهه ــدگان هم ــی1(، نماین ــانه جغرافیای از نش
دســت‌اندرکاران محلــی در تدویــن برنامــه کنتــرل 

ــر، مشــارکت داشــته‌اند.  ــن حــال امکانپذی ــد و در عی ــرل قدرتمن ــف سیســتم کنت ــا هــدف تعری ــی ب داخل
ــت و  ــری(، کیفی ــدأ )رهگی ــا مب ــیوه‌نامه مخصوص ــق ش ــان از تحق ــرل، اطمین ــه کنت ــن برنام ــدف ای ه
ویژگیهــای خــاص محصــول اســت. تحقــق شــیوه‌نامه بــر ســطوح ســه گانــه کنتــرل درونــی اســتوار اســت: 
خودکنترلــی توســط کشــاورزان قهــوه، کنتــرل توســط گــروه تولیدکننــدگان و کنتــرل از طریــق ســازمان 

ــی.  ــانه جغرافیای نش
بعنوان مثال، کنترل واحدهای کاشت قهوه بشکل زیر پیش بینی شده است: 

یــک خــود کنترلــی توســط هــر یــک از تولیدکننــدگان انجــام می‌شــود کــه بایــد مطابقــت کشــت  	•
ــوع، تراکــم،  ــان، تن ــوع و شــرایط ســایه درخت ــه ن ــواد منــدرج در شــیوه‌نامه ازجمل ــا م خــود را ب

داشــت )مخصوصــا بــرای کنتــرل کــود و ســموم و غیــره ( بررســی کنــد. 
کنتــرل توســط گــروه تولیدکننــدگان کــه هــر ســال تکمیــل می‌گــردد. رؤســای گــروه  	•
ــه جامعــه  ــزارع کشــت قهــوه اعضــای خــود را بررســی کــرده و ب ــق م ــد تطاب تولیدکننــدگان بای
حمایــت از نشــانه جغرافیایــی گــزارش دهنــد. هیئــت مدیــره گــروه تولیدکننــدگان می‌توانــد ایــن 
کار را خــودش انجــام دهــد یــا فــرد خاصــی را بــرای ایــن امــر منصــوب نمایــد. شــاید یــک جلســه 

ــن کشــت ضــرورت داشــته باشــد.  ــای خاصــی در زمی ــا کنترله ــی باشــد و ی ســاده کاف
یــک کنتــرل هــم توســط جامعــه حمایــت از نشــانه جغرافیایــی هــر ســاله در مــاه فروردیــن انجــام  	•
ــیوه‌نامه  ــق ش ــی تطاب ــرای بررس ــی ب ــورت تصادف ــه ص ــدگان ب ــروه تولیدکنن ــج گ ــود. پن می‌ش

ــوند.  ــاب می‌ش ــیوه‌نامه انتخ ــا ش ــوه ب ــت قه ــزارع کش م
کیفیــت و ویژگیهــای خــاص قهــوه نشــانه جغرافیایــی نهایتــا توســط گروهــی از کشــاورزان آمــوزش دیــده 
در تحلیلهــای ارگانولپتیــک )آزمــون فنجــان( بررســی می‌گردنــد. هــر محمولــه بایــد قبــل از صــدور گواهــی 
بررســی شــود. عــاوه بــر ایــن، کنتــرل بیرونــی نیــز توســط تیــم متخصــص نشــانه جغرافیایــی از اداره کل 
ــر تحقــق شــیوه‌نامه  ــد ب ــا تاکی ــا شــیوه‌نامه ب ــون و حقــوق بشــر عمدت حقــوق مالکیــت فکــری وزارت قان

ــود.  ــام می‌ش انج

منبع2 

        .1
Mawardi S, 2009; Keller V. et Fournier S., 2007        .2

Community for Geographical Indication Protection (CGIP)

مطالعه موردی
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تنظیم برنامه کنترل   
ــک از  ــر ی ــرای ه ــده‌اند: ب ــخص ش ــیوه‌نامه مش ــده در ش ــف ش ــررات تعری ــی مق ــی بررس ــرل، چگونگ ــه کنت در برنام
الزامــات، ورودی یــا خروجــی کلیــدی، روشــهای ارزیابــی آن و تبعــات عــدم تطابــق تعریــف شــده‌اند. بــه همیــن دلیــل، 

همانطــور کــه قبــا توضیــح داده شــد )بخــش 2-1(: 
مقررات خوب آن مقرراتی هستند که می‌توان آنها را به شکلی اثربخش اجرا و کنترل کرد.  	•

کنترلهای خوب آنهایی هستند که منتج به تنبیه یا پاداش می‌گردند.  	•

بــه منظــور پیشــگیری از تفاســیر نادرســت بــرای دســت‌اندرکاران محلــی، ســازمانها و کنشــگران حمایت‌کننــده ضــروری 
اســت کــه حیــن نــگارش ویژگیهــا توجــه داشــته باشــند کــه هــر نکتــه ذکــر شــده در شــیوه‌نامه بایــد بــا نقطــه کنترلــی 
ــای ضــروری  ــط مولفه‌ه ــیوه‌نامه فق ــه در ش ــن، ضــروری اســت ک ــته باشــد. بنابرای ــت داش ــرل مطابق ــه کنت درون برنام
ــا،  ــرل و هزینه‌هــای آنه ــری فعالیتهــای کنت ــا در نظــر گرفتــن امکانپذی ــرای ویژگیهــای خــاص محصــول شــیوه‌نامه ب ب

لحــاظ شــوند. 

برنامه کنترل متشکل از موارد زیر است: 
نقطه یا نقاط تعیین کننده که باید برای هر یک از الزامات کنترل گردند )چه چیزی(.  	•

روش بکار رفته ازجمله بصری، مدارک تحلیلی، غیره )چگونه( و زمان )چه زمانی(.  	•
سند سنجش کنترلها )مخصوصا برای خود کنترلی و رهگیری(.  	•

مجازات مربوطه بسته به جدی بودن عدم تطابق )بنگرید به نکته 10(.  	•
ــا نمونه‌هــا بنگریــد بــه  تعــداد کنترلهــا و پوشــش )همــه تولیدکننــدگان، یــا نمونــه بــرداری(، بــرای آشــنایی ب 	•

ــن.  ــداول 3 و 4 و تمری ج

ــث  ــاد مســتقل ثال ــال،  نه ــوان مث ــد باشــد. بعن ــد مفی ــرل می‌توان ــا همــکاری متخصــص کنت ــرل ب ــه کنت ــن برنام تدوی
ــرد.  ــرار گی ــورت ق ــورد مش ــرل آن م ــه کنت ــیوه‌نامه و برنام ــن ش ــان تدوی ــد در زم ــی می‌توان ــدور گواه ص

در حیــن طراحــی سیســتم کنتــرل محصــول نشــانه جغرافیایــی، توجــه بــه برنامه‌هــای کنتــرل موجــود محصــول )دولتــی 
یــا خصوصــی( و یافتــن مــوارد هــم افزایــی ممکــن مخصوصــا بــرای کاهــش هزینه‌هــا ضــرورت دارد. 
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نکته 10: نمونه‌های مجازات برای عدم رعایت الزامات شیوه‌نامه

بــه طــور کلــی، چندیــن دســته از مجــازات کــم و بیــش جــدی مطــرح هســتند. ایــن تنبیه‌هــا می‌تواننــد اقتصــادی 
)جریمــه، ممنوعیــت اســتفاده از نــام جمعــی، افشــای قانونــی نــام محصــول نامطابــق( یــا اجتماعــی )خلــع از گــروه( 

باشــند. 

ــال  ــده اعم ــایی ش ــت شناس ــدم مطابق ــوارد ع ــت م ــا جدی ــق ب ــت و مطاب ــی اس ــازات افزایش ــم و مج ــاس جرای مقی
می‌گردنــد. 

بعنوان نمونه: 
عدم تطابق بر کیفیت محصول اثرگذار نیست: 

	1 هشدار.
	2 اخطار .

مــوارد عــدم تطابــق کــه شــاید بــر کیفیــت محصــول اثرگــذار باشــند امــا صداقــت عامــل مشــخصا زیــر ســئوال 
نرفتــه اســت: 

	3 مردود کردن محموله.
موارد عدم  تطابق که بر اعتبار کیفیت محصول و یا صحت تراکنش مشخصا مورد سئوال است: 

	4 خلع از روند صدور گواهی موقت .
	5 خلع قطعی از مزایای گواهی .
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مدیریت هزینه‌ها   
ــا  ــود و ی ــد ب ــره( خواه ــات، غی ــی، اداری، اطلاع ــی )فن ــا هزینه‌های ــراه ب ــا هم ــن ضمانته ــتم، تأمی ــوع سیس ــارغ از ن ف
تولیدکننــدگان یــا مقامــات مســئول دولتــی و یــا آمیــزه‌ای از هــر دو،  ایــن هزینه‌هــا را پوشــش می‌دهنــد. هزینه‌هــای 

مذکــور عبارتنــد از: 
هزینه‌های مستقیم: روشهای بازرسی، تحلیلهای شیمیایی، غیره.  	•

هزینه‌های غیرمستقیم: زمان مورد نیاز برای تکمیل اسناد، زمان لازم برای بازرسی، غیره.  	•
هماهنگی اثربخش می‌تواند هزینه‌های صدور گواهی را مخصوصا از طرق زیر کاهش دهد:  	•

از طریق صدور گواهی جمعی که هزینه‌های بازرسی و اداری را پایین می‌آورد.  	•
ــال،  ــد گواهــی شــوند )بعنــوان مث ــق هماهنگــی کنترلهــا در شــرایطی کــه اســتانداردهای متعــددی بای از طری 	•
ــاد  ــی ایج ــف کیف ــای مختل ــرای ویژگیه ــرادی را ب ــی انف ــکان بازرس ــه ام ــت( ک ــک و کیفی ــای ارگانی تضمینه

می‌نماینــد. 

ســازمان جمعــی ممکــن اســت در خصــوص شــریک شــدن کنشــگران مختلــف زنجیــره تأمیــن در هزینه‌هــا یــا ایجــاد 
یــک صنــدوق مالــی مشــترک بــرای تولیدکننــدگان کوچکتــر عمومــا بــا توجــه بــه ســهم آورده مالــی مبتنــی بــر حجــم 
تولیــد تصمیــم بگیــرد. بزرگتریــن تولیدکننــدگان اغلــب در خصــوص تأمیــن مالــی بیشــتر از صرفــا ســهم خــود موافقــت 

مثال از ابزار: 

ــه  ــان ب ــی چهارپای ــری مل ــگاه داده کامپیوت ــتفاده از پای اس
رهگیــری محصــولات بــا هزینــه بســیار کمــی کمــک 
ــرورش  ــای پ ــا انجمن‌ه ــکاری ب ــال، هم ــوان مث ــرد. بعن ک
ــی  ــی خاص ــژاد محل ــدگان ن ــت تولیدکنن ــدگان توانس دهن
ــژادی  ــات ن ــرای خصوصی ــی ب ــا راهنماهای ــد ی ــد کن را تایی

ــد و ...  ــن نمای تدوی

برخــورداری  مزایــای  از  کــه  وقتــی  می‌کننــد 
نشــانه  مصرف‌کننــدگان  از  بیشــتری  تعــداد  از 
جغرافیایــی و تصویــر تولیدکننــدگان کوچکتــر و 

ــدند.     ــد ش ــاز بهره‌من ــرا دستس اکث

در برخــی مــوارد، پایگاههــای داده‌هــای برخــی 
ســازمانها یــا دولــت قبــا تشــکیل شــده و بــا ایــن 
ــد  ــتند و می‌توانن ــکاری هس ــغول هم ــازمانها مش س
ــی را  ــارج اجرای ــا و مخ ــوه هزینه‌ه ــورت بالق ــه ص ب

ــد.  کاهــش دهن
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جدول 3: نمونه برنامه کنترل برای محصول گیاهی دارای نشانه جغرافیایی )فلفل کامپوت1 - کامبوج(

کنترلاصلی فرعی نقطه بازرسی شدهشماره

کنترل قرارداد اصلی اپراتور تعهدی را امضا می‌نماید ۱

محل مبدأ برداشت اصلی برداشت از منطقه می آید ۲

مستندات در محل موجودند فرعی ثبت موارد موجود و استفاده شده: تولید - فروش - انبار ۳

مستندات و تأییدات بصری اصلی رهگیری اجرا شده و کارامد است ۴

ثبت نام عضو و قرارداد اصلی ثبت نام۵

آزمون تحلیل محموله- کمیته کیفیت اصلی کیفیت بد محموله۶

نقطه )پلات(

موقعیت فرعی نقاطی که برخاک سنگی یا تپه قرار دارند۷

نقاط نامناسب )خاک، زهکشی و موقعیت(  برای کشت ۸
فلفل 

آزمایش موقعیت، خاک و زهکشی پلات تعیین شدهاصلی 

آزمون واریته موجود در پلات تعیین شده فرعی فلفل از دو واریته مجاز ۹

کاشت

آزمون بصری فرعی بوته‌ها حداقل 1/8 متر از هم فاصله دارند ۱۱

گیاهان جوان در برابر نور آفتاب با پوششی )برگهای ۱۲
نخل( تا سه سالگی حفظ می‌گردند 

آزمون بصری فرعی 

داشت

آزمون بصری - کندن زمین - مصاحبه اصلیاستفاده صرف از کودهای طبیعی ۱۳

مصاحبه و آزمون بصری - از مبدأ بپرسید )صاحب مزرعه اصلی کوددهی کمتر از سالی یک بار ۱۴ 
یا تأمین کننده(، کمیتها و تاریخ مصرف 

آزمون بصری - تاریخ استفاده و کمیت فرعی زیرکشت بردن زمین جدید حداقل هر دو سال یکبار ۱۵

آزمون بصری و مصاحبه - تاریخ - وضعیت خاک فرعی شخم زنی زمین حداقل سالی یکبار ۱۶ 

آزمون بصری - مصاحبه اصلیعدم استفاده از علف کشها  ۱۷

کنترل آفات

مصاحبه - پیمایش میدانی - تایید محتوای موجود  فرعی جستجو برای روشهای طبیعی مقابله با حشرات ۱۸

مصاحبه - تحلیلها - حضور حشرات و خسارات ناشی از اصلیاستفاده صرف از حشره کشهای طبقه 3 و 4 ۱۹
آنها - بطری یا بسته حشره کشهای مصرف شده 

مصاحبه - ابزار و اجرا - محل بطری اصلیاستفاده از حشره کشها مطابق با رویه‌های ایمن 20

مصاحبه - ابزار و سنجه‌ها - تحلیل اصلی رعایت طول زمان و نسبتها 

برداشت و پس ازبرداشت

مصاحبه - تایید در محل حین برداشت فرعی محفظه برای جمع آوری میوه‌ها باید تمیز باشند ۲۲

صابون و آب تمیز باید در محل موجود باشند و طی ۲۳
برداشت استفاده شوند

مصاحبه - بازدید در محل فرعی 

مصاحبه - تایید در محل فرعی توری پشه باید عاری از خاک باشد ۲۴

Kampot Pepper        .1
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دستگاه در منطقه خشک کردن باید از تخریب میوه‌ها  ۲۵
توسط حیوانات خانگی جلوگیری نماید 

تایید در محل - هنگام مصاحبه بپرسید اصلی 

تایید در محل - کیفیت فلفل سفید اصلی فلفلهای سفید بنا به توصیه فراوری و جمع آوری شده‌اند ۲۶ 

تایید کیفی در محل - مصاحبه - بازبینی اجرا اصلی درجه بندی باید در شرایط بهداشتی مناسب انجام گیرد ۲۷

درجه بندی در صورتی کارآمد است که 90٪ محصول 28
نهایی متشکل از میوه‌های دارای اندازه مناسب باشند

نتیجه نهایی بعد از درجه بندی اصلی

مرتب سازی کارامد است در صورتی که 99 درصد 
محصول نهایی ناخالصی نداشته باشد

نتیجه نهایی بعد از درجه بندی اصلی

انبارش در طی درجه بندی باید داخل بشکه یا نگهدارنده ۲۹
تمیز انجام شود 

تایید در محل - مصاحبه - بازبینی اجرااصلی 

تایید ساکهای تازه در محل پس از برداشت - مصاحبه - اصلیانبار محصول نهایی باید در ساکهای تازه انجام شود30
ساکها توسط انجمن تولیدکنندگان تأمین می‌شوند

انبار محصول نهایی به منظور پیشگیری از هرگونه 
آلودگی یا خرابی انجام می‌گردد 

تایید در محل پس از برداشت، حضور احتمالی آلاینده‌هااصلی 

تبدیل و بسته بندی

فرایند و امکانات اصلیگردگیری فلفل ها  ۳۱

تحلیلاصلیمطابقت محصول نهایی با استانداردها ۳۲

امکانات و فرایند با رعایت روشهای تحلیل مخاطرات و ۳۳
نقاط اصلی کنترل1 

مستندسازیاصلی

بسته بندی مطابق با استاندارد است: - مواد - طول زمان ۳۴
- مهر و موم شده - مکان 

بررسی بسته بندی اصلی

بصریاصلی شماره محموله روی بسته ۳۵

برچسب گذاری

بصریاصلیاستفاده از نشانه جغرافیایی روی برچسب ۳۶

بصریاصلیاستفاده از لوگوی ملی روی برچسب ۳۷

عدم فروش بدون بسته بندی و برچسب گذاری به ۳۸
مشتری نهایی 

مصاحبه فرعی 

منبع2

Hazard Analysis and Critical Control Point (HACCP(        .1
 Pilot project for geographical indications in Cambodia - Ministry of Commerce of Cambodia / AFD / GRET / CEDAC / Ecocert / Kampot Pepper        .2

Promotion Association
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2
24 جدول 4: نمونه برنامه کنترل برای محصول حیوانی دارای نشانه جغرافیایی )پنیر کونته1(

بنگرید به مطالعه موردی 1 در بخش 3-1 

روش کنترل توصیفنقطه کنترل 

تولید شیر

طویله گاوهای شیرده داخل منطقه محدود 1. محل استقرار مزرعه 
شده نشانه جغرافیایی قرار دارد. 

مستند شده 

گاوهای شیرده از نژادهای خاص و نوع ترکیب 2. نژاد گاوهای شیرده 
نژادی آنها در شیوه‌نامه مشخص شده‌اند.

بصری یا مستند شده 

مستند شده حداقل یک هکتار چراگاه برای هر گاو شیرده. 3. منطقه چراگاه 

نبود کامل هرگونه غلات اصلاح شده ژنتیکی 4. غلات اصلاح شده ژنتیکی 
در کل منطقه پرورش گاو.

مستند شده 

مستند شده از منطقه محدود شده نشانه جغرافیایی. 5. مبدأ علوفه برای گاوهای شیرده 

ممنوع در کل محدوده مزرعه: علوفه سیلو 6. ماهیت خوراک موجود در مزرعه 
شده، آلوده یا مرطوب شده پیش از توزیع، 
مواد نگهدارنده به جز نمک، نی با آمونیاک 

ادرار، علوفه‌ای که می‌تواند بر بو یا طعم شیر  
اثر بگذارد )کلم، کلزا، غیره(. 

بصری یا مستند شده 

7. همجواری با مواد غذایی سیلو شده دام 
گوشتی 

نگهداری خوراک دام در سیلو فقط برای 
خوراک دام گوشتی مجاز است. باید از ابتدا 
فاصله بیش از 200 متر اعلام شده باشد و 

هیچ مسیری با دام شیرده و سیلوهای ضدآب 
یا کامپوست سازی فضولات دامی تداخل 

نداشته باشد. 

بصری یا مستند شده 

بصری عدم استفاده از دستگاه شیردوش خودکار  8. سیستم شیردوشی 

مرحله اولیه فراوری

واحد فراوری باید درون منطقه مرزبندی شده 9. محل استقرار واحد فراوری 
نشانه جغرافیایی باشد. 

مستند شده

فورا پس از هر دفعه شیردوشی یا روزی یک 10. زمان جمع آوری پس از شیردوشی 
بار. 

مستند شده

شیردوشی جداگانه برای مواردی که با 11. تجهیزات جمع آوری و مطابق سازی شیر 
ویژگیهای محصول دارای نشانه جغرافیایی 

مطابقت ندارند. 

مستند شده

کلیه مزارع ارائه کننده شیر به کارخانه پنیر و 12. فواصل محدود برای جمع آوری شیر 
واحد فراوری باید در محدوده 25 کیلومتری 

یکدیگر باشند اما استثناء ممکن است. 

مستند شده

مخلوط کردن انواع مزارع مختلف برای 13. مخلوط کردن شیر 
پنیرسازی اجباری است. 

مستند شده

هیچ روشی برای پاستوریزه کردن شیر، هیچ 14. تجهیزات کارخانه پنیر 
روش حرارتی یا سایر روشها برای جدا کردن 

مواد طبیعی گیاهی از شیر وجود ندارند. 

بصری 

بصریبشکه‌های مسی. 15. جنس بشکه 

مایه پنیر حاصل از2 تمیز کردن معده گوساله، 16. تنها محتویات مجاز در مرحله فراوری 
مخمر خاص، نمک و برچسب سبز کازئین 
)فسفوپروتین طبیعی شیر( تهیه می‌گردد. 

بصری یا مستند شده
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بصری یا مستند شدهدمای حرارت دهی 17. گرم کردن دلمه پنیر 

بصری یا مستند شدهحداقل فشار و دمای محلی فشار. 18. شرایط فشار 

حلقه‌های پنیر با نمک خشک در قسمت 19. نمکزنی و مراقبت اولیه 
خارجی نمک آلود می‌شوند. 

بصری یا مستند شده

برچسب کازئین1 بر روی هر قسمت پنیر، 20. شناسه گذاری 
شناسه گذاری واحد فراوری، ماه و روز تولید. 

بصری 

مرحله آماده ساز ی پیش از رسیدن پنیر

21. تجهیزات برای زیرزمینهای پیش از 
رسیدن 

بصری یا مستند شدهتخته‌های صنوبر. 

بصری یا مستند شدهدمای پیش ازرسیدن پنیر.22. دمای رسیدن پنیر 

مرحله رسیدن محصول

واحد رسیدن پنیر درون منطقه مرزبندی شده 23. محل استقرار واحد رسیدن پنیر 
نشانه جغرافیایی قرار دارد. 

مستند شده 

بصری یا مستند شدهتخته‌های صنوبر. 24. تجهیزات برای واحد  رسیدن پنیر 

مستند شده و یا بصری با جریان بیرونی پنیر حداقل 120 روز.25. طول بازه رسیدن محصول 
و یا از طریق سنجش 

بصری یا مستند شده حدودا 19 درجه سانتیگراد. 26. دمای رسیدن پنیر 

نشانه گذاری جوانب حلقه‌های پنیربا هدف 27. نشانه گذاری حلقه‌های پنیر
فروش به شکل  برش داده شده: لوگو با 

نوارهای سبز یا قهوه ای. 

مستند شده 

پیش از بسته بندی

واحد بسته بندی درون منطقه مرزبندی شده 28. محل استقرار واحد بسته بندی 
نشانه جغرافیایی قرار دارد. 

مستند شده 

الزامی برای حجم بیش از 40 گرم. پوسته 29. وجود پوسته خوراکی
بخشی هم پذیرفته می‌شود. 

بصری

بصری30. لوگو بر بسته بندی 

آسیاب

واحد آسیاب درون منطقه مرزبندی شده 31. محل استقرار واحد آسیاب
قرار دارد. 

مستند شده 

بصری32. لوگودر بسته بندی 

محصول نهایی

مطابقت با ویژگیهای قانون گذاری شده برای 33. کیفیت محصول نهایی 
ترکیب و کیفیت محصول نهایی. 

تحلیل و ارگانولپتیک 

casein        .1

2
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

آیا تمام تولیدکنندگان می‌پذیرند که کنترل بشوند؟  	•
سطح کیفیت محصولات تضمین شده چقدر است؟  	•

سیستمهای موجود ضمانت برای مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان کدامند؟  	•
آیا تولیدکنندگان کنترلهایی از سوی ارگانی مستقل را می‌پذیرند؟  	•

آیا گواهی بیرونی محصول شما ارزش آن را بالا خواهد برد؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

2
24

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 کلیه الزاماتی که باید در ویژگیهای محصول ذکر شوند. .
	2 چگونگی کنترل آن ویژگی های ذکر شده )مسائل فنی(. .
	3 چه افرادی کنترلها را )به ارزانترین شکل( اجرا می‌نمایند؟.
	4 چه اسنادی مؤید اجرای کنترلها خواهند بود؟.
	5 چه زمانی باید کنترلها را انجام بدهیم؟.
	6 ــا . ــدگان ی ــد کنن ــه تولی ــا هم ــوند؟ مث ــام می‌ش ــا انج ــرل ه ــی کنت ــزان پوشش ــه می ــی و چ ــه فراوان ــه چ ب

نمونه‌هایــی از تولیــد کننــدگان؟ 

ــن  ــق ای ــرای تحق ــی ب ــات مختلف ــن امکان ــات یکســان و همچنی ــت الزام ــرای ضمان ــی ب ممکــن اســت روشــهای مختلف
ــری در  ــع و تصمیم‌گی ــای جام ــه داده‌ه ــدف ارائ ــا ه ــدور ب ــی المق ــد حت ــه بای ــت اولی ــد. فهرس ــود دارن ــا وج کنترله

ــد. ــل باش ــا کام ــام آنه ــرد مســئول انج ــای ضــروری و ف خصــوص کنترله
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 .1
الزامات

 .2
چه چیزی کنترل شود؟ 

 .3
چه کسی کنترل کند؟ 

 .4
چه اسنادی؟ 

 .5
چه زمانی کنترل شود؟ 

 .6
فراوانی / پوشش 

نمونه: رقم یا ارقام 
الزامی میوه

ارقام در باغهای میوه 
موجود

متخصصان ارقام میوه، 
مخصوصا برای ارقام 

مربوطه

کارت ارزیابی ثبت شده: 
ثبت بعنوان منبع مجاز 

برای پیوند

پیش از صدور اولین 
گواهی برای یک 

متقاضی جدید

یک بار 
تمامی تولیدکنندگان 

کارت ارزیابی ثبت شده کشتهای جدید
براساس گواهیهای ارائه 

شده توسط نهالستان 
داران یا مالکان باغهای 
میوه که پیوندها از آنها 

گرفته شده‌اند

پس از یک کاشت جدید 
توسط تولیدکننده اعلام 

شده است

یک بار 
تمامی تولیدکنندگان 

کنترلهای در محل / 
کنترل میدانی

بازرسان تولید 
سالانه )سلامت غذا، 

محصولات، غیره( باید 
هرگونه تغییری را در 

باغهای میوه که مطابق 
با کارت ارزیابی نیستند 

ثبت و اعلام نمایند

مابین یک و دو ماه گزارش کنترل
پیش از بازه معمول 

برداشت

1 × / سال 
حداقل 50 درصد 

تولیدکنندگان 

وجه ممیزه محصولات 
نهایی در ارتباط با 

ارقام میوه

کمیسیون کارشناسی 
برای آزمایش 

ارگانولپتیک نهایی

گزارش ارزیابی برای 
هر نمونه

در طی اولین روزهای 
برداشت )میوه تازه( یا 

در زمان مشخص دقیقا 
پیش از آغاز فروش 

محصولات

1 × / سال 
تمام تولیدکنندگان 

نشانه جغرافیایی 

..............................

....................

2
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5-2 در نظـر گرفتـن مسائل زیست محیطـی و 
اجتماعی در شیوه‌نامـه   

مقدمه

جامعــه، فرهنــگ، ســنتها، محیــط زیســت طبیعــی و منابــع محلــی اثــرات مســتقیمی را بــر کیفیــت 
و تصویــر محصــول نشــانه جغرافیایــی دارنــد و حفاظــت آنهــا بــر امــکان ادامــه تولیــد در گــذر زمــان 
تأثیرگــذار اســت. بــه همیــن دلیــل اســت کــه تعریــف مقــررات مربــوط بــه منابــع طبیعــی و انســانی 
ــتایی و  ــعه روس ــی  برتوس ــر مثبت ــرده و تاثی ــا ک ــا ایف ــت آنه ــی در حفاظ ــش مهم ــیوه‌نامه نق در ش

پایــدار و روســتایی دارد. 

شیوه‌نامه و پایداری   
شــیوه‌نامه می‌توانــد اثــرات مهمــی بــر ویژگیهــای اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی داشــته باشــد کــه بایــد در 

زمــان تدویــن شــیوه‌نامه در نظــر گرفتــه شــوند.  

حفاظت تنوع زیستی 
ویژگــی هــای خــاص برخــی از نشــانه‌های جغرافیایــی وابســته بــه اســتفاده از ارقــام گیاهــان و نژادهــای بومــی دارنــد کــه 
اکثــرا در خطــر انقــراض هســتند )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 9(. عــاوه بــر ایــن، تکنیکهــای ســنتی تولیــد عمدتــا بــه 
حفــظ و نگهــداری ویژگیهــای چشــم‌انداز ســنتی و همچنیــن پیشــگیری از فرســایش خــاک و زمیــن کمــک می‌کننــد. 

شیوه‌نامه اسم مبدأ روغن زیتون کورسیکا، استفاده از 7 رقم زیتون، بدون تجویز نسبت خاصی یا حذف 
روغن زیتون یک رقم را مجاز می داند. 
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مقــررات منــدرج در شــیوه‌نامه می‌تواننــد حــاوی برخــی معیارهــای خــاص زیســت محیطــی و اجتماعــی بــرای تضمیــن 
ــی در صــورت موفقیــت چشــمگیر  ــع طبیعــی محل ــرداری بیــش از حــد مناب ــداری سیســتم و پیشــگیری از بهــره ب پای

تجــاری نشــانه جغرافیایــی باشــند. 

حفاظت فرهنگ و سنت ها 
برنامــه مدیریــت نشــانه جغرافیایــی بــا ذکــر روشــهای ســنتی، دانــش تجربــی خــاص و عناصــر تاریخــی در شــیوه‌نامه، 
حیــن تعریــف خصایــص محصــول، فراینــد و ارتبــاط آن بــا مبــدأ جغرافیایــی، باعــث حفاظــت هــر دو دســته داراییهــای 
ــی و  ــردم محل ــس م ــزت نف ــش ع ــی، افزای ــت محل ــت هوی ــه تقوی ــد ب ــیوه‌نامه می‌توان ــود. ش ــی می‌ش ــانی و فرهنگ انس
پیشــگیری از مهاجرفرســتی1 کمــک نمــوده و بــه ایــن ترتیــب بــه حفاظــت وبقــای یــک روش ارزشــمند زندگــی کمــک 

کنــد. 

اثرات اجتماعی-اقتصادی 
ــه  ــتگی دارد ب ــئله بس ــن مس ــد. ای ــک کن ــره ارزش کم ــدرت در کل زنجی ــه ق ــع عادلان ــه توزی ــد ب ــیوه‌نامه می‌توان ش
دربرگیــری کلیــه دســت‌اندرکاران و طبقه‌هــای اجتماعــی )فــارغ از نــوع یــا انــدازه آنهــا( در تعریــف ویژگیهــای فراینــد 
ــه فقــط فــراوری کننــدگان و همچنیــن  ــه دانــش و مهارتهــای کشــاورزان و ن منــدرج در شــیوه‌نامه، از طریــق ارجــاع ب
ــدی را ایجــاد  ــررات فراین ــن مق ــرای تدوی ــا ب ــد. گفتگوه ــع ببرن ــزوده نف ــا از ارزش اف ــکان کــه همــه آنه ــن ام ایجــاد ای

ــوند.  ــل ش ــد تعدی ــب می‌توانن ــای غال ــت ه ــه موقعی ــد ک می‌کن

ــه در  ــدگان اولی ــی تولیدکنن ــه زن ــام، شــیوه‌نامه موضــع چان ــواد خ ــد م ــه تولی ــق محدودســازی منطق ــع، از طری در واق
ــره تأمیــن از  ــواد خــام توســط کنشــگران پاییــن دســتی زنجی ــد چراکــه امــکان تأمیــن م ــت می‌نمای گفتگوهــا را تقوی

ــد.  ــدود می‌کن ــی2( را مح ــی زدای ــه )محل ــارج از منطق خ

شیوه‌نامه روغن آرگان )مراکش( در توصیف فرایند براستخراج دستی هسته‌های آرگان را که نسل اندر نسل توسط زنان بربر انجام شده است، تاکید کرده 
است که ایشان را بعنوان تولیدکنندگان اصلی مهم زنجیره ارزش نشانه جغرافیایی بدل کرده است.  

outward migration        .1
delocalization        .2
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ــا منابــع خــاص محلــی، ایــن محصــولات بعنــوان عوامــل اثرگــذار بــر  در نتیجــه ارتبــاط محصــول نشــانه جغرافیایــی ب
برخــی فعالیتهــای "بیــرون" از زنجیــره تأمیــن مخصوصــا ادغــام ســایر فعالیتهــای اقتصــادی روســتایی )بعنــوان نمونــه، 
ــی  ــانه جغرافیای ــهرت نش ــه از ش ــی ک ــولات محل ــایر محص ــه س ــگری و ارزش دادن ب ــای ورودی گردش ــای جریانه ارتق

ــش 4-3(.  ــوردی 7 در بخ ــه م ــه مطالع ــد ب ــوند )بنگری ــه می‌ش ــر گرفت ــد( در نظ ــع می‌گردن منتف
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مطالعه موردی 9: محصولات مبتنی بر منابع تنوع زیستی 

بز کریولو در شمال نکینو )آرژانتین( 
نــژاد محلــی »بــز کریولــوی نکینــو« شناســایی و توصیــف شــده 
ــد( و  ــتم تولی ــره وری و سیس ــپ، به ــپ، ژنوتی ــت )فنوتی اس
بخشــی از فهرســت فائــو در خصــوص تنــوع زیســتی می‌باشــد. 
شــیوه‌نامه، هــم نــژاد و هــم اهمیــت چــرای کوچــروی تــوأم بــا 
ــه طعــم خــاص  ــه و فصلهــای کشــتار کــه منجــر ب ســن بزغال
ــوض،  ــرده اســت. در ع ــن ک ــن دام شــده‌اند را تبیی گوشــت ای

ــه  ــد ب ــژاد دام می‌شــود )بنگری ــای ن ــن چــراگاه و ویژگیه ــوع زمی ــب و تن ــد موجــب حفــظ ترکی ــن رون ای
ــش 1-1(.  ــوردی 3 در بخ ــه م مطالع

منبع1 

کاکائوی اریبا )اکوادور( 
ــو(2    ــا کریول ــام "ناســیونال" )ی ــه ن ــو ب ــادری از کاکائ ــوع بســیار ن ــوادور دارای ن اک
ــر، رایحــه  ــاه تخمی ــی بســیار کوت ــازه زمان ــد از ب ــای آن عبارتن ــه ویژگیه اســت ک
لطیــف و طعــم ملایــم. ایــن نــوع کاکائــو بعنــوان »کاکائــوی عطــر برتــر« شــناخته 
ــه ویژگیهــا و شــهرت ایــن محصــول، تصمیــم گرفتــه شــده  ــا توجــه ب می‌شــود. ب
کــه خصوصیــات ایــن رقــم خــاص کاکائــو از طریــق تدویــن شــیوه‌نامه و تقاضــای 
حمایــت از نشــانه جغرافیایــی کاکائــوی اریبــا بعنــوان اســم مبــدأ حفاظــت شــوند 

ــه مطالعــه مــوردی 13 در بخــش 1-4(.  )بنگریــد ب

منبع3  

گیلاس لاری )ایتالیا( 
تولیــد گیــاس ســنتی در لاری )توســکانی، ایتالیــا( اســت کــه در طــی 
آن 13 رقــم درخــت بومــی گیــاس در کنــار نــوع خــاص خــاک و اقلیــم 
مبنــای ویژگیهــای خــاص و شــهرت گیلاســهای لاری را شــکل مــی دهــد. 
اخیــرا ابتــکارات محلــی متعــددی باعــث ارتقــای پژوهــش و بازاریابــی بــر 
ــوردی 2 در  ــه م ــه مطالع ــد ب ــی شــده‌اند )بنگری ــام بوم ــن ارق ــای ای مبن

بخــش 4-1(. 

منبع4 

Pérez Centeno, M. 2007        .1
nacional (criollo(        .2

Quingaisa, E. et al. 2007        .3
Marescotti A, 2003        .4

مطالعه موردی
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چربی کالباس جینهوا )چین(  
ــه  ــتان ژجیانگ1،‌ب ــال در اس ــزار س ــش از ه ــوا بی ــاس جینه ــی کالب چرب
صــورت ســنتی بــا اســتفاده از مــواد خــام نــژاد محلــی دام جینهــوا )کــه 
همچنیــن خــوک ســیاه دو انتهــا2 نامیــده می‌شــود( تولیــد شــده اســت. 
ــوان  ــد، بعن ــد می‌کن ــت تولی ــتهای باکیفی ــه گوش ــاص، ک ــژاد خ ــن ن ای
ــوی  ــن از س ــر چی ــرض خط ــی در مع ــات اهل ــای حیوان ــی از نژاده یک
ــا درج  وزارت کشــاورزی شــناخته شــده اســت. ایــن شناســایی همــراه ب

ــد.  ــژاد باش ــن ن ــت  ای ــان از حفاظ ــرای اطمین ــش ب ــی اثربخ ــد روش ــیوه‌نامه می‌توان ــوا در ش دام جینه

منبع3  

Zhejiang        .1
two-end-black pig        .2

Wang G, 2009        .3

تدوین مقررات با هدف پایداری  
در حیــن تدویــن مقــررات بــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی، بایــد توجــه داشــت کــه برخــی منابــع زیســت محیطــی 
ــدن  ــن، گنجان ــد. بنابرای ــی شــکل می‌دهن ــای خــاص محصــول نشــانه جغرافیای ــی ویژگیه ــای اصل ــه مبن ــی ب و اجتماع
برخــی معیارهــا در شــیوه‌نامه بــا هــدف حفاظــت از ایــن منابــع ضــروری اســت کــه مشــوق بازتولیــد و بهبــود آنهــا باشــد.

 
ــع زیســت محیطــی  ــر ایــن، جوامــع محلــی می‌تواننــد از طریــق هنجارهــای مناســب در شــیوه‌نامه ســایر مناب عــاوه ب
و اجتماعــی کــه ارزش حفــظ و نگهــداری دارنــد بــرای هــم قضــاوت کننــد. همچنیــن ایشــان بایــد اثــرات هنجارهــای 

ــد.  ــع زیســت محیطــی و اجتماعــی نیازمنــد حفاظــت را در نظــر بگیرن ــر مناب مکتــوب در شــیوه‌نامه را ب

نمودار 1: در نظر گرفتن جوانب زیست محیطی و اجتماعی در شیوه‌نامه
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جدول 5: نمونه‌های معیارهایی برای پایداری اجتماعی و زیست محیطی

کمکها یا ریسک هادرج در شیوه‌نامه؟ مولفه‌های زیست محیطی و اجتماعی 

منابع بیولوژیک بعنوان مبنای کیفیت خاص )ارقام 
گیاهی، نژادهای جانوری، تغذیه ...(

استفاده و مدیریت این منابع درون سیستم نشانه ذکر منابع خاص بیولوژیک
جغرافیایی، کمک به حفظ و نگهداری و بازتولید آنها 

مخاطره استفاده از صرفا منابع مدرن بیولوژیک و از در صورت عدم درج 
دست دادن ریشه‌های ژنتیک منابع بومی 

مخاطره تخصصی شدن و از دست رفتن تنوع در صورت ذکر فقط یک منبع تنوع )ناهمگونی( منابع ژنتیک 

حفظ و انتقال سنتها و دانش تجربیدر صورت درج شدن روش سنتی و دانش تجربی

تکنیکهای مدرن شاید باعث کاهش جلوه اصیل در صورت عدم درج 
بودن محصول شوند. شرکتهای مدرن و رقابتی  
بیشتر ممکن است  شرکتهای سنتی را از بازار 

بیرون برانند. 

در صورت مندرج و الزامی بودن در منطقه محدود اولین مرحله تولید
شده نشانه جغرافیایی 

تولیدکنندگان اولیه )کشاورزان، سایرین( می‌توانند 
بخشی از زنجیره ارزش نشانه جغرافیایی باشند 

)توزیع ارزش افزوده، قدرت چانه زنی(. 

مواد خام ممکن است از بیرون محدوده تأمین شوند در صورت عدم درج 
و تهدید حذف زراعت محلی را به دنبال دارد. 

روشهای خاص )صنایع دستی( برای تولیدکنندگان  
کوچک مقیاس )خرد(

روشهای تولید صنعتی در صورت درج شدن در صورت درج و یا الزامی بودن 
می‌توانند محصولات دستساز را، که معمولا 

پرهزینه‌ترهستند، تحت الشعاع قرار دهند. در صورت 
الزامی بودن، ریسک مسدودسازی تکامل محصول 

نشانه جغرافیایی، و عدم رعایت مقررات به علت 
پرهزینه بودن آنها را در خود دارد.  

جداسازی اجتماعی تولیدکنندگان کوچک مقیاس در صورت عدم درج 
و خرد 

2
25
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

آیــا برخــی ویژگیهــای اجتماعــی، فرهنگــی و زیســت محیطــی بــرای تولیــد و شــهرت محصــول نشــانه جغرافیایــی اهمیــت  	•
ــد؟  دارن

آیا ریسک های آلوده سازی یا تخریب محیط زیست بر اثر تولید محصول نشانه جغرافیایی وجود دارند؟  	•
آیــا شــیوه‌نامه حــاوی مفــادی در ارتبــاط بــا اســتفاده پایــدار از منابــع طبیعــی محلــی اســت؟ آیــا ایــن منشــور بــه حفاظــت  	•

ــد؟  ــوع زیســتی کمــک می‌کن تن
گروههــای مختلــف اجتماعــی اصلــی شــرکت کننــده در فراینــد تولیــد نشــانه جغرافیایــی کدامنــد؟ آیــا ایــن گروههــا در  	•

ــد؟  ــا کدامن ــای آنه ــد چیســت و نیازه ــن فراین ــا در ای ــی آنه ــش اصل ــال هســتند؟ نق ــد فع ــل تولی ــی مراح تمام
آیا توزیع ارزش افزوده برای همه فعالان اجتماعی عادلانه است؟  	•
آیا برخی فعالان اجتماعی خاص از موقعیتی غالب برخوردارند؟  	•

آیــا شــیوه‌نامه بــه دانــش تجربــی و مهارتهــای تولیدکننــدگان ارجــاع می‌کنــد و یــا فقــط بــر فــراوری کننــدگان متمرکــز  	•
ــود و برانگیخــت؟  ــر تشــویق نم ــدگان را بهت ــی تولیدکنن ــش تجرب ــوان دان ــه می‌ت اســت؟ چگون

فرهنگ محلی چگونه تحت تأثیر قرار می‌گیرد؟ چطور می‌توان آن را حفظ و نگهداری نمود؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 تعیین کننده‌ترین و مطلوبترین عوامل زیست محیطی مرتبط با محصول خود را ذکر نمایید. .
	2 دشوارترین و مطلوبترین عوامل اجتماعی مرتبط با محصول را ذکر نمایید. .

نقطه نظراتمحدودکننده کننده ترین عوامل )تحدیدات(مطلوبترین عوامل )فرصتها(

...1

...2
 ...3

...1

...2
 ...3

...1

...2
 ...3

نقطه نظراتدشوارترین عوامل )تهدیدات(مطلوبترین عوامل )فرصتها(

...1

...2
 ...3

...1

...2
 ...3

...1

...2
 ...3

جدول: جوانب زیست محیطی تولید

جدول: جنبه‌های اجتماعی تولید 

2
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6-2 مشکلات بالقـوه در تدوین مقررات و نحوه 
حل آنان   

مقدمه

ــروز  ــال ب ــه احتم ــه ب ــا توج ــا، ب ــل آنه ــه تکام ــازه دادن ب ــررات و اج ــح" مق ــطح "صحی ــن س تدوی
ــا و هــم  ــه مزیته ــده‌ای اســت. توجــه هــم ب ــد،  کار پیچی ــن فراین ــاد در ای مشــکلات و تعارضــات زی
محدودیتهــا، ناهمگونــی کنشــگران و اهــداف آنهــا و همچنیــن تبعــات هــر انتخــاب از نظــر اقتصــادی، 
اجتماعــی و زیســت محیطــی بســیار مهــم اســت. رویکــرد مشــارکتی و اقــدام جمعــی می‌توانــد نقطــه 

نظــرات مختلــف موجــود در فراینــد را متعــادل کنــد.

کنشــگران مشــارکت‌کننده در سیســتم نشــانه جغرافیایــی اغلــب دارای نگرشــهای گوناگــون در مــورد محصــول، 
ویژگیهــای مربوطــه آن، فراینــد تولیــد آن و حتــی مرزهــای جغرافیایــی منطقــه مشــروع تولیــد هســتند. تعارضــات اغلــب 
دربــاره مراحــل اصلــی تولیــد تعییــن کننــده کیفیــت خــاص و متمایــز بــودن محصــول ایجــاد می‌شــوند. بعنــوان نمونــه، 
ــراوری  ــع ف ــد همراســتای مناف منافــع کشــاورزان تولیدکننــده مــواد خــام در حیــن ســاختن کیفیــت محصــول می‌توان
کننــدگان و تجــار باشــد امــا گروههــای مذکــور شــاید بــر ســر منافــع طــی  فراینــد خلــق ارزش و بهره‌منــدی از نشــانه 

جغرافیایــی رقابــت کننــد. 

ــف  ــت‌اندرکاران مختل ــهای دس ــازی نقش ــاظ متعادل‌س ــدد از لح ــر متع ــی و تعابی ــررات دارای معان ــی مق روش طراح
ــن مقــررات پیــش از  ــر اســت کــه ای ــق ارزش اســت. بهت ــد خل ــع )در صــورت وجــود( از فراین ــع مناف ــر توزی ــر ب و تأثی
ــه  ــد ب ــد )بنگری ــرار بگیرن ــت‌اندرکاران ق ــان دس ــو می ــث و گفتگ ــورد بح ــده و م ــی ش ــت طراح ــا دق ــری ب تصمیم‌گی

ــن(.  ــش تمری ــها در بخ پرسش

بــه منظــور حــل تعارضــات و نیــل بــه مقــررات تعریــف شــده مشــترک، ضــرورت دارد کــه تســهیلگران نشــانه جغرافیایــی 
)مروجــان، محققــان، اتاقهــای بازرگانــی، غیــره( چشــم‌اندازی چنــد جانبــه بــرای تقویــت تــوان چانــه زنــی درون سیســتم 

تولیــد نشــانه جغرافیایــی را تشــویق کــرده و از ایجــاد مقــررات عادلانــه مباحثــه حمایــت کننــد. 

ــن مقــررات محصــول   ــا تدوی جــدول 6 حــاوی فهرســت غیرجامــع مشــکلات، ریســکها و راه حلهــای ممکــن مرتبــط ب
نشــانه جغرافیایــی اســت. 

ــه  ــدن دو جنب ــخص ش ــث مش ــی باع ــانه جغرافیای ــررات نش ــن مق ــد تدوی ــی از فراین ــی ناش ــات احتمال ــی تعارض بررس
ــردد:  ــک‌ها می‌گ ــن ریس ــگیری از ای ــا پیش ــت ی مدیری
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2
26 ــان  ــول نش ــره ارزش محص ــت‌اندرکاران زنجی ــه دس ــی )از هم ــازمان جمع ــی س ــوازن و نمایندگ ــب مت ترکی 	•

جغرافیایــی( مســوول تدویــن و مدیریــت شــیوه‌نامه )بنگریــد بــه بخــش 1-3( باعــث توانمندســازی و واگــذاری 
ــردد.  ــدگان می‌گ ــراوری کنن ــدگان و ف ــی تولیدکنن ــه محل ــه جامع ــئولیتها ب مس

تعریــف مقــررات داخلــی دموکراتیــک بــرای تصمیــم ســازی درون ســازمان جمعــی نشــانه جغرافیایــی )شــفافیت  	•
ــا لحــاظ کــردن قانــون حداکثــر آرا، غیــره(.  اطلاعــات، آرای پنهانــی ب

ــن  ــری اســت. ای ــد یادگی ــک فراین ــن ی ــان اســت و همچنی ــد زم ــی نیازمن ــن و ایجــاد شــیوه‌نامه نشــانه جغرافیای تدوی
ــرای تقویــت گروهــی از افــراد کــه  ــرای ایجــاد و ســهیم شــدن دریــک بینــش مشــترک  ب ــر ب فراینــد یادگیــری زمان‌ب

ــت.  ــروری اس ــد ض ــده دار می‌گردن ــی را عه ــانه جغرافیای ــی نش ــئولیت آت مس

اگرچــه کدگــذاری مقــررات نشــانه جغرافیایــی فراینــد درازمدتــی اســت امــا تأکیــد بــر ایــن نکتــه مهــم اســت کــه هــر 
گام در تثبیــت پــروژه مدیریــت نشــانه جغرافیایــی باعــث ایجــاد بهبــود در کارایــی می‌شــود. 

جدول 6: نمونه‌های مشکلات و راه حلها

راه حلهای ممکن مخاطرات مشکلات 

مقررات نامرتبط مقررات بیش از حد در شیوه‌نامه 	-
مقررات غیرقابل کنترل  	-

از دست رفتن هویت نشانه جغرافیایی با  	-
گنجاندن تعداد زیادی از خصوصیات نامرتبط 

تمرکز بر تعداد معدودی از مقررات قابل  	-
اجرا که نقش کلیدی را در هویت محصول 

نشانه جغرافیایی ایفا می‌کنند

مقرراتی که فقط توسط تعداد محدودی از کنشگران 
تعریف شده‌اند

مقرراتی که درست تطبیق نیافته‌اند  	-
-	 مقررات پذیرفته / اعمال نشده‌اند 

سطح بالای جداسازی دست اندرکاران از  	-
گروه 

تدوین مقررات از طریق فرایند گسترده  	-
مشورت و گفتگو میان تولیدکنندگان و 

فراوری کنندگان
-	 اعطای مسئولیت به دست‌اندرکاران محلی 

)نمونه، گروه نشانه جغرافیایی(
تعریف قوانین رسمی گفتگو و تصمیم‌گیری  	-

درون گروه نشانه جغرافیایی 

نبود انعطاف پذیری و سازگاری مقرراتی که بیش از حد سفت و سخت هستند 	-
نبود ظرفیت رویارویی با چالشها )گرمایش  	-

جهانی، تحول در تقاضای بازار، غیره( - 
سطح بالای جداسازی دست اندرکاران از 

گروه 
هزینه‌های زیاد متابعت  	-

ایجاد سازوکار برای گفتگو و تصمیم‌گیری  	-
در زمینه سازگاری مقررات و مرزبندی 

جغرافیایی

مقررات برای حفظ ویژگیهای خاص / ابهام مابین مقررات ژنریک و مقررات خاص 	-
منحصربفرد بودن بیش از حد کلی هستند

تمرکز مقررات نشانه جغرافیایی بر عملیاتی  	-
که برای هویت محصول  نشانه جغرافیایی 

کلیدی هستند

دشواری برای برخی محصولات سنتی نشانه 
جغرافیایی در متابعت از الزامات ژنریک )ایمنی غذا 

بطور خاص(

محصولات نشانه جغرافیایی شاید از سوی  	-
مقررات ژنریک در خطر قرار گیرند در 

صورتی که مققرات ژنریک بدون توجه به 
فرایندهای سنتی مصوب شوند

فرایندهای تعریف شده دقیق باید اطمینان  	-
یابند که مواد غذایی الزامات ایمنی غذا را 

همگام با امکان حفاظت فرایندهای سنتی  
رعایت می‌کنند

دشواری در توضیح ارتباط میان ویژگیهای محصول 
و محیط زیست انسانی و جغرافیایی

ارزش گذاری بیش از حد اندازه‌گیری‌های  	-
تحلیل آزمایشگاهی 

کنترل فقط موارد قابل اندازه‌گیری  	-
دشواری در تعریف و سنجش معیارها  	-

نیل به توازن درست میان معیارهای فنی،  	-
فرهنگی، تاریخی و ارگانولپتیک

ترکیب چندین روش اندازه گیری مختلف:  	-
وجود برخی شواهد سنجش و ارزیابیهای 

مستند، ارزیابیهای بصری 
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ریسک حذف برخی انواع محصول در حین ناهمگونی درونی 	-
کدگذاری روش تولید

انتخاب حداقل یکی یا چندین نوع از  	-
محصول )فراوان‌ترین؟ قابل کنترل‌ترین؟ 

اصیل‌ترین از دیدگاه کنشگران محلی؟(
اجازه دهید تولیدکنندگان تصمیم بگیرند.  	-
گزارشات کارشناسی هم می‌توانند اضافه  	-

شوند 

ریسک اتخاذ تصمیمات راهبردی فقط توسط توزیع نامتوازن قدرت در زنجیره ارزش 	-
شاخصترین کنشگر

به روابط قدرت در منطقه تولید توجه کنید 	-
بیش از یک تاجر را در گروه نشانه  	-

جغرافیایی مشارکت دهید
مقررات تصمیم‌گیری دموکراتیک درون  	-

گروه نشانه جغرافیایی تنظیم کنید )آرای 
پنهانی، تصمیم‌گیری اکثریت، غیره( 

قانون را می‌توان بعنوان طرفدار برخی از حذف فعالان محلی 	-
کنشگران و حذف کننده سایرین تفسیر نمود

از مقررات بیش از حد سفت و سخت  	-
اجتناب کنید

-	 از تصمیم‌گیری دموکراتیک درباره تعریف 
و اعمال مقررات نشانه جغرافیایی مطمین 

شوید
-	 این امر هزینه‌های کنترل را کاهش می‌دهد 

تعارضات در تدوین مقررات نشانه جغرافیایی یا 
مرزبندی منطقه تولید

ریسک1: استانداردهای بالا + حجمهای  	-
کوچک + افزایش ارزش اما همراه 

با هزینه‌های فزاینده یا - ریسک 2: 
استانداردهای پایین + تمایز کم + افزایش 

حجم اما توأم با ریسک از دست رفتن قیمت 
بالا و هویت محصول

یک نهاد نماینده نشانه جغرافیایی ایجاد  	-
کنید وحمایت کافی برای اتخاذ تصمیمات 

متوازن فراهم آورید
بازار را بادقت برای ایجاد توازن درست  	-

)قیمت، حجم( و اجتناب از افراط تحلیل 
کنید. 

تعارضات در سازماندهی ظرفیت اجرای کنترلها و  و 
تایید دهی

کنترل درونی می‌تواند محبوبیت نداشته  	-
باشد 

در برخی کشورها، دولت از ظرفیت کمی  	-
)انسانی / فنی / مالی( برخوردار است 

تایید نهاد ثالث با نظارت دولتی 	-
کنترلها را از طریق گروههای کشاورزان  	-

سازماندهی کنید، نه بصورت فردی - 
کنترلهای بیرونی می‌توانند توسط خریداران 

اعمال شوند 

2
26
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید. 

آیا مقررات موجود رضایت و نفع همه فعالان زنیجره ارزش را تأمین می‌کند؟  	•
چه کسی از این مقررات رضایت ندارد و چرا؟  	•

چگونه می‌توان شیوه‌نامه را اصلاح نمود؟  	•
مزایا و معایب هر قانون کدامند؟  	•

چه کسی می‌تواند به شما در حل و فصل تعارضات کمک کند؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 ریسک‌های اصلی منجر به تعارض در حین فرایند ‌تعیین ویژگیهای کیفی محصول شما. .
	2 روشهای ممکن برای مدیریت این ریسک‌ها. .

 2( راه حلهای ممکن 1( ریسک های اصلی ایجاد تعارضات

 ...1
...2
...3

 ...1
...2
...3

2
26
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‌بهره‌منـدی از عواید: بازاریابـی 
محصول نشانـه جغرافیایـی 

3

سیســتم نشــانه جغرافیایــی، ســازمان آن و محصــولات آن وابســته بــه مرحلــه بهر‌منــدی 
از عوایــد چرخــه کیفیــت ســالم  هســتند: ‌بهره‌منــدی از عوایــد اقتصــادی باعــث پایــداری 
ــاد  ــدای ایج ــد در ابت ــی را بای ــود، بازاریاب ــن وج ــا ای ــردد. ب ــب و کار می‌گ ــدت کس درازم
ــه شناســایی چرخــه  ــی در مرحل ــت. یعن ــت مبدأمحــور در نظــر گرف چرخــه ســالم کیفی
ــود و  ــرآورد ش ــی ب ــانه جغرافیای ــول نش ــازار محص ــه در ب ــیل عرض ــد پتانس ــت بای کیفی
ــی  ــد و ســود کاف ــه فروشــی کــه در آم ــن پتانســیل ب ــل ای ــری تبدی ــن امکان‌پذی همچنی
ــود. در  ــرآورد ش ــد ب ــم بای ــی ه ــانه جغرافیای ــت نش ــه مدیری ــت از کل برنام ــرای حمای ب
صــورت اطمینــان از امکان‌پذیــری پــروژه، می‌تــوان ســایر مراحــل چرخــه کیفیــت ســالم 

را پیگیــری کــرد. 
ــروش و  ــدگان، ف ــای مصرف‌کنن ــی، تقاضاه ــای بازاریاب ــا، کاناله ــتن از بازاره ــاع داش اط
ــم  ــب و کار را ک ــت کس ــک شکس ــد ریس ــی می‌توان ــر بازاریاب ــارت دیگ ــا بعب ــت و ی رقاب
کــرده و شــانس درآمدزایــی و ســودآوری بــرای ســازمان نشــانه جغرافیایــی و اعضــای آن 
را افزایــش دهــد. ســودهای حاصلــه باعــث بقــای درازمــدت سیســتم نشــانه جغرافیایــی و 
ــد  ــا از عوای ــوند، اعض ــش داده می‌ش ــا پوش ــرا هزینه‌ه ــود زی ــای آن می‌ش ــازمان و اعض س
مدیریــت نشــانه جغرافیایــی بهره‌منــد می‌شــوند و ســرمایه‌گذاریهای آتــی ممکــن 

می‌گردنــد. 
البتــه بازاریابــی محصــول نشــانه جغرافیایــی همــراه بــا چالشــی اســت: بازاریابــی بایــد از 
ــای  ــر اعض ــن از منظ ــی( و همچنی ــی جمع ــی )بازاریاب ــانه جغرافیای ــازمان نش ــدگاه س دی
آن )بازاریابــی انفــرادی( در نظــر گرفتــه شــود. نکتــه مهــم آن اســت کــه بازاریابــی بایــد 
نیازهــای ایــن دو ســطح را ادغــام کنــد. ســایر جوانــب کیفیــت، قلمــرو، مســائل اجتماعــی 
و فرهنگــی و همچنیــن ســایر بخشــهای اقتصــادی مربوطــه ازجملــه گردشــگری بایــد در 
بازاریابــی محصــول نشــانه جغرافیایــی لحــاظ شــوند. در بخــش 1-3، نیــاز بــه ایجــاد یــک 
بنیــاد ســازمان یافتــه بــرای مدیریــت سیســتم نشــانه جغرافیایــی و ســازمان آن بررســی 
ــن  ــب و همچنی ــئولیتهای مناس ــها و مس ــررات، نقش ــات، مق ــرورت توافق ــردد: ض می‌گ
ســاختاری کــه بــر چنیــن ســازمانی حکمرانــی کنــد. بخــش 2-3 بــر بازاریابــی راهبــردی 
ــب  ــش 3-3 جوان ــی بخ ــور اصل ــه مح ــز دارد، در حالیک ــی تمرک ــزی بازاریاب و برنامه‌ری

ــی اســت.  عملیاتــی فعالیــت بازاریاب
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3
31

1-3 ساختـن سازمانـی بـرای مدیریت سیستم 
نشانه جغرافیایـی 

مقدمه

ــتلزم  ــالم مس ــه س ــی چرخ ــای کیف ــن ویژگیه ــه ‌تعیی ــار مرحل ــد در کن ــدی از عوای ــه ‌بهره‌من مرحل
ــی‌ای  ــات حکمران ــد اقدام ــور تولی ــه منظ ــت. ب ــی اس ــانه جغرافیای ــدگان نش ــی تولیدکنن هماهنگ
ــازمان  ــک س ــدازی ی ــرد، راه ان ــی را در برگی ــانه جغرافیای ــتم نش ــت‌اندرکاران سیس ــی دس ــه تمام ک
جمعــی حامــی سیســتم نشــانه جغرافیایــی در همــه مراحــل )تدویــن مقــررات، فرایندهــای کنتــرل، 

ــردد.  ــه می‌گ ــات( توصی ــل تعارض ــل و فص ــول و ح ــازی محص تجاری‌س

اهمیت سازمان نشانه جغرافیایی    
ــن  ــا در حی ــی را مخصوص ــت‌اندرکاران محل ــان دس ــات می ــی ارتباط ــانه جغرافیای ــرای نش ــی ب ــررات جمع ــن مق تدوی
بازاریابــی محصــولات خــود محکــم می‌کنــد. ایــن نفــع مشــترک وابســتگی متقابــل ایجــاد می‌کنــد و متعاقبــا بــه بنیانــی 

ــل می‌شــود.  ــی تبدی ــات جمع ــرای اقدام ب

بــا هــدف ایجــاد ارزش بــرای مصرف‌کننــدگان و درآمــد بــرای تولیدکننــدگان، سیســتم تولیــد نشــانه جغرافیایــی ماننــد 
ــای  ــک داراییه ــده توســط دســت‌اندرکاران مال ــه ش ــده گرفت ــای برعه ــه‌ای از فعالیته ــای ارزش، مجموع ــر زنجیره‌ه اکث
مختلــف را در برمی‌گیــرد. البتــه بــر خــاف اکثــر زنجیره‌هــای ارزش، همــه اعضــای سیســتم تولیــد نشــانه جغرافیایــی 
دارایــی مشــترکی را کــه همــان شــهرت نشــانه جغرافیایــی اســت بــا یکدیگــر شــریک هســتند. ایــن دارایــی مشــترک 
نیازمنــد ســاختار هماهنگــی خاصــی اســت کــه نماینــده همــه اعضــای سیســتم تولیــد نشــانه جغرافیایــی باشــد. در واقــع، 
رفتــار تجــاری تــک تــک تولیدکننــدگان بــر شــهرت نشــانه جغرافیایــی تأثیرگــذار اســت، بــه همــان صــورت کــه ایــن 

شــهرت جمعــی نیــز بــر تــک تــک تولیدکننــدگان اثــر می‌گــذارد. 

اقدامــات جمعــی می‌تواننــد باعــث افزایــش مزایــا و کاهــش هزینه‌هــای اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی بــرای بازاریابــی 
ــاختار  ــک س ــه ی ــد در خصــوص مســئولیت دادن ب ــن بای ــره تأمی ــه‌ای زنجی ــای حرف ــی گروهه ــد. تمام محصــول گردن
ــی  ــه حفــظ کیفیــت و شــهرت و در نتیجــه، افزایــش ارزش محصــولات نشــانه جغرافیای ــه منظــور کمــک ب مشــترک ب

خــود توافــق کننــد. 

نقشها و فعالیتهای یک سازمان نشانه جغرافیایی     
بایــد بــه ایــن نکتــه توجــه داشــت کــه تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی اغلــب درگیــر تولیــد و بازاریابــی محصــولات 
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31 ــانه  ــازمان نش ــه س ــتند، در حالیک ــولات( هس ــایر محص ــن س ــی و همچنی ــانه جغرافیای ــول دارای نش ــون )محص گوناگ

ــد.  ــز می‌کن ــی متمرک ــانه جغرافیای ــول  نش ــر محص ــط ب ــود را فق ــی خ ــای بازاریاب ــی فعالیته جغرافیای

ــد  ــام ده ــی انج ــانه جغرافیای ــتم نش ــت از سیس ــرای حمای ــد ب ــی می‌توان ــانه جغرافیای ــازمان نش ــه س ــی ک فعالیتهای
چندگانــه هســتند. ســازمان نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد بــه توافــق رســیدن میــان تولیدکننــدگان محلــی در خصــوص 
پرسشــهای مرتبــط بــا سیســتمهای تولیــد و راهبردهــای بازاریابــی را تســهیل کنــد. معمــولا ســازمان نشــانه جغرافیایــی 
سیســتم کنتــرل را )مســتقیم یــا غیرمســتقیم( بــه منظــور تضمیــن ســطح کیفیــت محصــولات نشــانه جغرافیایــی بــرای 
تولیدکننــدگان و مصرف‌کننــدگان مطابــق بــا شــیوه‌نامه مدیریــت می‌کنــد. ســایر فعالیتهــای ضــروری و مکــرر ســاختار 
هماهنگــی مرتبــط بــا تبلیــغ و ارتقــای جمعــی محصــول در بــازار هســتند. در برخــی مــوارد، ســازمان برخــی از محصولات 
یــا ســایر فعالیتهــا را ازجملــه فــراوری نهایــی، و یــا رده بنــدی یــا بســته بنــدی محصــول را مســتقیما مدیریــت می‌کنــد.

نکته 1: نمونه‌هایی از فعالیتها و خدمات  قابل ارایه توسط سازمان نشانه جغرافیایی

مقررات و کنترلها 
مقررات محلی )شیوه‌نامه( را ایجاد نموده و آنها را به مرور زمان با تغییرات سازگار می‌کنند.  	•

ــاس و  ــاد مقی ــق اقتص ــی را از طری ــای بیرون ــه گواهی‌ه ــرده و  هزین ــت ک ــی را مدیری ــرل داخل ــام کنت نظ 	•
مدیریــت ارتباطــات بــا گواهی‌دهنــده خارجــی کاهــش می‌دهنــد. 

تعارضــات را تســهیلگری کــرده و در صــورت منازعــات در خصــوص شــیوه‌نامه داوری می‌کننــد. کمیســیون  	•
مشــروع و عینــی نماینــده زنجیــره ارزش می‌توانــد در زمینــه مطابقــت روش هــا بــا شــیوه‌نامه تصمیم‌گیــری 

کنــد. 

تولید 
ــی  ــهیل معرف ــا تس ــی ب ــای فن ــات و کمکه ــه اطلاع ــق ارائ ــی را از طری ــانه جغرافیای ــول نش ــت محص کیفی 	•

ــد.  ــش ده ــا افزای نوآوریه
ــتقیما  ــول را مس ــته‌بندی محص ــا بس ــدی ی ــی و رتبه‌بن ــراوری نهای ــل ف ــدی از قبی ــای تولی ــی فعالیته برخ 	•

ــد.  ــت کن مدیری
ــتند  ــی نیس ــه تنهای ــک ب ــرکتهای کوچ ــر ش ــی اکث ــولا در توانای ــه معم ــات را ک ــرادی خدم ــای انف هزینه‌ه 	•
ــه  ــات و توصی ــق و توســعه محصــول، اطلاع ــد از تحقی ــا عبارتن ــن هزینه‌ه ــای ای ــد: نمونه‌ه کاهــش می‌دهن

ــی.  ــد  محصــول نشــانه جغرافیای ــا و کیفیــت و حجــم تولی ــا رقب ــط ب ــی مرتب فن

بازاریابی 
قــدرت چانــه زنــی تولیدکننــدگان محلــی را در زنجیــره تأمیــن افزایــش دهــد. ســازمان نشــانه جغرافیایــی  	•
می‌توانــد بــه مکانــی بــرای مذاکــرات ســاختارمند در زمینــه کیفیــت ومشــوقهای  قیمــت در میــان گروههــای 

مختلــف حرفــه‌ای تبدیــل گــردد. 
راهکارهــای جمعــی بازاریابــی تعییــن کنــد اگرچــه کــه، بســیاری از مســئولیتها ازجملــه روابــط  	•
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ــد  ــی خواهن ــده باق ــر تولیدکنن ــان مســئولیت ه ــع همچن ــروش، قیمــت و توزی ــروی ف ــدگان، نی مصرف‌کنن
ــد.  مان

ــکارات   ــازار و ابت ــش ب ــال، پژوه ــوان مث ــد )بعن ــاذ نمای ــا اتخ ــش هزینه‌ه ــرای کاه ــی ب ــات جمع اقدام 	•
بــازار(.  در  شــدن  دیــده  و  رؤیت‌پذیــری1  منظــور  بــه  ترویجــی  و  اطلاع‌رســانی 

هماهنگی،  نمایندگی و پایداری 
ــات  ــره ارزش مخصوصــا مقام ــرون از زنجی ــا کنشــگران بی ــو ب ــت و گ ــی را در گف سیســتم نشــانه جغرافیای 	•

ــد.  ــی نمای ــی نمایندگ ــانه جغرافیای ــتهای نش ــئول سیاس ــی مس محل
دسترسی به شرکتهای خواستار استفاده از برنامه نشانه جغرافیایی را تسهیل کند.  	•

اعتمــاد داخلــی را میــان تولیدکننــدگان و فــراوری کننــدگان کــه در اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی شــریک  	•
هســتند، توســعه دهــد. مجمعــی بــرای گفتگــو دربــاره مشــکلات و فرصتهــای اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی 

ایجــاد کنــد. 
ــه   ــج ب ــه منت ــود بخشــد ک ــن را بهب ــره تأمی ــدگان و در مراحــل گوناگــون زنجی ــان تولیدکنن هماهنگــی می 	•

کارآیــی زنجیــره ارزش و موقعیــت رقابت‌پذیــر تولیدکننــدگان می‌شــود. 
ــادی و  ــداری اقتص ــوی پای ــه س ــی ب ــانه جغرافیای ــتم نش ــل سیس ــی تکام ــرای جهت‌ده ــنهاداتی را ب پیش 	•

ــد.  ــه نمای ــی ارائ ــت محیط ــی و زیس اجتماع

 visibility        .1

ساختاربندی سازمان      
ــاختار  ــمی س ــف رس ــد. تعری ــی باش ــانه جغرافیای ــد نش ــتم تولی ــت‌اندرکاران سیس ــی دس ــده تمام ــد نماین ــازمان بای س
ســاختمان ضــروری اســت و می‌توانــد اشــکال مختلفــی ماننــد انجمــن، کنسرســیوم، گروهــی از نماینــدگان دســته‌های 
حرفــه‌ای فعــال در فرآینــد تولیــد محصــول نشــانه جغرافیایــی، تعاونــی یــا ســازمان بیــن حرفــه‌ای داشــته باشــد. ســازمان 
مســئول مدیریــت سیســتم نشــانه جغرافیایــی بایــد همــان گــروه متقاضــی حمایــت قانونــی از نشــانه جغرافیایــی باشــد و 

بایــد درســهای آموختــه در طــی مرحلــه درخواســت نشــانه جغرافیایــی را بــه کار بنــدد. 

ــی  ــانه جغرافیای ــن نش ــره تأمی ــف زنجی ــطوح مختل ــال در س ــت‌اندرکاران فع ــکل از دس ــد متش ــازمان می‌توان ــن س ای
باشــد: تولیدکننــدگان مــواد خــام، فــراوری کننــدگان اولیــه، فــراوری کننــدگان ثانویــه و در صــورت مرتبــط بــودن بــا 
سیســتم نشــانه جغرافیایــی، واســطه‌گران یــا توزیــع کننــده )بنگریــد بــه نمــودار 1(. بطــور اصولــی، ســازمان بایــد تمامــی 
ــواع کنشــگران در هــر  ــه نوعــی، نماینــده تمامــی ان ــه خوبــی نمایندگــی کنــد و ب گروههــای منــدرج در شــیوه‌نامه را ب

ــد.  ــی می‌نماین ــه ســازمان معرف ــدگان خــود را ب ــا نماین ــن گروهه ــی، ای دســته‌بندی اســت. بطــور طبیع
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تولیدکننــدگان زنجیــره ارزش نشــانه جغرافیایــی، بــا توجــه بــه اهــداف مدنظــر خــود، مســئولیتهای خاصــی را به ســازمان 
نماینــده جمعــی تفویــض می‌نماینــد. اقدامــات جمعــی مکمــل اقدامــات کارآفرینــی انفــرادی هســتند و جایگزیــن آنهــا 
ــا  ــد، ب ــی می‌مانن ــود باق ــای خ ــک داراییه ــد، مال ــظ می‌کنن ــود را حف ــی خ ــاری مال ــا خودمخت ــه اعض ــند. هم نمی‌باش

ــد.  ــظ می‌نماین ــیوه‌نامه حف ــی را درون ش ــد و ســطحی از آزادی فن ــود تجــارت می‌کنن ــی خ ــرکای انتخاب ش

مطالعه موردی 1: سازمان حامی محصول نشانه جغرافیایی 
پنیر کونته )فرانسه(

ــر  ــه‌ای گوری ــان حرف ــه می ــال 1963، کمیت در س
و کونتــه تأســیس شــده کــه هــم نماینــده 
کنشــگران درون زنجیــره تأمیــن و هــم میانجــی 
ــا شــرکای اقتصــادی، اداری، سیاســی و  ایشــان ب
ــه را  ــر کونت ــه پنی ــن کمیت ــت. ای ــگاهی اس دانش
ــع  ــد ، از مناف ــغ می‌کن ــاری  تبلی ــکل تج ــه ش ب
شــبکه حرفــه‌ای دفــاع می‌کنــد، رویدادهــای 
را ســازماندهی می‌کنــد و پژوهــش  فرهنگــی 
انجــام می‌دهــد. فعالیتهــای ایــن کمیتــه عبــارت 
از مدیریــت بازاریابــی، حمایــت و قانونگــذاری 

اســم مبــدأ، ارتباطــات، تبلیغــات و مدیریــت انســجام درونــی شــبکه اســت. کمیتــه مذکــور 95 درصــد 
هزینه‌هــای عملیاتــی خــود را از درآمــد حاصلــه از فعالیتهــای خــود پوشــش می‌دهــد، و فقــط 5 درصــد 
ــردد.  ــن می‌گ ــی تأمی ــای پژوهش ــی فعالیته ــام برخ ــرای انج ــی ب ــای عموم ــل کمکه ــه آن از مح بودج

منبع1 
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مطالعه موردی 2: تأسیس سازمان تولیدکنندگان
شکر نخل کمپونگ اسپو )کامبوج(

شــکر نخــل ســابقه تولیــد طولانــی در اســتان کمپونــگ اســپو دارد. در ایــن منطقــه کوهســتانی، خاکهــای 
شــنی و بــارش کــم در ترکیــب بــا دانــش تجربــی تولیدکننــدگان باعــث تقویــت رایحــه و خــوش طعمــی 
ــه  ــازار ب ــن شــکر شــهرت خاصــی در ب ــل، ای ــن دلی ــه همی ــگ شــده اســت. ب خــاص شــکر نخــل کمپون
ــدازی و  ــور راه‌ان ــه منظ ــود را ب ــه خ ــرده ک ــویق ک ــی را تش ــدگان محل ــه تولیدکنن ــت ک ــت‌آورده اس بدس
ــد  ــق فراین ــو از طری ــکل از 14 عض ــی متش ــد. کارگروه ــازماندهی نماین ــی س ــانه جغرافیای ــت نش مدیری
ــی  ــی و علم ــت عموم ــازمانهای حمای ــدگان س ــدگان و نماین ــدگان تولیدکنن ــکل از نماین ــات متش انتخاب
ــانه  ــن نش ــنامه انجم ــن اساس ــروه ، بحــث و تدوی ــن کارگ ــای ای ــی از مأموریته ــده اســت. یک تأســیس ش
ــن  ــازی، انجم ــای آماده‌س ــاه کاره ــج م ــس از پن ــود. پ ــی ب ــی( آت ــانه جغرافیای ــازمان نش ــی )س جغرافیای
نشــانه جغرافیایــی تأســیس شــد. ایــن انجمــن امــروزه متشــکل از 142 تولیدکننــده اســت و ثبــت رســمی 
شــکر نخــل کمپونــگ اســپو را بعنــوان یــک محصــول نشــانه جغرافیایــی پیگیــری می‌نمایــد. ایــن انجمــن 
ــروژه ملــی رهبــری کــرده اســت و هــم اکنــون در  ــا کنشــگران حامــی از پ مرحلــه شناســایی را همــراه ب
حــال تدویــن مقــررات بــرای اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی از طریــق تنظیــم شــیوه‌نامه و برنامــه کنتــرل 
اســت. ایــن انجمــن بــه هماهنگــی سیســتم نشــانه جغرافیایــی پــس از بــه رســمیت شــناخته شــدن ایــن 

نشــانه ادامــه مــی دهــد. 

منبع1  

 Sereyvath P, 2009 and Pilot project for geographical indications in Cambodia - Ministry of        .1
 Commerce of Cambodia / AFD / GRET / CEDAC / Ecocert

ترکیب و مقررات مدیریت یک سازمان نشانه جغرافیایی مسائل بسیار مهمی هستند. 

اصول کلیدی زیر باید در نظر گرفته شوند: 
ــی  ــن نمایندگ ــی و همچنی ــانه جغرافیای ــره ارزش نش ــال در زنجی ــرکتهای فع ــواع ش ــه ان ــتن هم ــده داش نماین 	•
ــی،  ــتی و صنعت ــدگان دس ــراوری کنن ــال، ف ــوان مث ــته‌بندی )بعن ــر دس ــگران در ه ــای کنش ــی گروهه تمام
کشــاورزان مقیــاس کوچــک و بــزرگ( در هیئــت مدیــره. چنانچــه یــک گــروه بــه میــزان کافــی نماینــده نداشــته 
ــد.  ــع خــود عمــل کن ــت مناف ــا در جه ــد ی ــت نکن ــررات را رعای ــروه مق ــه آن گ ــر ســبب می‌شــود ک ــن ام باشــد، ای
ــگران  ــک از کنش ــر ی ــش ه ــارکت اثربخ ــه مش ــه ب ــری، توج ــای تصمیم‌گی ــی در فراینده ــفافیت و دموکراس ش 	•

ــی.  ــانه جغرافیای ــتم نش ــادی سیس ــال اقتص فع
کمــک مالــی عادلانــه هــر یــک از اعضــا بــه ســازمان نشــانه جغرافیایــی بــر مبنــای تطلبــق هزینه‌هــا و ســودها.  	•
تمایــز حــق عضویــت )منحصربفــرد و نــه چنــدان گــران( و پرداخــت بــرای خدمــات )کــه بایــد متناســب باشــد( 
ــه  ــوان از دســت‌اندرکاران بزرگتــر ب ــه اصــول همبســتگی، می‌ت اقــدام مناســبی اســت. در برخــی شــرایط بنــا ب
منظــور حمایــت از واحدهــای کوچکتــر مشــارکت کننــده در ســازمان نشــانه جغرافیایــی درخواســت پرداخــت 

بیشــتری نمــود. 
ــتهای  ــا سیاس ــتر ب ــی بیش ــث هماهنگ ــی باع ــانه جغرافیای ــازمان نش ــی در س ــی محل ــازمان دولت ــارکت س مش 	•

می‌گــردد.  عمومــی 
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ــی  ــانه جغرافیای ــد نش ــتم تولی ــت سیس ــازمان مدیری ــم س ــاد مه ــوان ابع ــازی بعن ــات و شبکه‌س ــای ارتباط ارتق 	•
ــتند.  ــی هس محل

ماننــد هــر ســازمانی، تعریــف مقــررات داخلــی )و بهبــود دائمــی آنهــا( ازجملــه ســازوکارهای حــل و فصــل تعارضــات بایــد 
در ایــن ســازمان نیــز مــورد توجــه قــرار گیــرد. در اساســنامه بایــد اقدامــات درســت، الگوهــا و الزامــات قانونــی در ســطح 
ــد از مشــورت ســایر ســازمانهای دارای ســابقه موفقیــت آمیــز در کشــور  و  ملــی را لحــاظ نمــود. ایــن ســازمان می‌توان

همچنیــن از حمایــت نهادهــای تخصصــی حمایتــی دارای تخصــص در ســازمانهای روســتایی هــم بهــره ببــرد. 

مطالعه موردی 3: ساختار سازمان
 اسم مبدأ پنیر گوریر)سوئیس( 

ــت شــده در ســوئیس اســت. در ســال 1997، 3  ــدأ حمای ــن پنیرهــای اســم مب ــر یکــی از مهمتری گوری
ســال پیــش از کســب گواهــی حمایــت اســم مبــدأ، پنیــر گوریــر ســازمان میــان حرفــه‌ای را تأســیس نمود 
ــد و همــه  ــه شــکل گروهــی حضــور دارن ــوع پنیــر ب کــه در آن همــه شــرکتهای فعــال در تولیــد ایــن ن
ــه ایــن ســاختار پرداخــت  ــا پنیــری کــه فــراوری می‌کننــد، ب ــا حجــم شــیر ی ــق ب آنهــا مبالغــی را مطاب
می‌نماینــد. گروههــا )یــا بخشــهای( مختلــف، مجامــع خــود را متشــکل از هیئتهــای انتخابــی دارنــد. همــه 
تغییــرات در شــیوه‌نامه و ســایر تصمیمــات مهــم نیازمنــد تأییــد هــر مجمــع می‌باشــند. هــر یــک از ایــن 
مجامــع همچنیــن چهــار نماینــده را در کمیتــه منصــوب می‌کنــد. مســئولیتهای گســترده شــامل تضمیــن 
کیفیــت )شــیوه‌نامه، کنترلهــای داخلــی، آزمایشــات ارگانولپتیــک، صــدور گواهــی، غیــره(، تصویــر، ارتقــا 
ــان  ــازمان می ــه س ــره ب ــا، غی ــت، حجمه ــره قیم ــی(، مذاک ــای خارج ــامل بازاره ــول )ش ــج محص و تروی

ــده‌اند.  ــض ش ــه‌ای تفوی حرف

منبع2 

 Alpine        .1
SINER-GI. 2006        .2
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عضو بودن یا نبودن در سازمان نشانه جغرافیایی؟        
ــد  ــور بای ــولات مبدأمح ــده محص ــی و تولیدکنن ــانه جغرافیای ــده نش ــدی ش ــه مرزبن ــتقر در منطق ــدگان مس تولیدکنن
ــانه  ــیوه‌نامه نش ــا ش ــق ب ــراوری مطاب ــد و ف ــی تولی ــه معن ــه ب ــی، ک ــانه جغرافیای ــازمان نش ــت در س در خصــوص عضوی
ــن  ــد. چنی ــم بگیرن ــت، تصمی ــول اس ــی محص ــرای بازاریاب ــی ب ــانه جغرافیای ــتفاده از نش ــراز آن اس ــی و مهمت جغرافیای
تصمیمــی همــراه بــا تبعــات متعــدد بــرای تولیدکننــدگان اســت و متکــی بــر تــوازن مزایــا و معایــب همــراه بــا نشــانه 

ــی اســت.  جغرافیای

بطــور کلــی، ورود بــه ســازمان نشــانه جغرافیایــی بــه معنــای آن اســت کــه دســت‌اندرکاران در حیــن حفــظ خودمختــاری 
در راهبــرد جمعــی نشــانه جغرافیایــی در هماهنگــی بــا ســایر ذینفعــان ایــن نشــانه مشــارکت کــرده و آن را اجــرا می‌کنند. 
از لحــاظ بازاریابــی، ایــن مســاله بــدان معناســت کــه پــس از ارزیابــی مزایــا و معایــب بازاریابــی محصــول از طریــق نشــانه 

جغرافیایــی، ذینفــع تصمیــم می‌گیــرد کــه راهبــرد بازاریابــی جمعــی را بــا راهبــرد انفــرادی خــود ترکیــب کنــد. 

جدول 1: مزایا و معایب بالقوه عضویت در سازمان نشانه جغرافیایی

معایب مزایا 

پیشگیری از کلاهبرداری و سؤاستفاده از طریق اعمال شیوه‌نامه نشانه  	•
جغرافیایی. 

فرصت ورود به بخشهای جدید بازار و مکان های جدید بازار.  	•
رویت پذیری بیشتر محصول نشانه جغرافیایی در بازار و افزایش فروش.  	•

خدمات ارائه شده از طریق سازمان جمعی و با هزینه کمتر از طریق  	•
اقتصادهای مقیاس )بنگرید به نکته 1(. 

افزایش شهرت و ارزش محصول.  	•
افزایش شهرت شرکت به صورت کلی )ایجاد مزایا برای فروش سایر  	•

محصولات شرکت(.

برنامه بازاریابی شرکت تا حدودی به برنامه بازاریابی جمعی )راهبردی و  	•
عملیاتی( متکی است. 

سطحی از وابستگی متقابل با سایر شرکتها با استفاده از هزینه‌های  	•
عضویت نشانه جغرافیایی در سازمان این نشان. 

هزینه‌های داخلی محتمل برای مطابقت با مقررات رسمی با به مندرجات  	•
شیوه‌نامه نشانه جغرافیایی. 

هزینه‌های صدور گواهی، هم پرداخت شده و هم پرداخت نشده، بسته به  	•
سیستم ضمانت.

3
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

ترکیب سازمان نشانه جغرافیایی 
دست‌اندرکاران زنجیره تأمین محصول  نشانه جغرافیایی شما چه کسانی هستند؟  	•

اهداف آنها کدامند؟ آیا آنها بر سر این اهداف توافق دارند؟ کدام موارد مناقشه آمیز هستند؟  	•
چــه کســی زنجیــره را رهبــری می‌کنــد؟ چــه کســی قــدرت زنجیــره را در دســت دارد؟ آیــا گلوگاههایــی در زنجیــره یــا  	•

ــد؟  ــود دارن ــان کنشــگران وج ــب می ــای غال موقعیته
آیا سازمان شامل تولیدکنندگان، فراوری کنندگان و تجار است؟ اگر نیست، چرا؟  	•

اساسنامه سازمان نشانه جغرافیایی 
تعاریــف و مقــررات مرتبــط بــا انجمنهــا در کشــور شــما کدامنــد؟ آیــا مقــررات خاصــی در ارتبــاط بــا نهادهــای میــان حرفــه‌ای  	•

وجــود دارنــد؟ 
آیا رهبرانی در سازمان جمعی هستند که نقشهای رئیس، خزانه دار، دبیر و بازرس را ایفا نمایند؟  	•

آیا بخشهای مختلفی مطابق با هر نوع کنشگر در انجمن میان حرفه‌ای وجود دارد؟  	•
ــا  ــا در اساســنامه‌های ســازمان نشــانه جغرافیایــی حــق عضویــت، هزینه‌هــای خدمــات، مقــررات تصمیم‌گیــری، مجــازات ی آی 	•

ــده اســت؟  ــای حــل و فصــل تعارضــات مشــخص ش رویه‌ه
بــرای هــر وظیفــه اصلــی )تعریــف مقــررات، اجــرای کنترلهــا، اجــرای سیســتم کنتــرل داخلــی، تبلیــغ و ارتقــای بازاریابــی یــا  	•

ــده اســت؟  ــنی مشــخص ش ــه روش ــه و مســئولیت ب ــای حــل و فصــل تعارضــات(، روی رویه‌ه
آیا اعضا انتخاب می‌شوند؟ آیا نظام رای گیری مخفی وجود دارد؟  	•

آیا قانون انتخاباتی وجود دارد که ابقای حداقل یک رهبر با تجربه پس از هر انتخابات را تضمین کند؟  	•
آیا سازمان نشانه جغرافیایی دارای منابع مالی و انسانی برای اجرای این وظایف هست؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 وظایف اصلی سازمان نشانه جغرافیایی کدامند؟ .
	2 مسئولیتها و تعهدات مربوطه کدامند؟ .
	3 منابع اصلی مالی و انسانی مورد نیاز برای سازمان جمعی کدامند؟ .

3( منابع کافی مالی و انسانی 2( مسئولیت 1( وظایف سازمان جمعی 

...

3
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32

2-3 اقداماتی برای بازاریابی راهبردی 

مقدمه

ــد  ــایی بای ــه شناس ــود: در مرحل ــه ش ــر گرفت ــالم در نظ ــت س ــه کیفی ــدو چرخ ــد در ب ــی بای بازاریاب
برخــورداری محصــول مبدأمحــور از پتانســیل بــازار و امــکان تبدیــل ایــن پتانســیل بــه فروشــی کــه 
ــرار  ــد ق ــورد تایی ــی، م ــانه جغرافیای ــت نش ــه مدیری ــت از کل برنام ــرای حمای ــی ب ــد کاف ــد درآم مول
گیــرد. بازاریابــی عملیــات مخاطــره آمیــزی اســت چراکــه می‌توانــد بــه افزایــش یــا از دســت رفتــن 
درآمــد منجــر گــردد. بنابرایــن، بازاریابــی هــم در ســطح جمعــی و هــم در ســطح فــردی بایــد بــا دقــت 
ــانه  ــول نش ــروش محص ــرای ف ــه راه" را ب ــردی "نقش ــی راهب ــردد. بازاریاب ــت گ ــزی و مدیری برنامه‌ری

ــد.  ــم می‌کن ــی فراه جغرافیای

بازاریابی راهبردی و عملیاتی    
ــی  ــرای فــروش را پوشــش می‌دهــد و معمــولا در چارچــوب یــک برنامــه بازاریاب ــی کلیــه فعالیتهــای ضــروری ب بازاریاب
تدویــن می‌شــود. هــدف ایــن برنامــه دسترســی بــه مصرف‌کننــدگان مطابــق بــا فرصتهــای بــازار، بــا توجــه بــه پتانســیل 

و محدودیتهــای محصــول نشــانه جغرافیایــی، ســازمان تولیــد و تولیدکننــدگان انفــرادی مشــارکت کننــده اســت. 

ایــن برنامــه  عمومــا بــه دو قســمت اصلــی راهبــردی و عملیاتــی تقســیم می‌شــود. بخــش راهبــردی آن شــامل "نقشــه 
ــه پرسشــهایی ماننــد جامعــه هــدف فــروش و محــل فــروش  ــه فعالیتهــای بازاریابــی جهــت داده و ب راه" اســت کــه  ب
ــا و  ــدگان، فرصته ــه مصرف‌کنن ــاهده گران ــل مش ــق تحلی ــولا از طری ــها معم ــن پرسش ــد. ای ــخ می‌ده ــول پاس محص
ــی و  ــانه جغرافیای ــازمان نش ــف س ــوت و ضع ــاط ق ــن نق ــط کســب و کار و همچنی ــازار و محی ــود در ب ــای موج تهدیده

ــوند.  ــخ داده می‌ش ــرادی آن پاس ــای انف اعض

ــل نحــوه  ــه پرسشــهایی از قبی ــرد و پاســخ ب ــی شــامل بررســی چگونگــی اجــرای راهب ــه بازاریاب ــی برنام ــه عملیات جنب
ــش 3-3(.  ــه بخ ــد ب ــود - بنگری ــده می‌ش ــی نامی ــزه بازاریاب ــا آمی ــئله عموم ــن مس ــت )ای ــروش اس ــان ف ــروش و زم ف
بــه بیــان ســاده برنامــه عملیاتــی بــه معنــای ســازماندهی راهبــرد بازاریابــی بــرای فــروش محصــول نشــانه جغرافیایــی 
اســت. بعنــوان مثــال، آیــا محصــول بایــد مســتقیما بــه مصرف‌کننــدگان از طریــق بازدیــد از مــزارع فروختــه شــود و یــا 
بــه عمده‌فروشــان، صادرکننــدگان و خرده‌فروشــان فروختــه شــده و در نمایشــگاههای غــذا ارائــه شــود؟ ایــن بخــش از 
برنامــه بیشــتر مرتبــط بــا مشــخص کــردن آن اســت کــه چــه فــردی چــه کاری را در ارتبــاط بــا تحقــق بخشــیدن بــه 

راهبــرد بازاریابــی بایــد انجــام دهــد و همچنیــن چــه کســی داراری چــه مســوولیتی هســت. 
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برنامه‌ریــزی بازاریابــی هــم در ســطح جمعــی )ســازمان نشــانه جغرافیایــی( و هــم در ســطح انفــرادی )شــرکت( ضــروری 
اســت و بایــد بســته بــه وضعیــت واقعــی سیســتم نشــانه جغرافیایــی، از برقــراری انســجام و تــوازن درســت میــان آنهــا 
اطمینــان حاصــل شــود. در برخــی مــوارد، شــرکتهای نشــانه جغرافیایــی دارای ســاختار و ســازماندهی درســت بــوده و 
ــد  ــی می‌توان ــواردی، ســازمان نشــانه جغرافیای ــن م ــد. در چنی ــف کــرده ان ــه روشــنی تعری ــی خــود را ب ــرد بازاریاب راهب
وظایــف خاصــی کــه کار جمعــی اثربخــش تــر هســت ماننــد تحلیــل بــازار را برعهــده بگیــرد. در ســایر شــرایط، مخصوصــا 
ــه‌  ــد کل برنام ــی می‌توان ــازمان جمع ــدود، س ــت مح ــع و ظرفی ــا مناب ــی ب ــانه جغرافیای ــرد نش ــدگان خ ــرای تولیدکنن ب
بازاریابــی را  بــا تقویــت مشــارکت همــه گروههــای  دســت‌اندرکاران در آمــاده ســازی آن تعریــف نمایــد. در ایــن صــورت، 

ــی انفــرادی خــود را در چارچــوب برنامــه جمعــی تعریــف کننــد.  ــد برنامه‌هــای بازاریاب دســت‌اندرکاران بای

روابــط میــان هــر یــک از تولیدکننــدگان و ســازمان جمعــی نشــانه جغرافیایــی و ســایر تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی 
عمومــا آمیــزه‌ای از رقابــت و همــکاری  اســت )رقابــت همکارانــه(. ایــن رونــد  چگونگــی ادغــام راهبــرد بازاریابــی هــر 
تولیدکننــده بــا راهبــرد بازاریابــی ســازمان جمعــی را تعریــف کــرده و تعییــن کننــده میــزان تفــاوت اســتراتژی بازاریابــی 

هــر یــک از راهبــرد ســایر اعضــای نشــانه جغرافیایــی خواهــد بــود. 

نکته 2: بازاریابی راهبردی و عملیاتی برای محصولات نشانه جغرافیایی در تونس

برنامــه مدیریــت برخــی محصــولات  نشــانه جغرافیایــی در حــال راه انــدازی در تونــس  هســتند. بازاریابــی راهبــردی و 
عملیاتــی بــه منظــور ارزیابــی بازارهــای بالقــوه و شــراکتهای تجــاری احتمالــی در حــال تدویــن اســت: 

ــار گبــس1 در واحــه گبــس در ســاحل تولیــد می‌شــود و از شــهرت خوبــی، مخصوصــا در کشــورهای خلیــج  ان 	•
فــارس کــه بــه آنهــا صــادر می‌گــردد، برخــوردار اســت. بــه منظــور ارزیابــی پتانســیل بــازار صــادرات اروپایــی، 
ــازار عمــده فروشــی در  ــار در ب ــروش حجــم محــدودی ان ــه ف ــی ب ــده محل ــک صادرکنن ــا ی شــراکت تجــاری ب
رونگیــس2 )فرانســه( بــا ارجــاع خــاص بــه کیفیــت مبدأمحورمنجــر شــد . ایــن تجربــه، امــکان آزمایــش علاقــه 
عمــده فروشــان را فراهــم کــرد، روابــط بــا تجــار را برقرارســاخت و همچنیــن کارامــدی نظــام ضمانــت را بررســی 

کــرد. 
گوســفند ســیاه تایبــار3 گونــه خــاص محلــی اســت کــه بــه طــور تاریخــی در منطقــه بیــا4 تولیــد شــده اســت.  	•
ســازمان تولیدکننــدگان )کــه توســط ریاســت آن نمایندگــی مــی شــد( و یکــی از خــرده فروشــان یــک قــرارداد 
تجــاری خــاص، بــه منظــور ارزیابــی امــکان تبلیــغ و فــروش محصــول مبدأمحــور در بازارهــای محلــی از طریــق 
ــدام  ــن اق ــد. ای ــره قراردادن ــورد مذاک ــی، م ــدگان محل ــرش مصرف‌کنن ــاس و پذی ــدگان بزرگ-مقی ــع کنن توزی
ــژاد محلــی و کیفیــت مبدأمحــور در ســوپرمارکت شــد.  شــامل قیمــت بهتــر فــروش و اطلاعــات خــاص در مــورد ن

منبع5

 Gabès        .1
Rungis        .2
Thibar        .3

Beja        .4
Technical Cooperation Programme of FAO/ Ministry of Agriculture and Hydraulic Resources of Tunisia        .5
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تدوین برنامه بازاریابی راهبردی     
برنامــه بازاریابــی راهبــردی بــه تعریــف راهبردهــای کوتــاه مــدت و درازمــدت کمــک می‌کنــد. در طــی آن، اهــداف بــازار 
بــر مبنــای پتانســیلها، محدودیتهــا، ویژگیهــای بــازار، رقبــا وغیــره مشــخص می‌گردند.بــرای ســازمان نشــانه جغرافیایــی، 
برخــورداری از اهــداف مشــخص مشــترک میــان اعضــا جنبــه بســیار مهمــی اســت. ایــن اهــداف بایــد میــان همــه اعضــای 

ســازمان نشــانه جغرافیایــی بــه اشــتراک گذاشــته شــده و اجمــاع حاصــل شــود. 

بخش راهبردی برنامه بازاریابی مستلزم دو گام اصلی است: 
ــت،  ــرای پرداخ ــدگان ب ــی مصرف‌کنن ــات و توانای ــتها، تمای ــها، برداش ــا، نگرش ــه انگیزه‌ه ــازار: مطالع ــل ب تحلی 	•

ــره.  ــل، غی ــاری محتم ــراکتهای تج ــازار، ش ــای ب ــت، فرصته رقاب
بخــش بنــدی، هــدف گــذاری و جــای گیــری "ابــزار" هســتند کــه از طریــق تحلیــل بــازار شــکل گرفته‌انــد و  	•

ــوند.  ــتفاده می‌ش ــی اس ــرد بازاریاب ــن راهب ــرای تدوی ب

تحلیل بازار    
ــا رقبــا )تعــداد، راهبردهــا،  ــازار هــم در ارتبــاط ب ــازار شناســایی محیــط کســب و کار و ویژگیهــای ب هــدف از تحلیــل ب
ــداری  ــا، کمیــت مقــدار خری ــدگان )ویژگیه ــا مصرف‌کنن ــاط ب ــره( و هــم در ارتب ــع، غی قیمــت گــذاری و کیفیــت، توزی

شــده، ســطح درآمــد، عــادات غذایــی، جنســیت، ســن، غیــره( اســت. 

ــای  ــود: مصاحبه‌ه ــع‌آوری نم ــر جم ــف زی ــزار مختل ــتفاده از اب ــا اس ــوان ب ــازار را می‌ت ــروری ب ــای ض ــات و داده‌ه اطلاع
رســمی بــا خریــداران، ارزیابی‌هــای رســمی مصرف‌کننــدگان )بعنــوان مثــال، پرسشــنامه اســتفاده شــده بــرای مصاحبــه 
بــا مصرف‌کننــدگان در بــازار، مطالعــه مــوردی 4(، رســانه‌ها یــا اطلاعــات تارنمــا. ســازمانهای نشــانه جغرافیایــی معمــولا 
ــد. اعضــای  ــازار خــود دارن ــه تحلیــل ب ــرای تخصیــص ب ــع بیشــتری ب ــد چراکــه آنهــا مناب ــازار مزیــت دارن در تحلیــل ب
ســازمان نشــانه جغرافیایــی می‌تواننــد دانــش بــازار و شــبکه روابــط اجتماعــی خــود را بــه اشــتراک بگذارنــد. مســتندات 
ــازار باشــند.  ــات ب ــرای اطلاع ــم دیگــری ب ــع مه ــد منب ــز می‌توانن ــی و سیســتم حســابداری نی ــی نشــانه جغرافیای داخل
عــاوه بــر ایــن، ســازمان نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد یــک متخصــص یــا ســازمان حرفــه‌ای پژوهــش بــازار را اســتخدام 

کــرده و یــک مطالعــه تفصیلــی بــازار را اجــرا کنــد. 

ــا  ــازار را انجــام دهنــد. صحبتهــای رســمی و غیررســمی ب اعضــای ســازمان نشــانه جغرافیایــی نیــز می‌تواننــد تحلیــل ب
ــم  ــازار را فراه ــترده ب ــات گس ــد اطلاع ــتایی می‌توان ــدگان روس ــان و حمل‌کنن ــرده فروش ــان، خ ــده فروش ــران، عم تاج
آورد. تولیدکننــدگان کوچــک مقیــاس نیــز می‌تواننــد ارزیابــی مصرف‌کننــدگان را بــا پرسشــنامه‌های ســاده و برگــزاری 
ــان  ــی را امتح ــانه جغرافیای ــول نش ــه محص ــود ک ــته می‌ش ــدگان خواس ــه از مصرف‌کنن ــی ک ــیدن جای ــای چش هیئته

ــد.  ــرا کنن ــد، اج ــه می‌نماین ــود را ارائ ــر خ ــه نظ ــد و نقط می‌کنن
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مطالعه موردی 4: تحقیق بازار و ارزیابی مصرف‌کنندگان
پنیر توریالبا )کاستاریکا(

در ســال 2006، مطالعــات مختلفــی بــه منظــور تعریــف کیفیــت خــاص 
ــا  ــه ب ــا ) در مصاحب ــر توریالب ــرای پنی ــی ب ــدأ جغرافیای ــا مب ــط ب مرتب
کشــاورزان و فــراوری کننــدگان لبنیــات، شــامل تحلیلهــای شــیمیایی، 
فیزیکــی، میکروبیولوژیــک و حســی پنیــر( و بــرای شناســایی پتانســیل 
ــازار و تقاضــای مصرف‌کننــدگان انجــام شــدند. پیمایــش در خصــوص  ب
ــی از  ــه در برخ ــام 201 مصاحب ــا انج ــدگان ب ــرات مصرف‌کنن ــه نظ نقط
ــن  ــح ای ــای ارج ــف ویژگیه ــه تعری ــک ب ــدف کم ــا ه ــد ب ــق خری مناط
ــرای  ــا ب ــل آنه ــدگان و تمای ــای مصرف‌کنن ــهرت آن، ویژگیه ــر، ش پنی

پرداخــت قیمــت ایــن محصــولات بــا کیفیــت انجــام شــد. روش بــکار رفتــه در ایــن پیمایــش عبــارت بــود 
از پرسشــنامه‌ای بــاز کــه مصرف‌کننــدگان را قــادر بــه بیــان کامــل دیدگاههــای خــود در مــورد ایــن پنیــر، 

ــد.  ــره می‌نمای ــری، غی ــایی بص شناس
نتایج این پیمایش موارد زیر را مشخص نمودند: 

تأیید تصویر سنتی برای پنیر با طعم و ساختار خاص.  	•
شناسایی مناطق ارجح خرید برای مصرف‌کنندگان.  	•

آگاهــی مصرف‌کننــدگان و اثبــات شــهرت درازمــدت ایــن محصــول: بعنــوان مثــال، 81/6 درصــد  	•
ــفید،  ــای س ــف پنیره ــواع مختل ــان ان ــا، در می ــر توریالب ــه پنی ــد ک ــق بودن ــدگان مواف مصرف‌کنن

ــل تشــخیص اســت.  بســیار شــاخص و قاب
تولیدکننــدگان بــر همیــن مبنــا برنامــه بازاریابــی را، مخصوصــا کانالهــای بازاریابــی قابــل اســتفاده مطابــق 

ــد:  ــوع و محــل مصرف‌کننــدگان را تعریــف نمودن ــا ن ب
مراکز شهری دور از طریق افراد میانجی.  	•

فروشگاههایی در روستاهای محلی و در شهرهای نزدیک از طریق فروشندگان محلی.  	•
ــه مصرف‌کننــدگان در نمایشــگاهها )مخصوصــا مراســم ســالانه برگــزار شــده  ــروش مســتقیم ب ف 	•
توســط تولیدکننــدگان در توریالبــا( و فــروش در مــزارع مرتبــط بــا توســعه گردشــگری و "مســیر 

ــا".  ــر توریالب گردشــگری پنی

منبع1  

 Blanco, M. 2007        .1
SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities and Threats(        .2

ــا و  ــا، فرصته ــا، ضعفه ــل قوته ــود تحلی ــتفاده می‌ش ــازار اس ــنجش ب ــل و س ــرای تحلی ــه ب ــری ک ــج دیگ ــزار" رای "اب
تهدیدهــا2 )ســوات( اســت. چنیــن تحلیلــی، امــکان شناســایی و تشــریح وضعیــت موجــود در ارتبــاط بــا محصــول نشــانه 
جغرافیایــی و ســازمان آن را میســر می‌کنــد. ایــن تحلیــل بــر مــوارد زیــر متمرکــز اســت: قوتهــا و ضعفهــای محصــول 
نشــانه جغرافیایــی و همچنیــن ظرفیــت ســازمان نشــانه جغرافیایــی و اعضــای آن در مواجهــه بــا چالشــها شــامل: فرصتهــا 
ــی و تهدیدهــا ماننــد  ــرای محصــول نشــانه جغرافیای ــر ب ــه پرداخــت قیمتهــای بالات ــل مصرف‌کننــدگان ب ــه تمای ازجمل

رقابــت: جــدول 3 در زیــر نمونــه ای از تحلیــل ســوات اســت. 
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نکته 3: نمونه تحلیل نقاط سوات که برای بازاریابی راهبردی توسط سازمان نشانه جغرافیایی انجام شده 
است - پنیر پارمیجیانو رجیانو )ایتالیا(

نقاط قوت

	1 استاندارد کیفیت بالای پنیر. .
	2  شــهرت برچســب کنسرســیوم هــم در ســطح ملــی و هــم در .

ــی.  ــطح بین‌الملل س
	3 بــه رســمیت . از طریــق  برابــر کپی‌بــرداری  حمایــت در 

شــناختن اســم مبــدأ و اقدامــات کنسرســیوم. 
	4 ــای . ــدی )تکه‌ه ــته بن ــه و بس ــاظ ارائ ــول از لح ــز محص تمای

ــده  ــای رن ــات و پنیره ــوم، تنق ــا وکی ــده ب ــته‌بندی ش بس
ــده(.  ش

	5 وجود تعاونیها برای مراحل فراوری. .
	6 کمک به توسعه روستایی. .

نقاط ضعف

	1 ــات و 5 . ــده لبنی ــد )500 تولیدکنن ــل تولی ــی مراح پراکندگ
ــه(.  ــزار مزرع ه

	2 ــردن . ــیده ک ــه رس ــدگان مرحل ــراوری کنن ــی از ف ــداد کم تع
محصــولات را اجــرا می‌کننــد. 

	3 ــک . ــط ی ــه فق ــات  ک ــدگان لبنی ــری تولیدکنن ــاف ناپذی انعط
ــد.  ــد می‌کنن ــی تولی ــول لبن محص

	4 ــرای کنتــرل . شکســت راهبردهــای ادغــام افقــی و عمــودی ب
عرضــه اضافــی. 

	5 شکســت در اطــاع رســانی تفاوتهــای کیفیــت ایجــاد شــده .
ــدگان.  ــه مصرف‌کنن ــیوم ب ــط کنسرس توس

	6 ــدگان/. ــای خــود برندســازی توســط تولیدکنن ــود راهبرده نب
ــان.  عمده‌فروش

فرصتها 

	1 تمایل بالای مصرف‌کنندگان به پرداخت. .
	2 ــه‌ای و . ــی مدیتران ــم غذای ــی رژی ــت بین‌الملل ــش محبوبی افزای

غذاهــای ایتالیایــی. 
	3 حمایــت بالقــوه بین‌المللــی از حــق مالکیــت محصــولات .

ــی.  ــارت جهان ــازمان تج ــی س ــا در دوره فعل مخصوص
	4 افزایــش کارامــدی قانونگــذاری اتحادیــه اروپــا در اجتنــاب از .

ــه هــم در بازارهــای ایتالیایــی و هــم در  ــرداری مجرمان کپی‌ب
ــی.  ــای بین‌الملل بازاره

	5 ــناختن . ــه رســمیت ش ــدگان از ب ــی مصرف‌کنن ــش آگاه افزای
اســم مبــدأ و ویژگیهــای محصــول اســم مبــدأ.  

	6 افزایــش علاقــه مصرف‌کننــدگان بــه محصــولات جدیــد .
)قطعــات بســته‌بندی شــده بــا وکیــوم، تنقــات و پنیــر رنــده 

شــده(. 

تهدیدها 

	1 افزایش تمرکز و قدرت چانه زنی خرده فروشان مدرن. .
	2 برندهــای . ازای  در  بــه  خصوصــی  برچســبهای  توســعه 

تولیـــدکنندگان. 
	3 ــرف . ــش مص ــی و کاه ــادی بین‌الملل ــران اقتص ــتمرار بح اس

ــت.  ــران قیم ــولات گ محص
	4 ــای . ــا غذاه ــه ب ــای مربوط ــذا و جایگزینه ــش مصــرف غ افزای

ــه. ــرون از خان ــر بی ــاده ارزانت آم
	5 سازماندهی زنجیره‌ای بهتر رقبا در صنعت پنیر. .

بخش بندی بازار: تقسیم بازار به بخشهای مختلف     
ــه دســته‌های مختلــف  ــازاری خــاص ب ــازار اســت و فراینــدی اســت کــه طــی آن ب ــازار نتیجــه تحلیــل ب بخش‌بنــدی ب
ــت دارد  ــدگان مطابق ــی از مصرف‌کنن ــروه خاص ــا گ ــمت( ب ــا قس ــته )ی ــر دس ــود. ه ــیم می‌ش ــدگان تقس مصرف‌کنن
ــا معیارهــای مربــوط بــه محصــول مدنظــر اســت.  کــه  ویژگیهایــی همگــون از لحــاظ نیــاز و رفتاردارنــد کــه مرتبــط ب
بعنــوان مثــال، بــازار را می‌تــوان بــر مبنــای ســن، محــل، فعالیــت، قــدرت خریــد یــا ســایر عوامــل تقســیم‌بندی نمــود. 
ــبترین  ــای محصــول مناس ــه ویژگی‌ه ــه ب ــا توج ــد ب ــدگان می‌توانن ــه تولیدکنن ــا آن اســت ک ــدی بازاره ــل بخش‌بن دلی
ــی کــه تقاضاهــای تمامــی  ــه محصول ــع، ارائ ــی شناســایی نماینــد. در واق ــرای فرصتهــای بازاریاب ــا بخشــها را ب بخــش ی
مصرف‌کننــدگان را فــارغ از محــل، رفتــار و قــدرت خریــد بــرآورده ســازد، و در عیــن حــال بــا رقابــت متعاقــب از ســوی 

همــه تولیدکننــدگان دیگــر همــان دســته از محصــولات مقابلــه نمایــد، امــری دشــوار اســت. 
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مطالعه موردی 5: بخش ‌بندی و هدف گذاری بازار
قهوه کلمبیا )کلمبیا(

ــز  ــا هــدف متمای ــی ب ــن اســتراتژی بازاریاب ــا در حــال تدوی ــدگان قهــوه کلمبی ــی تولیدکنن فدراســیون مل
ــف اســت: ــن قهــوه در بازارهــای هــدف مختل شــدن ای

ــه  ــوه را ب ــروش قه ــی ف ــگاههای تخصص ــره‌ای از فروش ــور زنجی ــیون مذک ــی، فدراس ــازار مل در ب 	•
عمــوم مــردم بــه نــام "فروشــگاههای خــوان والــدز1" احــداث نمــود کــه از زمــان آغــاز بــه کار ایــن 
ــد.  فروشــگاهها در دســامبر 2006، 12 میلیــون مراجــع ملــی و گردشــگر از آنهــا بازدیــد نموده‌ان
ــه  ــه منجــر ب ــاح شــده‌اند، ک ــز افتت ــالات متحــده نی ــدز در اســپانیا و ای فروشــگاههای خــوان وال
ــت.  ــده اس ــی ش ــطح بین‌الملل ــی در س ــوه کلمبیای ــده قه ــری فزاین ــدن و رؤیت‌پذی ــناخته ش ش
ــی  ــارک مل ــاد "پ ــت، از ایج ــده اس ــذاری ش ــتقیما هدف‌گ ــه مس ــی، ک ــگری محل ــش گردش بخ
ــوه  ــنن قه ــگ و س ــج فرهن ــرای تروی ــدا ب ــه در ابت ــارک ک ــن پ ــت. ای ــده اس ــع ش ــوه" منتف قه
کلمبیایــی تأســیس شــده بــود، امــروزه بــه دارایــی واقعــی بــرای توســعه اقتصــادی منطقــه تبدیــل 
شــده اســت کــه فعالیتهــای متفاوتــی )مــوزه قهــوه، مســیر پیــاده روی گیــاه شناســی، جاذبه‌هــای 

ــد.  ــه می‌کن ــی ارائ ــدگان محل ــه مصرف‌کنن ــگری( را ب گردش
ــوان  ــا عن ــه‌ای را ب ــی برنام ــوه کلمبیای ــدگان قه ــی تولیدکنن ــیون مل ــادرات، فدراس ــه ص در عرص 	•
"قهــوه مخصــوص2" بــرای بهره‌منــدی از انــواع مختلــف قهــوه تولیــد شــده در کلمبیــا، بــا هــدف 
ــای  ــن "قهوه‌ه ــولات ای ــه محص ــد. دامن ــرا می‌کن ــی اج ــازار بین‌الملل ــا در ب ــازی آنه متمایزس
ــا  ــی ی ــک، توســعه اجتماع ــد ارگانی ــداری )تولی ــه پای ــی ازجمل ــر ویژگیهای ــی ب مخصــوص" مبتن
حفــظ تنــوع زیســتی(، مبــدأ )زیرمنطقه‌هــای درون کلمبیــا( و مراقبــت خــاص در فراینــد تولیــد 
ــی در حــال افزایــش  ــازار جهان ــوع محصــولات در ب ــن ن ــرای ای ــر( اســت. تقاضــا ب )کیفیــت بالات
اســت و صــادرات کلمبیایــی قهوه‌هــای خــاص از 200 هــزار کیســه در ســال 2002 بــه 750 هــزار 

ــه اســت.  کیســه 2007 افزایــش یافت

منبع3  

پنیر کوتیا )مکزیک( 

تولیدکنندگان "پنیر کوتیا" بازار را به قسمتهای مختلف تقسیم نموده‌اند: 
بــازار محلــی: شــامل مصرف‌کننــدگان محلــی و مصرف‌کنندگانــی کــه بیــرون از منطقــه امــا  	•
نزدیــک بــه منطقــه تولیــد محصــول نشــانه جغرافیایــی زندگــی می‌کننــد. بطــور کلــی، پنیــر 
کوتیــا بــرای مصرف‌کننــدگان روســتایی پیرامــون منطقــه تولیــد بــه خوبــی شــناخته شــده و 

آنهــا می‌تواننــد طعــم اصیــل ایــن پنیــر را تشــخیص دهنــد. 
مصرف‌کننــدگان شــهری: شــامل مصرف‌کننــدگان ســاکن مناطــق شــهری بــدون دسترســی  	•
ــه ایــن دســته از مصرف‌کننــدگان، بایــد  ــرای دسترســی ب مســتقیم بــه محصــول می‌شــود. ب
ترجیحــات، عــادات خریــد )ســوپرمارکتها یا ســایر خرده فروشــان شــهری( و ســایر خصوصیات 
آنهــا را شناســایی کــرد. عــاوه بــر ایــن، مقابلــه بــا رقابــت ناشــی از کپی‌برداریهــای صنعتــی 

 Juan Valdez Shops        .1
Café Especiales        .2

Gallego Gómez, J. C. 2007        .3
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ــل  ــای اصی ــر کوتی ــاره پنی ــادی درب ــات زی ــدگان اطلاع ــه مصرف‌کنن ــت چراک ــروری اس ض
ندارنــد. 

ــت  ــگام بازگش ــات هن ــی تعطی ــول در ط ــن محص ــادی از ای ــدار زی ــتالژیک: مق ــازار نوس ب 	•
مهاجریــن بــه موطــن خــود فروختــه می‌شــود. ایــن قســمت نوســتالژیک بــازار شــامل جوامــع 
مهاجــر در خــارج از کشــور مخصوصــا ایــالات متحــده اســت کــه تعــداد زیــادی از افــراد بــه آن 

ــد.  کشــور مهاجــرت نمودن
ــال  ــا در س ــده در ایتالی ــزار ش ــر برگ ــی پنی ــابقه بین‌الملل ــا در مس ــی: کوتی ــازار بین‌الملل ب 	•
ــی برانگیخــت.  ــدگان را در عرصــه جهان ــه مصرف‌کنن ــر علاق ــن ام ــه ای ــده شــد ک 2006 برن
متعاقبــا پنیــر کوتیــا بــه منبــع غــرور ملــی تبدیــل شــد کــه منجربــه افزایــش ارزش محصــول 

ــدگان شــد.  ــزت نفــس تولیدکنن ــن ع و همچنی
منبع1

Poméon, T. 2007       .1

ــات  ــه خصوصی ــد ک ــول می‌گردن ــن محص ــی ای ــز ذات ــث تمای ــی باع ــانه جغرافیای ــول نش ــی محص ــای اساس ویژگیه
ــف  ــای مختل ــای بخش‌ه ــن ویژگی‌ه ــایی و تعیی ــد. شناس ــه می‌نماین ــدأ را ارائ ــا مب ــط ب ــرد مرتب ــی منحصربف کیفیت
ــن  ــه ای ــت هزین ــاده پرداخ ــاص و آم ــای خ ــن کیفیته ــه چنی ــی ب ــه درک و ارزش‌ده ــادر ب ــه ق ــی ک مصرف‌کنندگان
کیفیــت باشــند ضــروری اســت. زیرمجموعه‌هــای محصــول نشــانه جغرافیایــی )بســته بــه نــوع کیفیــت یــا ارائــه، غیــره( 
ــا یــک نســبت خــاص کیفیت-قیمــت پاســخ دهنــد.  ــه انتظــارات خــاص هــر بخــش از مصرف‌کننــدگان ب می‌تواننــد ب

تعریــف و گــردآوری اطلاعــات قســمتهای بــازار بایــد بــر مبنــای معیارهــای ســنجش پذیــر اتفــاق افتــد: هــر گــروه بایــد 
دارای ویژگیهــای قابــل مقایســه باشــد )بعنــوان نمونــه، درآمــد و ســن - بنگریــد بــه نمــودار 2( و از حجــم کافــی بــرای 

تضمیــن بازگشــت اقتصــادی ســرمایه بــه تولیدکننــدگان برخــوردار باشــد. 
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نمودار 2: نمونه بخش بندی مصرف‌کنندگان بر اساس درآمد و سن

هدف گذاری: اولویت بندی   
ــا  ــن آنه ــی و انتخــاب مرتبط‌تری ــه قبل ــف شناســایی شــده در مرحل ــی قســمتهای مختل ــه متشــکل از ارزیاب ــن مرحل ای
بــرای تمرکــز تلاشــهای بازاریابــی در هــر مقطــع اســت. ایــن قســمتها نوعــا بــر مبنــای مــوارد زیــر تحــت ارزیابــی قــرار 
ــه  ــده ب ــد عم ــت و تحدی ــدون محدودی ــد ب ــی می‌توان ــانه جغرافیای ــول نش ــا محص ــی )آی ــت دسترس ــد: قابلی می‌گیرن
بخــش مربوطــه برســد؟(، پاســخ دهــی )آیــا محصــول نشــانه جغرافیایــی انتظــارات ایــن بخــش را در مقایســه بــا ســایر 
ــدازه  ــوان پرداخــت دارد و ان ــازار ت ــن بخــش ب ــا ای ــرآورده می‌ســازد؟(، ســودآوری )آی ــی ب ــی رقابت ــا مزیت محصــولات ب
ــا  ــی محصــول  نشــانه جغرافیایــی در آن ســودآور باشــد؟( و امکان‌پذیــری )آی ــزرگ هســت کــه بازاریاب ــه حــدی ب آن ب
ــازار طراحــی نمــود و آیــا  می‌تــوان برنامه‌هــای اثربخــش بازاریابــی را بــرای جلــب و ارائــه خدمــات بــه ایــن بخــش از ب

قســمت مذکــور پاســخ خواهــد داد؟(. 

بــرای هــر بخــش در نظــر گرفتــه شــده مــی تــوان راهکارهــای مناســب بازاریابــی را بــا در نظــر گرفتــن ویژگیهــای خــاص 
محصــول نشــانه جغرافیایــی تعریــف نمــود. دو روش را می‌تــوان لحــاظ نمــود: 

اســتراتژی بازاریابــی انتخابــی کــه متشــکل از اتخــاذ اســتراتژی خــاص بــرای هــر بخــش انتخــاب شــده بنــا بــه  	•
ــا  ویژگیهــای آن اســت ی

اســتراتژی بازاریابــی متمرکــز کــه متشــکل از تمرکــز بــر فقــط یــک قســمت انتخابــی و تمرکــز کلیــه تلاشــها بــر  	•
آن اســت. 

ــزه  ــوان آمی ــزاری تحــت عن ــا اب ــی ب ــی عملیات ــق بازاریاب ــی از طری ــدف بازاریاب ــوان ه ــده بعن ــایی ش ــر بخــش شناس ه
بازاریابــی شــامل: ارتباطــات، تبلیغــات، کانالهــای توزیــع، نیروهــای فــروش،و غیــره مشــخص خواهــد شــد )بنگریــد بــه 

ــش 3-3(.  بخ
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جایگزینی در بازار: آشنا کردن مصرف‌کنندگان با محصول 
ــا  ــدگان بن ــابه. مصرف‌کنن ــولات مش ــا محص ــه ب ــول در مقایس ــدگان از ارزش محص ــی درک مصرف‌کنن ــی یعن جایگزین
بــه ویژگیهــای خــاص خــود، محصــولات را بــر مبنــای تعــدادی از عوامــل ازجملــه طعــم، رایحــه، بافــت، بســته بنــدی، 
ــه  ــن ب ــولات را از بهتری ــدگان محص ــولا مصرف‌کنن ــد. معم ــدی می‌نماین ــه بن ــود طبق ــن خ ــاد در ذه ــا نم ــب ی برچس

ــد.  ــدی می‌نماین ــن رتبه‌بن ــه گرانتری ــن ب ــن و از ارزانتری بدتری

3
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بــه منظــور دسترســی بــه موقعیتــی خــاص در ذهــن 
ــت  ــوان علام ــو بعن ــک لوگ ــتفاده از ی ــدگان، اس مصرف‌کنن
ــد  ــا می‌توانن ــد. لوگوه ــد باش ــد بســیار مفی ــت می‌توان کیفی
ــدگان و  ــان مصرف‌کنن ــت می ــطح کیفی ــدی س ــه رتبه‌بن ب
ــارن  ــدم تق ــش  ع ــا کاه ــولات ب ــد محص ــخیص و خری تش

ــد.  ــک  ‌نماین ــی کم اطلاعات

ــر، "درک"  ــک تصوی ــه ی ــت از ارائ ــی عبارتس ــش جایگزین نق
خصوصیــات محصــول نشــانه جغرافیایــی کــه متعاقبــا می‌توانــد 
از جایگاهــی ممتــاز در اذهــان مصرف‌کننــدگان برخــوردار 
شــود. بنابرایــن، اســتراتژی جایگزینــی بــه خصوصیــات و 
انتظــارات هــر یــک از بخشــهای هــدف در بــازار بســتگی دارد. 

ــر  ــا ه ــط ب ــا ارزشــهای خــاص مرتب ــی ب ــی، مرتبط‌ســازی محصــول نشــانه جغرافیای یکــی از عناصــر اساســی جایگزین
ــع  ــت اجتماعــی، توزی ــال، ســنت، طعــم، مســئولیت زیســت محیطــی، عدال ــوان مث بخــش مصرف‌کننــدگان اســت: بعن
عادلانــه درآمدهــا و غیــره. در ایــن زمینــه، لوگــو یــا لیبــل مرتبــط بــا کیفیــت خــاص نشــانه جغرافیایــی خــاص )مشــترک 
ــده  ــه مصرف‌کنن ــی( ب ــانه حغرافیای ــان نش ــده از هم ــتفاده کنن ــرکتهای اس ــدی در ش ــولات تولی ــه محص ــان هم در می
ــا را  ــح آنه ــا ترجی ــره( و متعاقب ــدأ، غی ــرزمین، مب ــولات )س ــه محص ــهای مربوط ــی ارزش ــخیص و جایگزین ــکان تش ام
می‌دهــد: بنابرایــن، اهمیــت ســازمان جمعــی بــرای تدویــن چنیــن راهبــردی مشــخص می‌شــود )بنگریــد بــه نکتــه 4(. 

ــه  ــرای هم ــد ب ــه می‌توان ــت ک ــی اس ــترک مل ــوی مش ــتفاده از لوگ ــدگان، اس ــی مصرف‌کنن ــرای آگاه ــر ب ــدام دیگ اق
محصــولات نشــانه جغرافیایــی شــناخته شــده اســتفاده شــود )بنگریــد بــه نکتــه 5(. ایــن بعنــوان مثــال بــرای لیبل‌هــای 
ــانه  ــول نش ــوان محص ــول بعن ــت محص ــد مطابق ــرای تأیی ــی ب ــات دولت ــط مقام ــده توس ــی ش ــت طراح ــمی کیفی رس

ــی ثبــت شــده اســت. جغرافیای

نکته 4: نمونه لوگوهای محصولات متنوع نشانه جغرافیایی

نکته 5: نمونه‌های لوگوهای دسته محصولات نشانه‌ جغرافیایی

لوگوهای مشترک محصولات نشانه جغرافیایی سوئیسی مدیریت شده توسط 
جامعه اروپایی نشانه‌های جغرافیایی و اسم مبدأمؤسسه سوئیسی نشانه جغرافیایی و اسم مبدأ1

اسم مبدأ    نشانه جغرافیایی

Association Suisse des AOC-IGP       .1
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ــه بخــش 3-3(.  ــد ب ــد تولیدکننــدگان انفــرادی اســت )بنگری ــا برن ــا نقــش لوگــو ی گزینــه دیگــر جایگزینــی مرتبــط ب
ــه  ــرایطی ک ــد )در ش ــره می‌برن ــرده و از آن به ــد ک ــتر تأکی ــرکت بیش ــد ش ــر برن ــدگان ب ــرایط، تولیدکنن ــی ش در برخ
همســانی داخلــی محصــولات بالاســت و نیــاز بــه تمایــز وجــود دارد، یــا زمانــی کــه ســطوح کیفیــت درون سیســتم نشــانه 
جغرافیایــی بســیار متمایــز هســتند(. در ســایر شــرایط، تولیدکننــدگان علاقمنــد بــه تأکیــد بیشــتر بــر نشــانه جغرافیایــی 

و لوگــوی جمعــی هســتند. 

ــا برچســب  ــی ب ــل نشــانه جغرافیای ــی، مرتبط‌ســازی لیب ــی محصــول نشــانه جغرافیای ــرای جایگزین ــر ب اســتراتژی دیگ
تمایــز دیگــری ازجملــه "تجــارت عادلانــه" یــا "ارگانیــک" یــا مشــارکت در نمایشــگاههای ملــی و بین‌المللــی غــذا بــه 
ــه مطالعــه مــوردی 5، پنیــر  ــه رســمیت شــناخته شــدن توســط همتایــان حرفــه‌ای اســت )بنگریــد ب منظــور کســب ب

کوتیــا(. 

3
32
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

ویژگیهای زنجیره تأمین شما کدامند؟  	•
ویژگیهای بازار کدامند؟  	•

هدف و چشم انداز استراتژیک ممکن برای شرکت و زنجیره ارزش شما کدامند؟  	•
رقبا )محصولات، شرکتها( کدامند؟  	•

ــازار را می‌تــوان شناســایی کــرد؟ ویژگی‌هــا  ــه می‌تــوان گــروه بنــدی نمــود؟ کــدام بخش‌هــای ب مصرف‌کننــدگان را چگون 	•
و نیازهــای مختلــف آنهــا کدامنــد؟ آیــا محصــول شــما بــا ویژگــی هــا و نیازهــای آنهــا تناســب دارد؟ 

چه مورادی باید با مصرف‌کنندگان مطرح شوند؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

جدول زیر را تکمیل نمایید.

مثال: ویژگیهای درونی کیفیت )رایحه، طعم، مزه( 1( ویژگیها و پتانسیلهای محصول 
ویژگیهای بیرونی کیفیت )بازه زمانی رسیدن محصول، سطح خدمات(

مثال: معیارهای خدمات - معیار نسبت قیمت / کیفیت - معیارهای سطح 2( بخش ‌بندی بازار
کیفیت - غیره

مثال: مصرف‌کنندگان مرفه - مصرف‌کنندگان محلی - نمایشگاه - 3( هدف گذاری 
مصرف‌کنندگان تجاری - غیره

مثال: احترام برای سنتها و مقررات تولید - کیفیت بالا و قیمت بالا - کیفیت 4( جایگزینی 
متوسط و خدمات بالا - غیره

مثال: کشور مبدأ - روش تولید - ویژگیهای خاص درونی - جوانب پایدار - 5( چه محتوای پیام و چگونه اطلاع رسانی شود؟
ترکیب و ویژگیهای اجتماعی زنجیره تأمین

الف( مسائل زیر برای محصول شما )گزاره‌های زیر تنها چند نمونه هستند(: 

3
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شهرت و تصویر خوب محصول نشانه جغرافیایی نقاط قوت  	-
انسجام بالا میان فعالان زنجیره ارزش 	-

مشارکت اجتماعی بالای جمعیت محلی  	-
بازگشت سرمایه پایدار از فرایند  	-

توانمندی بالای انجمن تولیدکنندگان نشانه جغرافیایی برای حل  	-
مشکلات داخلی 

غیره  	-

توانمندی مالی پایین نقاط ضعف  	-
توانمندی پایین سرمایه گذاری و نوآوری  	-

سطح پایین تحصیلی دست‌اندرکاران  	-
تمرکز قدرت بازاریابی بر برخی از دست‌اندرکاران در زنجیره ارزش 	-

غیره  	-

علاقه زیاد مصرف‌کنندگان به محصول نشانه جغرافیایی در کانال تجارت فرصتها  	-
عادلانه 

تمایل بالا به پرداخت برای محصول  نشانه جغرافیایی کیفیت بالا  	-
افزایش علاقه مصرف‌کنندگان به محصول نشانه جغرافیایی دارای سطح  	-

بالای خدمات به کارگرفته شده در زنجیره  

مقررات بهداشتی تهدیدها  	-
رقابت غیرعادلانه در کشورهای خارجی  	-
حضور رقبای قوی در همان بازار هدف  	-

مشکلات لجستیک ناشی از کمیت کم تولید   	-
کیفیت ناهمگون  	-

غیره 	-

ب( بــرای ویژگیهــای محصــول و شــرکت خــود، یــک تحلیــل ســوات بــرای بــازار هــدف خــود تهیــه نماییــد )گزاره‌هــای 
زیــر فقــط چنــد نمونــه هســتند(: 

3
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3
33

3-3 آمیزه بازاریابی )بازاریابی عملیاتی(  

مقدمه

پــس از تعریــف برنامــه بازاریابــی، دســت‌اندرکاران، هــم بصــورت فــردی و هــم داخــل ســازمان نشــانه 
جغرافیایــی، بایــد آن را بــا توجــه بــه شــیوه‌نامه نشــانه جغرافیایــی عملیاتــی ســازند آمیــزه بازاریابــی 
ــه  ــه مســائلی ازجمل ــه ب ــا توج ــی، ب ــه بازاریاب ــرای برنام ــن اج ــری در حی ــم گی ــرای تصمی ــزاری ب اب

ــد.  ــن می‌کن ــازی تامی ــات ارتباط‌س ــا و اقدام ــازار، هزینه‌ه ــای ب ــال/ کاناله ــه، کان ــت بهین قیم

آمیزه بازاریابی چیست؟  
آمیــزه بازاریابــی متشــکل از ایجــاد روشــهای تحقــق اهــداف عملیاتــی در هــر بــازار انتخــاب شــده توســط ســازمان نشــانه 
 جغرافیایـــی و اعضــای آن، بــا ترکیــب چهـــار عامــل عملیاتــی محصــول، قیمــت، مکان و ترویــــج )چـــارچوب مفهومــــی

" 4 پی"1( است. 

فعالیتهــای بازاریابــی عملیاتــی معمــولا توســط فعــالان انفــرادی تعریــف و اجــرا می‌شــوند. در واقــع ســازمانهای نشــانه 
ــه تعریــف ویژگیهــای محصــول و اطلاع‌رســانی آنهــا  اختصــاص داده می‌شــوند. البتــه ایــن  جغرافیایــی اغلــب بیشــتر ب
یــک قانــون کلــی نیســت چراکــه ســازمان جمعــی هــم می‌توانــد در خصــوص ارائــه محصــول، قیمــت و محــل فــروش 
ــانه  ــول نش ــی محص ــب بازاریاب ــایر جوان ــن در س ــد و همچنی ــه کن ــه ارائ ــا توصی ــد ی ــاذ نمای ــی اتخ ــول تصمیمات محص

جغرافیایــی مشــارکت داشــته باشــد. 

    .1Product, Price, Place, and Promotion (conceptual framework of the “4Ps”)

نمودار 2: اجزای آمیزه بازاریابی
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محصول 
ــول    ــی محص ــوان در بازاریاب ــول را می‌ت ــای محص ــایر ویژگیه ــیوه‌نامه، س ــدرج در ش ــاص من ــای خ ــر ویژگیه ــاوه ب ع
ــا ســه دســته  ــا ارزیابــی داراییهــای مهــم مخصوصــا در ارتبــاط ب نشــانه جغرافیایــی در نظــر گرفــت. آمیــزه بازاریابــی ب

ــد:  ــک نمای ــد کم ــر می‌توان زی
1.خصوصیات محصول 

خصوصیــات بــه ویژگیهــای درونــی ملمــوس و غیرملمــوس محصــول )رنــگ، طعــم، عطــر، مــزه، غیــره( برمی‌گردنــد یــا 
ــودر، فــروش میــوه  ــا پ ــه ی ــا بســته‌بندی )بعنــوان مثــال، فــروش قهــوه بشــکل دان ــه ی ــراوری، ارائ ــا درجــه ف مرتبــط ب
بشــکل تــازه یــا خشــک شــده( هســتند. برخــی از نوآوریهــا بــرای ســازگارکردن خصوصیــات بــا روشــهای نویــن مصــرف 
همــواره ممکــن هســتند و تناقضــی بــا رویه‌هــای ســنتی تولیــد و فــراوری تعریــف شــده در شــیوه‌نامه ندارنــد، مشــروط 

بــر آنکــه بــا تصویــر محصــول نشــانه جغرافیایــی مطابــق باشــند )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 9(. 
2.برند شرکتهای تولیدکننده 

روی برچســب،  معمــولا عــاوه بــر نشــانه جغرافیایــی و مبــدأ محصــول می‌تــوان مــوارد زیــر را یافــت: لوگــوی جمعــی 
ــدگان   ــه مصرف‌کنن ــود: و ب ــت می‌ش ــی مدیری ــانه جغرافیای ــازمان آن نش ــط س ــه توس ــی ک ــانه جغرافیای ــا نش ــط ب مرتب
اجــازه مــی دهــد کــه بــه آســانی محصــول نشــانه جغرافیایــی را شناســایی کننــد و بــا ارجــاع بــه یــک سیســتم تاییــد/

گواهــی، همخوانــی محصــول و ســطح کیفیــت آن را تضمیــن می‌کنــد. 
ــی را  ــانه جغرافیای ــول نش ــده محص ــاص تولیدکنن ــرکت خ ــایی ش ــکان شناس ــدگان ام ــه مصرف‌کنن ــرکت: ب ــد ش برن

ــد.  ــط باش ــت مرتب ــاص کیفیت-قیم ــبت خ ــا نس ــد ب ــد می‌توان ــن برن ــد. ای می‌ده
برنــد دارایــی مهمــی بــرای ایجــاد شــهرت و تصویــر شــرکت در بــازار اســت امــا اغلــب تولیدکننــدگان کوچــک امــکان 
ــا نشــانه جغرافیایــی و بــه  پرداخــت هزینــه برنــد انفــرادی را ندارنــد. در چنیــن مــواردی، یــک برنــد جمعــی مرتبــط ب

ــود.  مالکیــت ســازمان نشــانه جغرافیایــی شــاخص خواهــد ب

ــواع لوگوهــا  ــدگاری بیشــتر و ان ــرای مان ــد ب مطالعــه مــوردی 9:  خصوصیــات جدی
کالبــاس هــم پارمــا )ایتالیــا(

اســم مبــدأ چربــی کالبــاس هــم پارمــا دارای دو لوگــو بــر هــر قســمت می‌باشــد: 
برنــد جمعــی ســازمان نشــانه جغرافیایــی چربــی کالبــاس پارمــا و برنــد انفــرادی 
ــرش خــورده  ــوان بصــورت ب ــن گوشــت را می‌ت ــروزه ای ــده. ام شــرکت تولیدکنن
ــوص  ــته‌های مخص ــه در بس ــاند ک ــروش رس ــه ف ــع ب ــد توزی ــای جدی در کاناله
وکیــوم شــده در بــازار ارائــه می‌شــود. برنــد جمعــی چربــی کالبــاس پارمــا روی 
ایــن بســته جدیــد در مثلــث بــزرگ مشــکی حــک شــده کــه بــه راحتــی توســط 
مصرف‌کننــدگان قابــل تشــخیص بــوده و آن را بعنــوان تضمیــن کیفیــت خــاص 

مرتبــط بــا منطقــه پارمــا مــی شناســاند. 

منبع1 

Giacomini C. et al (2008(      .1
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قیمت 
قیمــت مؤلفــه مســتقیم تعییــن کننــده ســود )یــا زیــان( در ارتبــاط بــا فــروش اســت. عــاوه بــر ایــن، قیمــت تــا حــدودی 
ــذاری  ــا در قیمت‌گ ــرد. خط ــد ک ــذب خواه ــازمان ج ــه س ــت ک ــی اس ــدگان و رقابت ــوع مصرف‌کنن ــده ن ــن کنن تعیی

محصــول نشــانه جغرافیایــی ممکــن اســت ســود فعالیتهــای مدیریــت نشــانه جغرافیایــی را محــدود کنــد. 

3.بسته بندی و برچسب گذاری 
بســته‌بندی و برچســب‌گذاری بــه خلــق ارزش کمــک می‌کنــد. بســته‌بندی ســطح خدمــات ارائــه شــده همــراه محصــول 
را افزایــش می‌دهــد و بطــور خــاص، باعــث حفــظ و نگهــداری کیفیتهــای درونــی محصــول و حفاظــت از آن حیــن حمــل 
و نقــل شــده یــا بعنــوان تبلیغــات جــذاب بــرای مصرف‌کننــدگان اســتفاده می‌شــود. برچســب‌گذاری اطلاعــات مهمــی 
را دربــاره ویژگیهــای محصــول )ترکیــب، واقعیتهــای تغذیــه ای، توضیــح چگونگــی اســتفاده از محصــول(، و ویژگی‌هــای 
خــاص مرتبــط بــا نشــانه جغرافیایــی ارائــه می‌نمایــد. در خصــوص کیفیــت و مبــدأ، چســباندن لوگــوی نشــانه جغرافیایــی 
بــه محصــول، وجــود یــک سیســتم تاییــد و گواهــی کیفیــت را تضمیــن می‌کنــد )بنگریــد بــه نمونه‌هــای نکتــه 4 و 5 
ــه نمــود:  ــرای تقویــت تصویــر خصوصیــات نشــانه جغرافیایــی نیــز ارائ در بخــش 2-3(. همچنیــن می‌تــوان اطلاعاتــی ب
بعنــوان مثــال، اطلاعــات دربــاره ویژگیهــای خــاص فراینــد تولیــد و منابــع طبیعــی بــکار رفتــه در آن، دانــش تجربــی، 
ارتبــاط بــا فرهنــگ منطقــه تولیــد، غیــره. یــک برچســب همچنیــن می‌توانــد پیشــنهاداتی بــرای اســتفاده‌های ممکــن 
از محصــول در تهیــه غــذا توســط مصرف‌کننــدگان "غیرکارشــناس" را ارایــه دهــد: بعنــوان مثــال، ارائــه دســتور پخــت 
ســنتی، پیشــنهادات بــرای نگهــداری و غیــره. ایــن رونــد می‌توانــد باعــث  مصــرف محصــول توســط مصرف‌کننــدگان را 

تســهیل کــرده و فرصتهــای خریــد و مصــرف محصــول را افزایــش دهــد. 

بــه وســیله طراحــی مناســب برنــد و بســته‌بندی و برچســب‌گذاری درســت آن  ایجــاد خطــوط متعــدد محصــول مشــتق 
ــای  ــرای انتخابه ــدگان ب ــای مصرف‌کنن ــه نیازه ــخگویی ب ــدف پاس ــا ه ــی ب ــانه جغرافیای ــول نش ــان محص ــده از هم ش

ــا محصــول  امکانپذیــر می‌شــود.  ــه شــده ب ــه "خدمــات" ارائ ــا توجــه ب بیشــتر، مخصوصــا ب
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مطالعه موردی 10: تمایز کیفیت، قیمت و برچسب‌زنی
 پنیر پارمیجیانو رجیانو )ایتالیا(

بــازه زمانــی رســیدن پنیــر پارمیجیانــو رجیانــو مطابــق بــا شــیوه‌نامه بین 18 تــا 30 مــاه به درازا می‌کشــد. 
کنسرســیوم، بــا هــدف قابــل شناســایی کــردن زیرمجموعه‌هــای مختلــف بــرای مصرف‌کننــدگان و ایجــاد 
ــی رســیدن، ســه علامــت مختلــف کیفیــت را  ــازه زمان ــا کیفیــت و ب امــکان پرداخــت ارزش متناســب ب

بــرای مشخص‌ســازی بــازه رســیدن پنیــر تهیــه نمــوده اســت. 

مهــر قرمــز: "پنیــر رســیده شــده طــی 18 مــاه، دارای پایــه تقریبــا مشــخص شــیری، با 
نوتهــای چشــایی ســبزیجات ازجملــه  علــف، ســبزیجات پختــه و در برخــی اوقــات گلهــا و 

میوه‌هــا". قیمــت ایــن محصــول از همــه کمتــر اســت.  

مهــر نقــره ای: "پنیــر رســیده شــده طــی 22 مــاه، دارای طعــم مشــخصتر و نوتهــای 
ــای  ــب میوه‌ه ــم غال ــن طع ــات و همچنی ــازه و مرکب ــوه ت ــده، می ــره آب ش ــایی ک چش
خشــک. ایــن پنیــر دارای طعــم ملایــم متعــادل امــا بــا مــزه کامــل بــا بافــت دندانــه دار و 

تــرد اســت". قیمــت آن متوســط اســت. 

ــوی(، دارای  ــوق ق ــاه )ف ــش از 30 م ــرای بی ــده ب ــیده ش ــر رس ــی: "پنی ــر طلای مه
بالاتریــن ارزش غذایــی و ســاختار خشــکتر بــا بافــت دانه‌ای‌تــر و تردتــر اســت. ایــن پنیــر 

دارای طعــم بســیار قــوی و نوت‌هــای چشــایی قالــب میوه‌هــای خشــک و ادویــه جــات اســت". قیمــت 
ایــن پنیــر از همــه بالاتراســت. 

منبع1 

ــوان آن  ــه می‌ت ــد ک ــرار می‌ده ــت ق ــرای قیم ــی" ب ــی "کف ــانه جغرافیای ــول نش ــی محص ــد و بازاریاب ــای تولی هزینه‌ه
را شــارژ نمــود. قیمتهــای شــارژ شــده زیــر ایــن کــف باعــث ضــرر و زیــان خواهنــد شــد چراکــه پــول دریافــت شــده 
کمتــر از هزینــه تولیــد و بازاریابــی محصــول نشــانه جغرافیایــی خواهــد بــود. تقاضــای مصرف‌کننــدگان "ســقف" قیمــت 
ــطح  ــرای س ــت آن ب ــه پرداخ ــل ب ــدگان مای ــه مصرف‌کنن ــد ک ــی باش ــر از میزان ــت بالات ــر قیم ــد. اگ ــن می‌کن را تعیی
مشــخصی از کیفیــت  هســتند،  مصرف‌کننــدگان محصــول را بیــش از حــد گــران در نظــر خواهنــد گرفــت و بــه دنبــال 

محصــول مشــابه ارزانتــر خواهنــد رفــت. 

قیمت‌گــذاری درســت محصــول نشــانه جغرافیایــی کار ســاده‌ای نیســت. بایــد اهــداف قیمت‌گــذاری اعضــای ســازمان، 
رقابــت قیمتــی و ترجیحــات مصرف‌کننــدگان را بــه منظــور تعییــن قیمــت محصــول جایــی مابیــن کــف و ســقف قیمــت 

در نظــر گرفــت. 

ــا ســایر محصــولات  ــن رابطــه میــان قیمــت و ســطح کیفیــت در مقایســه ب ــه منظــور جلــب مصرف‌کننــدگان، بهتری ب
همــان گــروه بایــد پیشــنهاد شــود. بنابرایــن، ارائــه شــواهد مبــرم بــرای ویژگیهــای خــاص محصــول نشــانه جغرافیایــی بــا 
هــدف متمایز‌ســازی محصــول بــه بیشــترین میــزان ممکــن از دیــدگاه مصرف‌کننــده و ارائــه اســتدلال بــه مصرف‌کننــده 

بــرای پرداخــت قیمــت بالاتــر مهــم اســت. 

www.parmigiano-reggiano.it       .1
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توزیع سنتی و فروش مستقیم محلی 
مصرف‌کننــدگان محلــی معمــولا بــه شــدت بــه بازارهــای ســنتی و فــروش مســتقیم وابســته هســتند، امــا ایــن مســئله 
می‌توانــد همــراه بــا مزایــا و معایبــی باشــد. بطــور کلــی، یــک عنصــر مثبــت ایــن اســت کــه فروشــندگان محلــی از قبــل 
بــا ویژگیهــای نشــانه جغرافیایــی و همچنیــن عــادات مصرف‌کننــدگان آشــنا هســتند و آنهــا اغلــب ارتبــاط مســتقیم بــا 
ــد. البتــه ظرفیــت حجــم و رؤیت‌پذیــری ایــن کانالهــا و همچنیــن امــکان افزایــش ســطح قیمــت  مصرف‌کننــدگان دارن
ــی میلــی  ــا بازاریاب ــد فــروش ی ــه اســتفاده از تکنیکهــای جدی ــن، تاجــران محلــی شــاید ب ــر ای محــدود اســت. عــاوه ب
ــرای نشــانه‌های جغرافیایــی کوچک-مقیــاس هســتند، جایــی کــه  ــال مناســبی ب نداشــته باشــند. بازارهــای محلــی کان
ــانند.  ــروش برس ــه ف ــردی ب ــان ف ــط می ــتفاده از رواب ــا اس ــول را ب ــک محص ــای کوچ ــد کمیته ــدگان می‌توانن تولیدکنن
ایــن جنبــه می‌توانــد باعــث کاهــش شــکافهای ناشــی از ظرفیــت کــم بازاریابــی تولیدکننــدگان گــردد. در عیــن حــال، 
فروشــگاههای ســنتی بــه محصــول نشــانه جغرافیایــی علاقمنــد هســتند چــون ایــن محصــولات امــکان تمایــز ترکیــب  

ــد.  ــا را از فروشــگاههای خــرده فروشــی فراهــم می‌کنن محصــولات آنه

مکان
ــرد  ــول و ف ــروش محص ــی ف ــه جغرافیای ــع، منطق ــای توزی ــال/ کاناله ــاب کان ــا انتخ ــت و ب ــده اس ــکان پیچی ــاب م انتخ
فروشــنده محصــول نشــانه جغرافیایــی )بعنــوان مثــال، عمــده فــروش، خــرده فــروش، صادرکننــده، غیــره( را تحــت تاثیــر 

ــد.  ــرار می‌ده ق

معمــولا بازارهــای دور پتانســیل مناســبی )مخصوصــا در کشــورهای توســعه یافتــه( دارنــد زیــرا مصرف‌کننــدگان بــرای 
محصــولات در نظــر گرفتــه شــده بعنــوان "منحصربفــرد" و "خــوش خــوراک" ارزش قائلنــد و آمادگــی پرداخــت بیشــتر 
بــرای آنهــا را دارنــد. بــا ایــن وجــود، افزایــش فاصلــه فیزیکــی میــان منطقــه تولیــد و مصــرف همچنیــن باعــث بــالا رفتــن 

قیمتهــا و تفاوتهــای فرهنگــی می‌شــود. 

بــرای توزیــع محصــول نشــانه جغرافیایــی، ســه کانــال اصلــی بــا توجــه بــه ویژگیهــای نشــانه جغرافیایــی و علایــق بــازار 
هــدف در نظــر گرفتــه می‌شــوند: 

توزیع سنتی و فروش مستقیم محلی.  	•
توزیع در مقیاس وسیع.  	•

توزیع نوآورانه.  	•

نمایشگاه نقش مهمی را در ترویج محصولات ایفا می‌نماید
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مطالعه موردی 11: دسترسی به بازار منحصربفرد جدید
 لیموی پیکا )شیلی(

ــه خشــکترین  ــا )شــیلی( ک ــکا در آتاکام در واحــه پی
بیابــان دنیاســت، نــوع خاصــی از درخــت لیمــو 
ــرای  ــو ب ــت لیم ــوه درخ ــود. می ــرورش داده می‌ش پ
ــری آن  ــالای آبگی ــوای ب ــرد و محت ــر منحصربف عط
ــتفاده  ــرای اس ــازی ب ــول ممت ــهرت دارد، و محص ش
در برخــی نوشــیدنیها ماننــد "پیســکو ســور" در نظــر 
ــی  ــدگان محل ــی از تولیدکنن ــود. گروه ــه می‌ش گرفت
ــکا  ــوی پی ــرای لیم ــدأ ب ــاب مب ــب انتص ــی کس در پ
ــویق  ــمند و تش ــار ارزش ــت از اعتب ــور حفاظ ــه منظ ب
تولیــد آن و همچنیــن یافتــن بازارهــای جدیــد بــرای 

طــی  و   2007 ســال  در  بوده‌انــد.  محصــول 
فراینــد کســب اســم مبــدأ، تولیدکننــدگان کانــال 
ــی فــروش مســتقیم را در  ــرای بازاریاب جدیــدی ب
ســانتیاگودوچیلی1 کشــف کردنــد تــا از آن طریــق 
بــه بازارهــای پــرارزش منحصربفــرد بــا قیمتهــای 
ــره  ــا، غی ــا، باره ــتورانها، هتله ــل رس ــر از قبی بهت
ــدگان  ــی تولیدکنن ــد. تعاون ــدا کنن ــی پی دسترس
هــر هفتــه از طریــق واحــد بازاریابــی خــود 
انتخــاب، بســته‌بندی و حمــل لیموهــا را بــه 
ســازماندهی  پایتخــت  رســتورانهای  و  بارهــا 
ــر، در واقــع 50 درصــد بیشــتر از  ــه آنهــا اجــازه فــروش در قیمتهــای بســیار بالات ــال ب می‌کنــد. ایــن کان
ــوی و  ــی از بولی ــا محصــولات مشــابه واردات ــراد واســطه را داده اســت کــه در آن ب ــر نظــر اف بازارهــای زی

ــد.   ــت می‌کنن ــن رقاب چی

منبع2

لیموهای پیکا برای بازار رستورانها و هتلها

بازار محلی منتفع از گردشگری 

Santiago de Chile       .1
Vandecandelaere, E. 2007       .2
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مطالعه موردی 12: انتخاب کانالهای توزیع
بز کریولوی شمال نوکینو )آرژانتین(

شــبکه توزیــع بازاریابــی گوشــت بزغالــه در نوکــن کانالهــای مختلفــی دارد کــه بســیاری از آنهــا همچنــان 
ــن  ــط بعضــی از ای ــو"، فق ــوی شــمال نوکین ــز کریول ــی "ب ــورد نشــانه جغرافیای غیررســمی هســتند. در م
ــی  ــن همخوان ــرای تضمی ــت ب ــد کیفی ــی شــامل سیســتم ‌تایی ــی بازاریاب ــک راهــکار جمع ــرو ی ــا پی کاناله
ــد در کشــتارگاه  ــی، کشــتار بای ــه می‌شــوند. در چارچــوب نشــانه جغرافیای ــا شــیوه‌نامه پذیرفت محصــول ب
درون منطقــه انجــام گــردد. بنابرایــن، یــک کانــال خــاص توزیــع بــا اســم مبــدأ مرتبــط اســت )کانالهــای 
3، 4، 5 و 6(. ایــن بــدان معناســت کــه محصــولات فروختــه شــده از طریــق کانالهــای غیررســمی یــک و 
دو خــارج از سیســتم نشــانه جغرافیایــی در نظــر گرفتــه می‌شــوند و نبایــد حامــل برچســب "بــز کریولــوی 

شــمال نوکینــو" کــه متضمــن کیفیــت محصــول اســت، باشــند. 

منبع1

Pérez Centeno, M. 2007       .1

3
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توزیع در حجم زیاد 
توزیــع در حجــم زیــاد یکــی از مهمتریــن کانالهــای بخــش محصــولات غــذا - کشــاورزی در کشــورهای توســعه یافتــه 
اســت و یــک بخــش در حــال رشــد در بســیاری از کشــورهای دیگــر اســت. مزایــای ایــن توزیــع شــامل امــکان تجــارت 
ــن  ــر برندهــای شرکتهاســت. یکــی از ریســک‌ها ای ــی متمرکــز ب ــالای محصــولات و اتخــاذ راهکارهــای بازاریاب حجــم ب
اســت کــه خرده‌فروشــان شــاید بیشــترین قــدرت چانه‌زنــی و دسترســی بــه اطلاعــات مصرف‌کننــدگان را پیــدا کننــد. 
عــاوه بــر ایــن، یافتــن فضــا و رؤیت‌پذیــری در ترکیــب بــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی شــاید دشــوار یــا گــران باشــد. 
تولیدکننــدگان نیــاز دارنــد کــه همخوانــی و مطابقــت در عرضــه محصــول را تضمیــن کننــد، حجــم مناســب محصــول 
ــزرگ  ــه خرده‌فروشــان ب ــد کــه ب ــه دســت آورن ــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی ب ــی ب را تامیــن کننــد و  قیمــت خوب
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ــه  ــود ک ــه می‌ش ــاس توصی ــزرگ مقی ــی ب ــانه‌های جغرافیای ــرای نش ــیع ب ــاس وس ــع در مقی ــند. توزی ــاس می‌فروش مقی
ــد.  ــن نموده‌ان ــد تدوی ــدگان جدی ــب مصرف‌کنن ــرای جل ــی ب ــزار بازاریاب ــی و اب ــتراتژی‌های بازاریاب ــا اس قب

توزیع نوآورانه 
ــگاههای  ــک، نمایش ــارت الکترونی ــد تج ــواردی مانن ــامل م ــت و ش ــد اس ــال رش ــرعت در ح ــه س ــه ب ــع نوآوران توزی
ــی،  ــت اجتماع ــورد حمای ــه، کشــاورزی م ــارت عادلان ــد تج ــای خری ــای گردشــگری کشــاورزی، گروهه ــاری، بازاره تج
ــدگان و  ــرای ارتباطــات تنگاتنــگ بیــن تولیدکنن ــه انتظــارات اجتماعــی ب ــروزه اهمیــت توجــه ب ــره می‌باشــند. ام و غی
مصرف‌کننــدگان و کاهــش تأثیــرات زیســت محیطــی در اثــر تولیــد و رویه‌هــای بازاریابــی افزایــش پیــدا کــرده اســت. 
توزیــع نوآورانــه امــکان مهــم جدیــدی بــرای تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی اســت. یکــی از مســائل کلیــدی بــرای 
ــا شــبکه‌های مشــارکت کننــده در  ــا ثبــات ب سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی، توانایــی خلــق و حفــظ ارتباطــات ب

ــت را تامیــن کننــد.  ــا آنهــا بتواننــد همــکاری فنــی و قیمــت ثاب ــدار اســت ت تجــارت پای

3
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ترویج و ارتقا
ــا مصرف‌کننــدگان فعلــی و هــم  ترویــج یکــی از جنبه‌هــای مهــم آمیــزه بازاریابــی اســت. حفــظ ارتبــاط دائمــی هــم ب
بــا مصرف‌کننــدگان بالقــوه و ارائــه اطلاعــات دربــاره ویژگیهــا و کیفیــت خــاص محصــول نشــانه جغرافیایــی بــه منظــور 

افزایــش تمایــل مصرف‌کننــدگان بــه خریــد و پرداخــت بســیار ضــروری اســت. 

ترویــج همچنیــن یکــی از پرهزینه‌تریــن اجــزای آمیــزه بازاریابــی اســت. ســازمان نشــانه جغرافیایــی نقــش مهمــی را در 
ایــن زمینــه، هــم بــه خاطــر هزینــه فعالیتهــای ترویجــی و هــم بــه خاطــر اهمیــت بعــد جمعــی اعتبــار و شــهرت نشــانه 

ــد.  ــا می‌نمای ــی ایف جغرافیای

بنابرایــن، چنانچــه اعتبــار نشــانه جغرافیایــی مدنظــر اســت، راهبــرد ترویــج و فعالیتهــای ارتباطــات بــه منظــور کاهــش 
هزینه‌هــا از طریــق شــریک شــدن آن میــان همــه تولیدکننــدگان محلــی درگیــر در تولیــد محصــول نشــانه جغرافیایــی، 
بایــد در ســطح جمعــی مدیریــت گردنــد. ترویــج فــردی نیــز بــرای اطلاع‌رســانی در زمینــه ارزشــها و اطلاعــات مرتبــط 

بــه یــک شــرکت انفــرادی ضــروری اســت. 

اجرای یک برنامه ترویج باید به پرسشهای چهارگانه مرتبط با برنامه بازاریابی پاسخ دهد: 
ــی  اهــداف ســازمان  ــا، پویشــهای اطلاع‌رســانی نشــانه جغرافیای ــد؟ عموم ــرار می‌کن ــاط را برق چــه کســی ارتب 	•

ــد.  ــس می‌نماین ــای آن را منعک ــی و اعض ــانه جغرافیای نش
ــاط  ــاد ارتب ــانی ایج ــدف اطلاع‌رس ــت؟ ه ــده کیس ــت کنن ــتند؟ دریاف ــانی هس ــدف اطلاع‌رس ــراد ه ــدام اف ک 	•
ــی اســت. ســایر  ــر نهای ــی کارب ــن، هــدف اصل ــان تولیدکننــدگان و مصرف‌کننــدگان اســت. بنابرای مســتقیم می
اهــداف مهــم فعــالان کانــال بازاریابــی ازجملــه عمده‌فروشــان، خرده‌فروشــان، رســتورانها یــا فعــالان گردشــگری 

کشــاورزی هســتند. 
ــا  ــط ب ــت خــاص مرتب ــردد چیســت؟ کیفی ــل گ ــد منتق ــه بای ــی ک ــردد؟ پیام ــانی می‌گ ــزی اطلاع‌رس چــه چی 	•
مبــدأ جغرافیایــی دارایــی مهمــی اســت کــه در پیــام تأکیــد و تشــریح  شــود زیــرا کانــون تمایــز و شناســایی 
ــات،  ــانی در ارتباط ــیوه اطلاع‌رس ــک ش ــت. در ی ــت اس ــرای پرداخ ــا ب ــزه آنه ــدگان و انگی ــوی مصرف‌کنن از س
می‌تــوان توضیــح داد کــه مفهــوم کلــی نشــانه جغرافیایــی چیســت، ویژگیهــای منحصربفــرد محصــول کدامنــد، 
ســنت آن محصــول، پیوســتگی آن بــا قلمــرو و بــا تاریــخ آن و چگونگــی ارائــه محصــول خــاص بــا اســتفاده از 
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مطالعه موردی 13: نمونه‌های ابزار تبلیغات جمعی
پنیر پارمیجیانو رجیانو )ایتالیا(

توصیه‌های آشپزی و سرو کردن برای مصرف‌کنندگان
پنیر رسیده 18 ماهه: 

در بهتریــن حالــت، قطعــات کوچــک بریــده شــده بــا نوشــیدنیهای پیــش 
از غــذا یــا بــه طــور خــاص بــا شــراب ســفید، یــا همــراه میوه‌هــای تــازه 

ازجملــه گلابــی و ســیبهای ســبز ســرو میشــود. 

پنیر رسیده 22 ماهه: 
مطلوبتریــن همــراه نوشــیدنیهای دارای ســاختار تثبیــت شــده و ســرو بــه 
صــورت برشــهای پارمــزان1 در ســالاد میــوه بــا ســس ســرکه بالزامیــک 

اســت. 

پنیر رسیده 30 ماهه: 
بــرای چنیــن پنیــر ممتــازی، نوشــیدنیهای قرمــز دارای ســاختار تثبیــت شــده و نوشــیدنیهای ســفید دســر 

از انگورهــای نیــم خشــک و نوشــیدنیهای جرعــه‌ای بهتریــن گزینــه هســتند. 

منبع2 

Parmesan       .1
Arfini et al (2006) www.parmigiano-reggiano.it       .2

دستور پخت آنلاین
شرکای تیم فوتبال ایتالیا 

3
33

مطالعه موردی

روشــهای ســنتی و خــاق و غیــره را تشــریح نمــود. 
ارتباطــات چگونــه بایــد انجــام گــردد؟ ابــزار مختلــف ارتباط‌ســازی از قبیــل روزنامــه، مجلــه، اینترنــت، بیلبــورد،  	•
رادیــو و تلویزیــون موجودنــد. نمایشــگاههای محلــی، ملــی یــا بین‌المللــی و فعالیتهــای گردشــگری رویدادهــای 
بســیار مرتبطــی بــرای اطلاع‌رســانی ویژگیهــای محصــول نشــانه جغرافیایــی و منحصربفــرد بــودن آن هســتند. 
هرچقــدر منابــع جمعی‌تــر باشــند، پویــش ترویــج بــرای شــهرت جمعــی محصــول نشــان جغرافیایــی اثربخشــی  	•
بیشــتری خواهــد داشــت. نهادهــای دولتــی نیــز اگــر اجــازه داشــته باشــند می‌تواننــد ترویــج محصــولات خــاص 

نشــانه جغرافیایــی را تأمیــن مالــی نماینــد. 
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3
33تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

محصول
ویژگیها و خصوصیات اصلی محصول شما کدامند؟  	•

نوآوریها و تکنیکهای اصلی  مبتنی بر گذشته در فرایند تولید کدامند؟  	•
آیــا محصــول شــما حــاوی برخــی ویژگیهــای اضافــی در مقایســه بــا حداقــل ســطح اســتاندارد تعریــف شــده در شــیوه‌نامه  	•

اســت؟ 
آیا همراهی برند شرکت با نشانه جغرافیایی جمعی مفید است؟  	•

آیا همراهی برند شرکتها با برند جمعی مفید است؟  	•
نوآوریهای اصلی محصول که ممکن است موجب افزایش سطح خدمات برای مصرف‌کنندگان شوند کدامند؟  	•

آیا بسته بندی برای بازاریابی محصول شما در کانالهای مربوطه مناسب است؟  	•
آیا برچسب گذاری مناسب است و همه اطلاعات مورد نیاز مصرف‌کنندگان را ارائه می‌نماید؟  	•

کدام لوگو می‌تواند به افزایش سطح اطلاعات  مصرف‌کنندگان  در مورد کیفیت نشانه جغرافیایی کمک کند؟  	•

قیمت  
قیمت رقبای شما چقدر است؟  	•

شما باید محصولات خود را به چه قیمتی بفروشید؟  	•
آیا می‌توانید تخفیف ارائه کنید؟ تحت چه شرایطی؟  	•

مکان   
مزایا و معایب کانالهای محتمل تجارت کدامند؟  	•

کانال کاربردی‌تر و اثربخش‌تر تجارت برای محصول شما کدام است؟  	•
کدام شبکه یا زنجیره را باید برای دستیابی به این کانال تجارت فعال نمایید؟   	•

ترویج / ارتباطات    
ارزشهایی را که شما می‌خواهید به  مصرف‌کنندگان مخابره کنید کدامند؟  	•

آیا استراتژی ارتباطات شما با تصویر محصول سازگار است؟  	•
رابطه میان تبلیغات فردی و ترویج جمعی کدامند؟  	•

چه رسانه‌هایی را باید برای ارتباط با مصرف‌کنندگان استفاده کنید؟  	•

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.
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3
33 جدول زیر را تکمیل نمایید.

موارد زیر برای محصول شما )عناصر زیر فقط چند نمونه هستند(:

4( ترویج و تبلیغ 3( مکان 2( قیمت 1( ویژگیهای محصول 

قهوه نشانه جغرافیایی برشته شده در 
بسته‌بندی وکیوم 

قیمت بالا درقیاس با قهوه فله برند 
شده

ارتباطات با مشتری از طریق وب فروشگاهها در نمایشگاههای تجاری 
سایت و بروشور 
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بازتولیـد بـرای نشانـه‌هــای 
جغرافیایـی پایـدار 

4

مرحلــه چهــارم چرخــه کیفیــت یعنــی بازتولیــد متشــکل از تضمیــن بازتولیــد، بهبــود و 
حفــظ هــم منابــع طبیعــی و هــم منابــع انســانی بــکار رفتــه در سیســتم نشــانه جغرافیایــی 
ــی و زیســت محیطــی   ــدت اقتصــادی، اجتماع ــداری درازم ــه منظــور برخــورداری از پای ب
ــع مجــدد  سیســتم اســت. بازتولیــد شــامل بازتولیــد مجــدد اجتماعــی و اقتصــادی )توزی
ارزش و بازپرداخــت( و همچنیــن حفــظ و نگهــداری منابــع طبیعــی و فرهنگــی در گــذر 

زمــان اســت. 

از ایــن رو، ارزیابــی دقیــق اثــرات اجــرای برنامــه نشــانه جغرافیایــی بــر منابــع طبیعــی، کــه 
ــار ایجــاد شــده در طــی زمــان  در مرحلــه  از تدویــن شــیوه‌نامه آغــاز شــده و بررســی آث
ــاب از  ــت و اجتن ــرات مثب ــای تأثی ــکان ارتق ــد ام ــد بای ــن رون ــد، ضــرورت دارد. ای بازتولی
ــدی،  ــه بع ــردد. در مرحل ــی گ ــت محیط ــی و زیس ــادی، اجتماع ــی اقتص ــای منف پیامده
ــا در نظــر گرفتــن تغییــرات احتمالــی در  ــا گســترش یــک راهبــرد جمعــی و ی تقویــت ی

ــا هــدف ایجــاد منافــع بــرای کل قلمــرو ضــروری اســت.  مقــررات ب

ــار سیســتم نشــانه جغرافیایــی و توســعه آن از  ــی آث ــه بازتولیــد، ارزیاب بنابرایــن، در مرحل
منظــر توســعه پایــدار مطلــوب اســت )بخــش 1-4(. دلایــل و رویدادهــای متعــددی ممکــن 
ــد )بخــش  ــد الزامی‌کن ــه‌ای از فراین ــررات را در مرحل ــر و اصــاح مق ــه تغیی ــاز ب اســت نی
ــتم  ــرون از سیس ــه بی ــع ب ــترش مناف ــداری گس ــش پای ــای افزای ــی از راهبرده 2-4(. یک
تولیــد نشــانه جغرافیایــی بــه کل قلمــرو اســت: دســت‌اندرکاران محلــی شــاید از شــهرت 
ــروش  ــی وف ــانه جغرافیای ــرو نش ــراد در قلم ــذب اف ــرای ج ــی ب ــانه جغرافیای ــول نش محص

خدمــات و محصــولات دیگــر اســتفاده کننــد )بخــش 4-3(. 
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4
41

1-4 عوامل اصلی برای پایداری  

مقدمه

بــه منظــور تضمیــن بازتولیــد منابــع محلــی بــرای یــک سیســتم پایــدار نشــانه جغرافیایــی و تمامــی 
ــان  ــرور زم ــه م ــده ب ــاذ ش ــی اتخ ــات جمع ــیوه‌نامه( و اقدام ــررات )ش ــرات مق ــی اث ــرزمین، ارزیاب س
ضــروری اســت. اثــرات مثبــت مدنظــر اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی بصــورت خــودکار بــه 
دســت نمی‌آیــد و شــاید اثــرات منفــی هــم بســته بــه شــیوه ســاختاردهی و مدیریــت سیســتم نشــانه 

جغرافیایــی بــروز کننــد. 

بازتولید منابع محلی و پایداری  
بازتولیــد شــامل پایــداری اجتماعــی، اقتصــادی و زیســت محیطــی اســت. از منظــر اقتصــادی، بازتولیــد اساســا بــا جوانــب 
توزیــع مرتبــط اســت بــه گونــه‌ای کــه ارزش تولیــد شــده از طریــق فعالیتهــای ‌بهره‌منــدی از عوایــد نشــانه جغرافیایــی 
ــان  ــن می ــی و همچنی ــد و سیســتم بیرون ــی تولی ــان سیســتم محل ــره ارزش می ــه در کل زنجی ــه شــکلی عادلان ــد ب بای
فعــالان مختلــف درگیــر تولیــد، فــراوری و توزیــع، توزیــع گــردد. فعــالان بایــد مطابــق بــا نقــش ایشــان در فراینــد خلــق 

ــوند.  ــد ش ــد بهره‌من ارزش از عوای

ــع طبیعــی، از طریــق ایجــاد  ــا حتــی بهبــود مناب ــه معنــای تضمیــن حفاظــت ی از منظــر زیســت محیطــی، بازتولیــد ب
ــوع زیســتی اســت.  ــش تن ــا افزای ــن حفــظ ی ــان، در حی ــرداری و توســعه در گــذر زم ــان بهره‌ب ــادل می تع

از منظــر اجتماعــی و فرهنگــی، بازتولیــد بــه معنــای ترویــج ســنتها و میــراث فرهنگــی، تقویــت حــس هویــت محلــی و 
عــزت نفــس درون جامعــه محلــی و مقابلــه علیــه عوامــل منجــر بــه مهاجــرت روســتایی ازجملــه فقــر، نداشــتن اطلاعــات 

و عــدم دسترســی بــه بازارهــا اســت. 

آثــار محصــولات نشــانه جغرافیایــی بــر اقتصــاد، جامعــه، فرهنــگ و محیــط زیســت محلــی بســته بــه ویژگیهــای نظــام 
تولیــد و شــیوه‌های فراینــد نشــانه جغرافیایــی بســیار متغیراســت. شــدت )چقــدر؟( و جهــت )مثبــت در برابــر منفــی( 
اثــرات بــه مقــدار زیــادی بــه مقــررات و اقدامــات اتخــاذ شــده از ســوی کنشــگران محلــی و غیرمحلــی اینگونــه محصولات 

ــه مطالعــه مــوردی 1(.  می‌باشــند )بنگریــد ب

آگاهی از اثرات منفی احتمالی 
پتانســیل محصــول نشــانه جغرافیایــی  بــرای تشــویق توســعه پایــدار بعنــوان بخشــی از چرخــه ســالم نبایــد ایــن احتمــال 
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4
41 ــن  ــد. آگاهــی از ای ــار منفــی تولیــد کن ــزار اث ــد در صــورت اســتفاده نادرســت اب ــد کــه محصــول می‌توان ــل کن را حداق

واقعیــت بــرای اجتنــاب از و یــا کاهــش آثــار بیرونــی منفــی ضــروری اســت. 

ــا حــذف برخــی از تولیدکننــدگان محلــی خــاص  ــب اقتصــادی و اجتماعــی، آثــار منفــی شــاید ب در زمینــه جوان
ــدگان کوچکــی  ــال تولیدکنن ــوان مث ــد: بعن ــت کنن ــات شــیوه‌نامه را رعای ــد الزام ــا نمی‌توانن ــه آنه ــط باشــند چراک مرتب
کــه در مناطــق تولیــد نــه چنــدان مطلــوب مســتقر هســتند. خطــر دیگــر وجــود کنشــگران بیرونــی قدرتمنــد اســت کــه 
شــاید در اســتخراج منابــع محلــی از منطقــه تولیــد موفــق شــوند و در نتیجــه توســعه آن را کاهــش دهنــد. یــک ســازمان 
جمعــی نامتعــادل و  ممانعــت از مشــارکت فعــال برخــی تولیدکننــدگان در فراینــد تصمیم‌گیــری شــاید باعــث تیرگــی 
روابــط اجتماعــی میــان تولیدکننــدگان محلــی دخیــل در زنجیــره ارزش شــده و یــا حتــی برخــی تولیدکننــدگان را از 

بهــره بــردن از شــهرت محصــول نشــانه جغرافیایــی محــروم گردانــد. 

ــه مقــررات منــدرج در شــیوه‌نامه باشــد. بعنــوان  ــد نتیج ــی می‌توان ــار منف ــت، آث ــط زیس ــا محی ــاط ب در ارتب
مثــال، مقــررات آســان )ســطح پاییــن الزامــات یــا مرزهــای نامشــخص( شــاید منجــر بــه جایگزینــی منابــع محلــی خــاص 
بــا منابــع غیرخــاص و یــا بیــرون از محــدوده تولیــد بــه منظــور ساده‌ســازی فراینــد تولیــد شــوند کــه اگرچــه ایــن امــر 
ممکــن اســت باعــث افزایــش تولیــد و بهــره‌وری منابــع یــا کاهــش هزینه‌هــای تولیــد شــود امــا منجــر بــه از بیــن رفتــن 
ــد و  ــی خواهــد شــد.  متراکم‌ســازی شــیوه‌های تولی ــن کیفیــت خــاص نشــانه جغرافیای ــوع زیســتی و از دســت رفت تن
ــرداری بیــش از حــد از برخــی منابــع خــاص  ــه بهره‌ب ــد ب تخصصی‌شــدن محصــول )کشــاورزی تــک محصولــی( می‌توان
)ماننــد آب و زمیــن( منجــر گــردد و متعاقبــا ویژگیهــا و خصوصیــات کیفــی محصــول نشــانه جغرافیایــی را تحــت تاثیــر 

قــرار دهــد. 
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مطالعه موردی 1: مسائل توسعه روستایی
چای گیاه رویبوس )آفریقای جنوبی(

چــای گیاهــی رویبــوس )همچنیــن بنگریــد بــه مطالعــه موردی 
ــی  ــای جنوب ــی بخشــی از کشــور آفریق 4 در بخــش 3-2( بوم
اســت و بعنــوان یکــی از میراثهــای ایــن کشــور شــناخته 
می‌شــود. فراینــد شناســایی و ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی بــرای 
ــا  ــط ب ــض مرتب ــائل متناق ــدادی از مس ــی تع ــانه جغرافیای نش

ــرد.  ــداری را برجســته ک پای

انگیــزه اصلــی مشــوق تولیدکننــدگان بــه توســعه نشــانه 
مخاطــره  محصــول،  نــام  غصــب  بــا  مبــارزه  جغرافیایــی 
ــه افزایــش ســریع  ــد و پاســخ ب ــی از فعالیتهــای تولی بومی‌زدای
تقاضــا بــود. البتــه تعریــف یــک راهبــرد مشــترک اصــا ســاده 
ــانه  ــت نش ــات مدیری ــی، اقدام ــدگاه برخ ــه از دی ــود چراک نب
جغرافیایــی بایــد ادغــام تولیدکننــدگان کوچــک در چشــم‌انداز 
ــت  ــی را تقوی ــداری اجتماع پای

کنــد. بــا ایــن وجــود، همــه دســت‌اندرکاران موافــق ایــن دیــدگاه نبودنــد 
و اقدامــات مدیریــت نشــانه جغرافیایــی مناقشــاتی را ایجــاد نمــود و 
ــا،   ــر داد. نهایت ــون را تغیی ــگران گوناگ ــبی کنش ــدرت نس ــای ق موقعیته
ــه اهمیــت حفــظ یــک ســنت زنــده  دســت‌اندرکاران نشــانه جغرافیایــی ب
ــاص  ــای خ ــی از ویژگیه ــوان بخش ــی، بعن ــت محل ــتمرار هوی ــی و اس غن
محصــول پــی بردنــد. مشــکلات زیســت محیطــی مرتبــط بــا نظــام تولیــد 
ــدت  ــداری درازم ــن پای ــرای تضمی ــد ب ــه بای ــد ک ــدا کرده‌ان ــروز پی ــز ب نی
ایــن سیســتم برطــرف شــوند. مداخلــه کنشــگران دولتــی در ایــن فراینــد 
شــاید بــه ارتقــای فراگیــری سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی و حــل 

ــد.  ــه کمــک کن ــرو و جامع ــا قلم ــط ب ــایل مرتب ــایر مس س

منبع1

Bienabe, E. et al, 2007       .1

عوامل کلیدی برای پایداری   
فعــالان محلــی بــه علــت نقــش و میــزان توانمنــدی، انگیــزه، ســرمایه اجتماعــی و آگاهــی آنهــا از مســائلی ماننــد برابــری 
اجتماعــی و حفــظ و نگهــداری زیســت محیطــی عنصــر اصلــی در تعییــن ایجــاد پایــداری از ســوی سیســتم مدیریــت 
ــداری  ــداف ارکان ســه‌گانه پای ــق اه ــزان تحق ــکان و می ــر ام ــل ب ــن عوام ــد، ای ــدون تردی ــی هســتند. ب نشــانه جغرافیای
)اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی( بــه بهتریــن نحــو اثرگــذار هســتند. تقویــت فراینــد و مدیریــت جمعــی مبنــای 
ــی، و  ــی و خصوص ــالان دولت ــان فع ــازی می ــای شبکه‌س ــود، فعالیته ــن وج ــا ای ــد. ب ــکل می‌دهن ــت را ش ــرات مثب اث
همچنیــن قــوت و ماهیــت "بینــش مشــترک"، قطعــا بــر راهبردهــای پیرامــون نشــانه جغرافیایــی اثرگــذار خواهنــد بــود. 
ایــن راهبردهــا بــه کارامــدی زنجیــره تأمیــن یــا ملاحظــات گســترده‌تر ســرزمینی معطــوف هســتند )بنگریــد بــه بخــش 

 .)4-3
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ارزیابی پایداری    
بســیار مهــم اســت کــه کنشــگران محلــی  یــک سیســتم پایــش و کنتــرل بــرای ارزیابــی آثــار راهبردهــا و اقدامــات شــان 
بــر منابــع طبیعــی و پایــداری بــا مقایســه اهــداف فــردی و جمعــی بــا دســتاوردهای آنهــا در طــی زمــان ایجــاد نماینــد. 
ــد کــه در طــول زمــان اجــرا  و در  ــی را بعنــوان فراینــد یادگیــری در نظــر بگیرن ــن ارزیاب فعــالان محلــی می‌تواننــد ای
تمامــی مراحــل چرخــه ســالم کیفــی اجــرا می‌شــود. در واقــع، نتایــج فراینــد ارزیابــی امــکان اصــاح و تعدیــل مقــررات 
و اجــرای ابتــکارات عمــل جدیــد را بــرای پاســخ بــه مســائلی کــه بــه تدریــج در طــی فراینــد مدیریــت سیســتم نشــانه 

ــد.  ــم می‌کن ــوند فراه ــاد می‌ش ــی ایج جغرافیای

ــای  ــازی راه حله ــرای فعال‌س ــاید ب ــا ش ــج تحلیله ــد و نتای ــی باش ــی جمع ــد فعالیت ــی بای ــاره ارزیاب ــث درب ــرا و بح اج
ــند.  ــد باش ــدت مفی ــداری درازم ــن پای متضم

فراینــد ارزیابــی بــا توجــه بــه تعــداد زیــاد کنشــگران درگیــر و علاقمنــد بــه محصــول نشــانه جغرافیایــی کــه هــر یــک 
اهــداف و انتظــارات خــاص خــود را دارنــد بــه هیــچ وجــه ســاده نیســت. هنــگام ارزیابــی اثــرات، حداقــل دو ســطح بایــد 

در نظــر گرفتــه شــود: 
	1 ــوان مســایل . ــردی بلکــه بعن ــوان مجمــوع مواضــع ف ــا بعن ــد صرف ــه نبای ــی ک ــد محل ــتم تولی ــدگاه سیس دی

جمعــی در نظــر گرفتــه شــود. در واقــع، موفقیــت کلــی سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی شــاید ناشــی از مواضــع 
واگــرای فــردی باشــد زیــرا برخــی از تولیدکننــدگان موقعیــت  اقتصــادی و اجتماعــی خــود را بهبــود بخشــیده‌اند 

اقــدام جمعــی و مشــارکتی می‌توانــد توزیــع عادلانــه منافــع از طریــق ایجــاد مقــررات فراگیــر نمایندگــی کامــل فعــالان 
ــد.  ــت کن ــات را حمای ــل مناقش ــل و فص ــدگان در ح ــه تولیدکنن ــک ب ــن کم ــری و همچنی ــره ارزش و تصمیم‌گی زنجی
دوره‌هــای آموزشــی، توزیــع اطلاعــات و کمکهــای فنــی و مالــی همگــی اقداماتــی هســتند کــه باعــث توزیــع متوازن‌تــر 
ــده  ــت ش ــی مدیری ــات بازاریاب ــارکت در اقدام ــانی و مش ــای اطلاع‌رس ــد. فعالیته ــال می‌گردن ــارکت فع ــدرت و مش ق
جمعــی شــاید باعــث برانگیختــن غــرور تولیدکننــدگان و ایجــاد دانــش شــود. ســازمان نشــانه جغرافیایــی، بــرای تحقــق 
هــدف مدیریــت و تضمیــن بازتولیــد منابــع محلــی، بایــد بــا شــبکه ای گســترده تــر متشــکل از ســایر دســت‌اندرکاران 

)خصوصــی و دولتــی تعامــل نمایــد. 

حفاظــت منابــع طبیعــی، ازجملــه آب یــا تنــوع زیســتی، مســتلزم مدیریــت جمعــی بنــا بــر مقــررات مشــترک و خــاص 
اســت کــه ایــن مســئله خــود نیازمنــد راهبــرد نشــانه جغرافیایــی اســت کــه  تعــداد مشــخصی از مقــررات در چارچــوب 
ــه  ــوند ک ــته می‌ش ــه کار بس ــی ب ــانه جغرافیای ــدگان نش ــی تولیدکنن ــط تمام ــه توس ــد ک ــف می‌کن ــیوه‌نامه را تعری ش
ــا توجــه  منجــر بــه آثــار مثبــت بــر محیــط زیســت، میــراث فرهنگــی و ســنن می‌شــوند. مقــررات مذکــور می‌تواننــد ب

بــه تطبیقــات ضــروری  تغییــر و تکامــل پیــدا کننــد )بنگریــد بــه بخــش 4-2(. 

ــرای مرتبط‌ســازی  ــم دیگــری ب ــدی مه ــل کلی ــر عام ــی نمایانگ ــی در سیســتم‌های نشــانه جغرافیای شــبکه‌های اجتماع
ــارکت داده  ــی مش ــانه جغرافیای ــد نش ــف فراین ــطوح مختل ــد در س ــه می‌توانن ــت‌اندرکارانی ک ــف دس ــای مختل گروهه
شــوند، ماننــد نهادهــای پژوهشــی و آموزشــی، مقامــات مســئول دولتــی، ســازمانهای مصرف‌کننــدگان، ســمنها و غیــره 
هســتند. مرتبــط بــودن شــبکه اجتماعــی نــه فقــط از منظــر اجتماعــی بلکــه از دیــدگاه اقتصــادی نیــز قابــل ملاحظــه 
اســت. زنــده و پویــا نگــه داشــتن ایــن شــبکه‌ها بــه سیســتم نشــانه جغرافیایــی ایــن امــکان را مــی دهــد کــه پیادارتــر 

بــوده و نیــاز بــه اصلاحــات در ســطح محلــی را بهتــر شناســایی کنــد. 
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ــر  ــوع ب ــار متن ــه آث ــل هم ــن، تحلی ــند. بنابرای ــده باش ــیب دی ــر آس ــن نظ ــر از ای ــی دیگ ــاید گروه ــه ش در حالیک
گروههــای مختلــف تولیدکننــدگان ضــروری اســت. 

	2 ــر پایــداری اقتصــادی و اجتماعــی تولیدکننــدگان . ــح عمومــی". آثــار مثبــت ب ــر "مصال ــدگاه گســترده ت دی
ــه از  ــی ک ــد. تولیدکنندگان ــان کنن ــی را پنه ــد محل ــام تولی ــرون" از نظ ــی " بی ــرات منف ــی اث ــاید برخ ــی ش محل
ــدی شــده  ــه مرزبن ــرون از منطق ــل اســتقرار در بی ــه دلی ــی حــذف شــده‌اند )ب ــازات شــهرت نشــانه جغرافیای امتی
تولیــد یــا آنهایــی کــه فاقــد منابــع کافــی فنــاوری، مالــی یــا  اطلاعاتــی بــرای اســتفاده از نشــانه جغرافیایی هســتند( 
شــاید انســجام اجتماعــی در ســطح محلــی را تهدیــد کننــد. بنابرایــن، ضــروری اســت کــه آثــار مدیریــت سیســتم 

نشــانه جغرافیایــی تحلیــل فراتــر از گــروه تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی انجــام شــود. 

پاســخگویی در ازای اثــرات مثبــت نظــام نشــانه جغرافیایــی مســئله بســیار مهمــی اســت. فعــالان محلــی بایــد عملکــرد 
سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی را بــا توجــه بــه ارزشــهای جمعــی )مســائل اجتماعــی، محیــط زیســت، حفــظ تنــوع 
زیســتی، غیــره( بســنجند و ردیابــی کننــد و  همچنیــن بایــد بتواننــد ایــن تأثیــرات را بــه بیــرون از سیســتم تولیــد محلی، 
ــات مســئول دولتــی، ســازمانهای زیســت محیطــی،  ــالان مربوطــه )مقام ــه ســایر فع ــدگان و هــم ب ــه مصرف‌کنن هــم ب

ــد.  ــره(، اطلاع‌رســانی کنن غی

بــرای ارزیابــی تأثیــرات، شــاید یــک برنامــه مفهومــی بــرای ارزیابــی یکپارچــه )بنگریــد بــه نکتــه 1( و همچنیــن اقدامــات 
انفــرادی و جمعــی انجــام شــده بــرای ایجــاد و مدیریــت محصــول نشــانه جغرافیایــی بــا در نظــر داشــتن تــوازن مســائل 

پایــداری اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی کارامــد باشــد.

4
41
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مطالعه موردی 2: پایداری اجتماعی و زیست محیطی
 گیلاس لاری )ایتالیا(

ــه  ــدگان ب ــد شــده مصرف‌کنن ــه تجدی ــه خاطــر علاق ب
ــا  ــط ب ــی مرتب ــی و فرهنگ ــت محیط ــنت‌های زیس س
غــذا، تولیدکننــدگان شــبکه‌ای از فعــالان علاقمنــد بــه 
ــی گیــاس لاری  ــت از سیســتم نشــانه جغرافیای حمای
ــازمانهای  ــیاری از س ــد. بس ــت می‌کنن ــاد و مدیری ایج
محلــی کــه بیــرون از زنجیــره ارزش گیــاس یــا بیــرون 
ــی  ــرد ارزش‌افزای ــتند در راهب ــد هس ــروی تولی از قلم
و شهرت‌ســازی ایــن محصــول مشــارکت داشــتند 
شــامل: شــهرداری لاری، ســازمانهای محلــی فرهنگــی 
و گردشــگری، اســتان پیــزا، دولــت منطقــه‌ای توســکان، 
اتــاق بازرگانــی محلــی و انجمــن غــذای آهســته. ایــن 
ــه  ــاس ب ــر گی ــال تصوی ــه اتص ــد ب ــالان علاقمن فع
ســایر جاذبه‌هــای روســتایی ازجملــه چشــم‌انداز، 
ــه  کیفیــت محیــط زیســت، هنــر، فرهنــگ و ســنن ب
ــارکت  ــتند. مش ــه هس ــعه منطق ــا و توس ــور ارتق منظ
ایــن فعــالان بیــرون از زنجیــره تأمیــن، آگاهــی 
تولیدکننــدگان گیــاس و همچنیــن ارزش اقتصــادی 
و فرهنگــی گیــاس را افزایــش داده و در عیــن حــال 
اراده تولیدکننــدگان بــرای بهبــود تصویــر کیفــی 

ــت.  ــر اس ــم قوی‌ت ــول را ه محص

ســایر فعــالان شــامل برخــی ســازمانهای بیــرون نظــام تولیــد محلــی هســتند کــه فعالیتهــای پژوهشــی 
بــا هــدف حفــظ انــواع متعــدد درختــان بومــی گیــاس انجــام داده‌انــد )شــورای ملــی پژوهــش، منطقــه 
ارسیا-توســکان1 و دانشــگاههای فلورانــس و پیــزا(. دغدغــه فزاینــده  حفــظ بهتــر  تنــوع زیســتی مشــارکت 
ــی  ــرای مــوارد فنــی، اقتصــاد کشــاورزی و بازاریاب ــن فعــالان را برانگیخــت. ابتــکارات عمــل جمعــی ب ای
بهبــود و ارتقــا داده شــدند. یــک برنــد جمعــی و یــک واحــد فــراوری جمعــی بــرای تولیــد مربــا احــداث 
شــدند، بــه عــاوه ابتــکارات عمــل آموزشــی بــا مــدارس ابتدایــی محلــی در ارتبــاط بــا تاریخچــه گیــاس 
ــر ایــن مــوج جدیــد اشــتیاق ایجــاد شــده و انســجام تولیدکننــدگان،  ــدازی و اجــرا شــدند. ســوار ب راه‌ان
شــهرداری محلــی نقــش تأثیرگــذاری در تأســیس ســازمان ملــی شــهرداریهای گیــاس داشــت کــه بــه 
تقویــت فعالیتهــای پژوهشــی و ترویــج، تبلیــغ و ارتقــای نشــانه جغرافیایــی گیــاس در سرتاســر ایتالیــا 
اختصــاص یافتــه اســت. بطــور کلــی، فراینــد کیفی‌ســازی همــراه بــا مزایــای متعــددی بــوده اســت و بــا 
ایجــاد فرصــت بــرای دیــدار و گفتگــو میــان تولیدکننــدگان در زمانــی کــه هیــچ ســازمان فعالــی در منطقه 
ــدگان  ــازمان تولیدکنن ــد. س ــاورزان ش ــان کش ــجام می ــتگی و انس ــت همبس ــث تقوی ــت باع ــود نداش وج
ــا،  ــد. نهایت ــا نمایندگــی می‌نمای ــا ســایر ســازمانها و نهاده ــا ب ــرات آنه ــدگان را در مذاک ــع تولیدکنن مناف
فراینــد ‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی و کیفی‌ســازی از طریــق تشــویق حفاظــت و تبلیــغ و ارتقــای گیــاس 
ــرای مشــارکت ســایر کنشــگران محلــی و غیرمحلــی عمــل کــرد. فراینــد ‌تعییــن  بعنــوان تســهیلگری ب
ــبکه‌ای  ــرون از آن را در ش ــره ارزش و بی ــی درون زنجی ــات جمع ــازی( اقدام ــی )کیفی‌س ــای کیف ویژگیه

ــرد.   ــیج ک ــترده‌تر بس گس
منبع2

ARSIA-Tuscan       .1
Marescotti A. 2003       .2

مطالعه موردی
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نکته 1: پرسشهایی برای ارزیابی پایداری

پایداری اقتصادی
آیا نظام نشانه جغرافیایی باعث افزایش شهرت محصول در بازار درطی زمان شد؟  	•

آیا درآمدها و حجم تولید  بعنوان نتیجه سیستم نشانه جغرافیایی رشد کردند؟  	•
آیا فرصتهای جدید بازاریابی ایجاد شد؟ آیا روابط بازاریابی بهبود یافته‌اند؟  	•

فعــالان محلــی واقعــا تــا چــه میزانــی از مزایــای اقتصــادی شــهرت نشــانه جغرافیایــی بهــره منــد می‌گردنــد؟  	•
آیــا اشــتغال محلــی افزایــش پیــدا کــرد؟ 

موانع اصلی پیش روی تولیدکنندگان در بازاریابی محصولات خود کدامند؟  	•
حمایــت قانونــی از نشــانه جغرافیایــی بــه چــه میزانــی بــه تولیدکننــدگان کمــک می‌کنــد تــا درآمــد خــود  	•

ــود ببخشــند؟  را بهب
موانع اصلی برای رعایت شیوه‌نامه کدامند؟ عواقب عدم رعایت آن چیست؟  	•

آیــا دانــش مصرف‌کننــدگان  دربــاره محصــولات نشــانه جغرافیایــی و همچنیــن اعتمادشــان نســبت بــه آن  	•
ــه‌ اســت؟  ــود یافت بهب

تأثیــر ابتــکارات عمــل مدیریــت محصــول نشــانه جغرافیایــی بــر اقتصــاد محلــی چیســت؟ آیــا شــهرت کســب  	•
شــده از محصــول بــه نفــع ســایر فعــالان محلــی بیــرون از زنجیــره ارزش هــم بــوده اســت؟ 

پایداری اجتماعی-فرهنگی 
کدام تولیدکنندگان بیشترین نفع را می برند؟ کدام تولیدکنندگان کمترین نفع را می برند؟  	•

مزایــای اقتصــادی بــه چــه نحــوی درون زنجیــره ارزش توزیــع شــده‌اند؟ آیــا گلوگاههایــی وجــود دارنــد کــه  	•
ــوند؟  ــع می‌ش ــه مناف ــع عادلان ــع توزی مان

مشــارکت فعــالان محلــی در ابتــکارات عمــل ایجــاد شــده توســط ســازمان جمعــی چقــدر بــوده اســت؟ آیــا  	•
ــد؟  ــود داده‌ان ــا ارتباطــی خــود را بهب ــی ی ــی، مدیریت ــای فن ــی مهارته ــالان محل فع

ــی  ــا محصــول نشــانه جغرافیای ــط ب ــات مرتب ــری در تصمیمــات و اقدام ــه شــکل مؤث ــی ب ــالان محل ــا فع آی 	•
می‌کننــد؟  مشــارکت 

آیا ما از توزیع عادلانه منافع در میان تولیدکنندگان نشانه جغرافیایی برخورداریم؟  	•
آیا مشکلات برابری جنسیتی وجود دارند؟  	•

آیا ارتباط‌ها درون سیستم نشانه جغرافیایی بهبود یافته است؟ 
آیا تعارضاتی ازاجرای ابتکارات عمل مرتبط با محصول نشانه جغرافیایی ناشی شده‌اند؟  	•

آیا حقوق نیروی کار به حد کفایت رعایت شده‌اند؟  	•
آیــا فعــالان محلــی از دانــش، ســنت‌ها  و کار خــود و همچنیــن هویــت فرهنگــی و ســبک زندگــی خــود آگاه  	•

ــد؟  ــا افتخــار می‌کنن ــه آنه هســتند و ب
آیــا فرهنــگ و آداب معاشــرت محلــی بــه هیــچ شــکلی مــورد تهدیــد یــا تاثیــرات منفــی کارکــرد سیســتم  	•

ــه اســت؟  ــرار گرفت ــی ق نشــانه جغرافیای
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پایداری زیست محیطی 
آیــا مقــررات شــیوه‌نامه و اقدامــات انفــرادی و جمعــی اجــرا شــده باعــث حفاظــت یــا بهبــود منابــع طبیعــی  	•

ــده‌اند؟  ــی ش محل
آیــا ابتــکارات عمــل مرتبــط بــا محصــولات نشــانه جغرافیایــی منابــع طبیعــی محلــی را مــورد تهدیــد قــرار  	•

ــد؟  داده‌ان
ــا  ــا زمیــن )کیفیــت، کمیــت( مرتبــط ب ــر آب ی ــع طبیعــی ارزشــمند نظی ــا مشــکلاتی در خصــوص مناب آی 	•

ــد؟  ــود دارن ــی وج ــانه جغرافیای ــد نش ــای تولی فراینده
ــا ابتــکارات عمــل محصــول نشــانه  ــر حفــظ تنــوع زیســتی کدامنــد؟ آی ــار سیســتم نشــانه جغرافیایــی ب آث 	•
ــتی  ــوع زیس ــی، تن ــوری محل ــای جان ــی، نژاده ــاص محل ــی خ ــای گیاه ــد گونه‌ه ــث تهدی ــی باع جغرافیای

کشــاورزی یــا چشــم‌اندازهای محلــی شــده‌اند؟ 
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به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

محصول
	1 با توجه به نکته 1 این بخش، به پرسشها درباره پایداری اجتماعی، اقتصادی و زیست محیطی پاسخ دهید. .
	2 در کــدام حــوزه )اجتماعــی، اقتصــادی، زیســت محیطــی(، سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی شــما - موجــب بهبــود رویکــرد .

پایــدار بــه چرخــه بازتولیــد شــده اســت؟ 
	3 فکر می‌کنید چطور می‌توانید این حوزه را بهبود ببخشید؟ .

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.
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2-4 تکامل مقررات در گذر زمان   

مقدمه

ــای  ــه ویژگیه ــد: ازجمل ــرار می‌دهن ــر ق ــت تاثی ــی را تح ــانه جغرافیای ــتم نش ــی سیس ــل مختلف عوام
ــات  ــدگان، الزام ــای مصرف‌کنن ــد، نیازه ــای تولی ــی، تکنیکه ــت محل ــط زیس ــدگان، محی تولیدکنن
خــرده فروشــان و تعهــدات قانونــی شــکل گرفتــه طــی زمــان. از ایــن منظــر، ممکــن اســت مقــررات 
تعریــف کننــده محصــولات نشــانه جغرافیایــی نیــز، هــم زمــان بــا اتخــاذ راهبردهــای جدیــد در پاســخ 
بــه چالشــهای نویــن، تغییــر ‌نماینــد. فعــالان وقتــی محلــی تصریــح کننــد کــه ایــن تغییــرات ضــروری 
ــت خــاص محصــول نشــانه  ــظ کیفی ــر حف ــر ســر اصــاح شــیوه‌نامه، مشــروط ب ــد ب اســت، می‌توانن

جغرافیایــی و ارتبــاط آن بــا قلمــرو بــه توافــق برســند. 

محصولات زنده و پویا   
در واقــع، سیســتم‌های نشــانه جغرافیایــی اصــا سیســتم‌های ایســتایی نیســتند و بایــد دائمــا بــه منظــور لحــاظ تحــولات 
ــه  ــرات و ب ــل، تغیی ــن دلی ــه همی ــد. ب ــل یابن ــدار تکام ــم‌اندازی پای ــی در چش ــع طبیع ــد مناب ــن بازتولی ــازار و تضمی ب

ــد همیشــه ممکــن باشــد.  روزســازی شــیوه‌نامه بای

آمــاده بــودن بــرای ایــن امــر کــه محصــولات محلــی دائمــا در حــال تکامــل هســتند بســیار مهــم اســت، امــا آنچــه کــه 
تولیدکننــدگان بعنــوان کیفیتهــای خــاص اصلــی خــود تعریــف کرده‌انــد بایــد همــواره بــه همــان صــورت باقــی بمانــد. 
بنابرایــن، برخــی از عناصــر شــیوه‌نامه ویژگیهــای کلیــدی ضــروری بــرای حفــظ اصالــت منحصربفــرد محصــول و تصویــر 
ــیوه‌نامه  ــر ش ــم اهمیت‌ت ــکات ک ــوان ن ــوان بعن ــوارد را می‌ت ــایر م ــه س ــی ک ــتند درحال ــدگان هس ــرای مصرف‌کنن آن ب
در نظــر گرفــت کــه ممکــن اســت، مشــروط بــر اینکــه ارزیابــی فنــی دقیــق و نیــل بــه اجمــاع توســط مدیریــت نشــانه 

جغرافیایــی و جامعــه تولیدکننــدگان تضمیــن گــردد. 

دلایل تغییر مقررات  
دلایــل اعمــال تغییــر در مقــررات کدامنــد؟ دلایــل متعــددی مطــرح هســتند کــه بــر اجــزای مختلــف شــیوه‌نامه )تعریــف 
محصــول، مــواد خــام و فرایندهــا، مرزبنــدی منطقــه( اثرگذارنــد. نمونه‌هــای ذیــل بــه منظــور ترســیم برخــی از دلایــل 

تغییــر و تکامــل مقــررات ارائــه شــده‌اند کــه البتــه الزامــا فهرســت جامــع و مانعــی را شــکل نمی‌دهنــد. 

	1 مقررات مورد توافق در شیوه‌نامه دیگر مناسب تقاضای بازار نیستند. .
در صــورت ســفت و ســخت بــودن بیــش از حــد مقــررات اولیــه، آنهــا شــاید امــکان فــروش بــه  	•
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ایــن مــورد مربــوط بــه نشــانه جغرافیایــی گوشــت گاو برزیلــی1 "پامپــا گوچــو د کامپانچــا 
مریدیونــال" اســت کــه ظرفیــت تولیــد را بــه فقــط چنــد دام در هــر هفتــه محــدود می‌کنــد. نتیجــه 
آنکــه اثرگــذاری ایــن محصــول در بــازار پاییــن اســت و ورود ســایر تولیدکننــدگان بــه گــروه نشــانه 
جغرافیایــی دشــوار اســت. برخــی تغییــرات در مقــررات بــدون تغییــر محصــول کلــی ممکــن هســتند 

ــه مطالعــه مــوردی 11 در بخــش 1-4(.  ــد ب )بنگری

در صــورت ســاده بــودن بیــش از حــد مقــررات  اولیــه، تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی شــاید  	•
تصمیــم بگیرنــد کــه آنهــا را بــه منظــور ارتقــای کیفیــت محصــول، یــا لحــاظ کــردن جوانــب زیســت 

محیطــی و اجتماعــی بیشــتر تقویــت نماینــد: 
بعنــوان مثــال، پنیــر روکــه فــورت2 تهیــه شــده از شــیر خــام میــش بــرای کیفیــت و ســنت طبیعــی 
ــار  ــورد انتظ ــه م ــت مربوط ــهرت و کیفی ــن ش ــظ ای ــرای حف ــت. ب ــهرتی اس ــر و ش آن دارای تصوی
مصرف‌کننــدگان، پــرورش دهنــدگان در شــورای مدیریــت نشــانه جغرافیایــی روکــه فــورت تصمیــم 
گرفتنــد کــه مصــرف خــوراک انبارشــده درســیلو را ممنــوع کننــد. متعاقبــا آنهــا تصمیــم گرفتنــد 

ــون را در شــیوه‌نامه خــود بنویســند.  ــن قان ــه ای ک

ــاز  ــر شــاید باعــث ایجــاد نی ــن ام ــتند، کــه خــود ای ــدگان تغییرپذیرهس ــات مصرف‌کنن ترجیح 	•
ــی  ــانه جغرافیای ــول نش ــه محص ــا ارائ ــد و ی ــد تولی ــازی‌ها در فراین ــرات و سازگارس ــی تغیی ــرای برخ ب

باشــد: 
ــدگان  ــل مصرف‌کنن ــه تمای ــه، در نتیج ــورس4 فرانس ــوتو3 در ک ــاس پریس ــی کالب ــورد چرب در م
علاقمنــد بــه محصــولات کــم نمــک، گفتگویــی پیرامــون حداقــل میــزان نمــک مــورد نیــاز بــرای 
فــراوری چربــی کالبــاس میــان تولیدکننــدگان محلــی برگــزار شــد در شــیوه تولیــد اصیــل، اســتفاده 
ــد، و اســتفاده  ــات برودتــی موجودن ــود، امــا امــروزه امکان از نمــک تنهــا روش نگهــداری محصــول ب
ــردد.  ــی گ ــت )رایحــه( محصــول نهای ــود کیفی ــث بهب ــد باع ــراوری می‌توان ــرای ف ــر ب از نمــک کمت

Pampa Gaucho da Campanha meridional       .1
Roquefort       .2

Prisuttu       .3
Corse       .4
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Bowen, S. 2008       .1

مطالعــه مــوردی 3: افزایــش تقاضــای بــازار و کمبــود منابــع می‌تواننــد بــه اصــاح 
مقــررات منجــر گردنــد 

 تکیلا)مکزیک(

از زمــان تصویــب اولیــن اســتاندارد رســمی تکیــا در مکزیــک 
ــرات  ــاد تغیی ــا ایج ــا ب ــد و بازاره ــای تولی )1949(، محدودیته
گوناگــون در شــیوه‌نامه تســهیل شــده اســت. تولیــد گیــاه آگاو  
بــه طــور فصلــی دچارچرخه‌هــای مــازاد و کمبــود اســت. طــی 
بازه‌هــای کمبــود، نســبت ایــن گیــاه بــرای فراینــد تقطیــر بــه 
70 درصــد در 1964 و متعاقبــا بــه 51 درصــد در 1970 کاهــش 
ــت  ــا کیفی ــش ب ــک بخ ــس، ی ــه برعک ــی ک ــرد در حال ــدا ک پی
ــه  ــد. در فاصل ــد ش ــر آگاو تولی ــی ب ــد مبتن ــالای 100 درص ب
ــزان  ــه می ــی، ب ــت آگاو آب ــی 2000، جمعی ــالهای 1997 ال س
50 درصــد، پــس از عفونــت قارچــی و یخبنــدان زمســتان 

زودهنــگام کاهــش پیــدا کــرد. ایــن کمیابــی آگاو در اثــر افزایــش تصاعــدی همزمــان تقاضــا بــرای تکیــا 
ــرکتها در  ــد. ش ــدید ش ــا( تش ــده و اروپ ــالات متح ــا در ای ــی )مخصوص ــی و بین‌الملل ــای داخل در بازاره
پاســخ بــه ایــن رونــد در ســال 2000 کاهــش محتــوای قنــدی آگاو را بــه 30 درصــد پیشــنهاد نمودنــد. 
البتــه ایــن پیشــنهاد توســط دولــت بــه خاطــر حمایــت از شــهرت محصــول و اجتنــاب از مناقشــات میــان 

ــرار نگرفــت. کشــاورزان مــورد پذیــرش ق
منبع1

ــد  ــهیل فراین ــث تس ــاید باع ــود ش ــی موج ــای فن ــا نوآوریه ــد ی ــی جدی ــات علم ــی اطلاع برخ 	.2
ــد:  ــی گردن ــانه جغرافیای ــول نش ــی محص ــای اصل ــظ ویژگیه ــن حف ــد در عی تولی

اطلاعــات جدیــد علمــی شــاید  توصیــف بهتــر منابــع محلــی و اثــرات آنهــا بــر کیفیــت محصــول را  	•
میســر ســازد: 

بــر مبنــای مطالعــات دقیــق کیفــی، اصلاحاتــی در منطقــه مرزبنــدی شــده اصلــی شــامپاین فرانســه 
درســال 2007، متعاقــب فراینــد طولانــی گفتگوهــای محلــی، اعمــال شــدند. 

نوآوریهــای فنــی، کــه از ابتــدا در نظــر گرفتــه نشــده بودنــد امــا بعــدا بــه صــورت گســترده توســط  	•
ــی را تحــت  ــی نشــانه جغرافیای ــرده شــده و ویژگیهــای خــاص محصــول نهای ــه کار ب تولیدکننــدگان ب

ــوند.  ــیوه‌نامه وارد ش ــه در ش ــد ک ــت لازم باش ــن اس ــد ممک ــرار نمی‌دهن ــر ق تاثی
بعنــوان مثــال، اســتفاده از ماشــین آلات در برداشــت انگــور بــه میــزان گســترده‌ای در اکثــر مناطــق 
تولیــد کننــده نوشــیدنی‌های اســم مبــدأ در فرانســه پذیرفتــه شــده اســت و ثابــت شــده کــه کیفیــت 
و خصوصیــات محصــول نهایــی را بــه خطــر نمی‌انــدازد و بنابرایــن، ایــن رونــد  پذیرفته‌شــده اســت. 

مطالعه موردی



مرتبط سازی مناطق، مردم و محصولات آنان

150

دست‌اندرکاران مایل به ارتقای پایداری سیستم هستند.  	.3
ــردن  ــه ک ــا اضاف ــر ی ــه تغیی ــدگان را ب ــد تولیدکنن ــد می‌توان ــه بازتولی ــداری در مرحل ــی پای ارزیاب 	•
ــازد:  ــون س ــی رهنم ــی و اجتماع ــت محیط ــوارد زیس ــه م ــتر ب ــه بیش ــور توج ــه منظ ــررات ب ــی مق برخ
ــروف  ــیدنی مع ــده نوش ــوی تولیدکنن ــهور فرانس ــده مش ــت ش ــدأ حمای ــم مب ــس1 اس بومه-دو-ونی
موســکاتل2 اســت. نهــاد مدیریــت نشــانه جغرافیایــی در جهــت اصــاح مقــررات تولیــد، بــه منظــور 
ــورد  ــق م ــن مناط ــود. ای ــدام نم ــتا اق ــون روس ــت پیرام ــیبهای پردرخ ــتانها در ش ــت تاکس ممنوعی
ــتایی  ــه روس ــده جامع ــت ش ــترک حفاظ ــه مش ــی از منطق ــت و بخش ــد گرف ــرار خواهن ــت ق حفاظ
ــا،   ــی از حفاظــت خــاک و چشــم‌انداز زیب ــن منــوال، نهــاد مدیریــت نشــانه جغرافیای می‌شــوند. بدی
ــد. ــل می‌کن ــان حاص ــت، اطمین ــکو اس ــی" از یونس ــم‌انداز فرهنگ ــه "چش ــت درج ــزد دریاف ــه نام ک

تغییرات کلی در محیط زیست جهانی:  	.4
تغییــرات اقلیمــی یعنــی آنکــه ممکــن اســت لازم باشــد زمــان بندیهــا و حتــی برخــی فعالیتهــای  	•

ــد.  ــاح گردن ــی  اص فن

Beaumes-de-Venise       .1
muscatel       .2

نحوه تغییر مقررات   
ــه تغییــرات در شــرایط اقتصــادی، زیســت محیطــی و  ــا توجــه ب ارتبــاط میــان محصــول و قلمــروی آن شــاید دائمــا ب
اجتماعــی در ســطوح محلــی و جهانــی مــورد بازبینــی و تفســیر مجــدد قــرار گیــرد. تولیدکننــدگان بایــد بــرای تضمیــن 
حفــظ اصالــت محصــول در طــی زمــان و بازتولیــد منابــع خــاص محلــی مصــرف شــده در فراینــد تولیــد بــه منظــور حفــظ 

جوهــره ویژگیهــای محصــول اقــدام نماینــد. 

بنابرایــن، ســازوکار تدویــن مقــررات بایــد اجــازه وامــکان تکامــل مقــررات را در گــذر زمــان فراهــم ســازند. البتــه امــکان 
مذکــور نبایــد تعلیــق مراقبتهــای ضــروری در تدویــن مقــررات در مرحلــه اول را تشــویق کنــد . عــاوه بــر ایــن، تغییــرات 

نبایــد بــا ســرعت و بــدون ملاحظــه انجــام شــده و بایــد بــا توجــه دقیــق اعمــال گردنــد. 

ــق همــان رویه‌هــای تشــریح شــده در بخــش 2 باشــد و امــکان مشــارکت، بحــث و  ــد مطاب فراینــد تغییــر مقــررات بای
گفتگــو و تصمیمــات دموکراتیــک توســط تولیدکننــدگان محلــی را البتــه پــس از ارزیابــی مزایــا و معایــب هــر تغییــر بــا 

کمــک شــبکه حمایتــی بیرونــی میســر ســازد. 

در مــورد نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده، تغییــرات بایــد مطابــق بــا قوانیــن تنظیــم کننــده ثبــت و حمایــت از نشــانه 
جغرافیایــی )بنگریــد بــه بخــش 1-5( اعمــال گردنــد. رویه‌هــا می‌تواننــد مطابــق بــا شــرایط کشــورها و در گــذر زمــان 

بــا پیچیدگــی کمتــر یــا بیشــتری تعریــف شــوند. 

4
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ــون  ــوب قان ــی در چارچ ــانه جغرافیای ــرای نش ــررات ب ــر مق ــوردی 4: تغیی ــه م مطالع
ملــی جدیــد 

کالباس یوزیچه / زلتیبور )جمهوری صربستان(

کالبــاس یوزیچــه / زلتیبــور از گوشــت دودی گاو در 
منطقــه زلتیبــور و منحصــرا درمحــدوده ائایتینــا1 و بطــور 
خــاص در روســتای مائــکات2 تهیــه می‌گــردد. ایــن 
ــی در  ــرد دارای ســابقه ســنت طولان محصــول منحصربف
منطقــه زلتیبــور اســت و در ایــام قدیــم، بــه طــور ســنتی 
ــان  ــا چهارپای ــر )عمدت ــان دیگ ــت گاو و چهارپای از گوش
ــتار  ــگام کش ــاله هن ــی 6 س ــده در کار( 4 ال ــتفاده ش اس
طعمــی  دودی  گوشــت  رو،  ایــن  از  می‌شــد،  تهیــه 
ــی از  ــمتهای خاص ــط قس ــت. فق ــوی داش ــاخص و ق ش
ــت  ــای پش ــمت انته ــت ران و قس ــاله ران، گش ــا، کش پ

حیــوان بــرای ایــن کالبــاس اســتفاده می‌شــوند. یکــی از تولیدکننــدگان نیمــه صنعتــی ایــن کالبــاس کــه 
شــرکتی دولتــی بــود ایــن محصــول را تحــت عنــوان یوزیچــه پرســوتا3 بعنــوان اســم مبــدأ حمایــت شــده 
در 1995 ثبــت کــرد و هماهنگیهــای لازم بــرای اســتفاده از نشــانه جغرافیایــی را میــان تولیدکننــدگان 
ــت  ــأ گوش ــا منش ــاط ب ــرایطی در ارتب ــن، ش ــل ممک ــه حداق ــا ب ــش محدودیته ــرای کاه ــود. ب ــاز نم آغ
ــه،  ــدند. در نتیج ــن نش ــا تعیی ــایر فراینده ــدأ از س ــم مب ــد اس ــده فراین ــاص متمایزکنن ــای خ و رویه‌ه
ــا تنهــا  ــازار در مقایســه ب امــروزه تولیدکننــدگان ســنتی بیشــتری محصولاتــی بــا کیفیــت بالاتــر را در ب
کاربــر دارای مجــوز رســمی، همــان شــرکت نیمــه صنعتــی کــه امــروزه خصوصــی شــده اســت، عرضــه 
ــون جدیــدی شــامل یــک فراینــد  ــه منظــور تضمیــن حداقــل کیفیــت، قان می‌کننــد. در ســال 2006، ب
ــده  ــی رعایت‌کنن ــدگان محل ــه تولید‌کنن ــه هم ــوز ب ــه مج ــه ارائ ــد ک ــب ش ــده تصوی ــری ش ــت بازنگ ثب
ــورد  ــد م ــون جدی ــن قان ــرد. ای ــر ک ــده را پایدارت ــت ش ــدأ حمای ــم مب ــترش داده و اس ــیوه‌نامه را گس ش
ــا وزارت کشــاورزی اســت و همچنیــن  ــی4 کــه در تمــاس ب حمایــت شــهرداری، یکــی از ســمنهای محل
اداره مالکیــت فکــری بــه منظــور ثبــت مجــدد اســم مبــدأ حمایــت شــده تحــت ایــن قانــون جدیــد اســت. 
ــر  ــت اکث ــا حمای ــد، ب ــیوه‌نامه جدی ــن ش ــرای تدوی ــی ب ــتها و کارگروههای ــال 2007، نشس ــدای س از ابت
تولیدکننــدگان ایــن نــوع کالبــاس پرســوتا در منطقــه برگــزار شــد. در مــورد منطقــه تعریــف شــده تولیــد 
ــث  ــد باع ــرات می‌توانن ــن تغیی ــده، ای ــی ش ــیوه‌نامه بازبین ــرورش در ش ــای پ ــری روش‌ه ــه و فراگی اولی
بهبــود پایــداری اقتصــادی و اجتماعــی در طــی زنجیــره غذایــی گــردد چراکــه محصــول بیشــتر بــا منطقــه 
محلــی مرتبــط شــده و پــرورش دهنــدگان محلــی موقعیــت برتــری بــرای مذاکــره و حــق برخــورداری از 
ــن  ــی از اولی ــد یک ــور می‌توان ــاس یوزیچــه / زلتیب ــد داشــت. کالب ــی را خواهن ــای نشــانه جغرافیای کاناله
محصــولات ثبــت شــده تحــت قانــون جدیــد صربســتان در خصــوص اســم مبــدأ حمایــت شــده / نشــانه 

ــت شــده باشــد.  ــی حمای جغرافیای
منبع5

4
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Èajetina       .1
Maèkat       .2

Užicka Pršuta       .3
IDA Ibar Development Association       .4

Bernardoni P. et al, 2007       .5

مطالعه موردی
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4
42تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

محصول
آیا نیاز دارید که شیوه‌نامه خود را اصلاح کنید؟ چرا؟  	•
کدام مشکلات را می‌توان با این اصلاحات حل نمود؟  	•

آیــا ایــن اصلاحــات بــرای گروهــی یــک موضــع  غالــب ایجــاد می‌کنــد یــا بــه افزایــش قــدرت چانه زنــی برخــی دســت‌اندرکاران  	•
خــاص نشــانه جغرافیایــی منجــر می‌شــود؟ 

آیا همه تولیدکنندگان با این تغییرات موافق هستند؟  	•
آیــا اصلاحــات پیشــنهاد شــده شیـوه‌نامـــه ویژگیهــای محصــول نشــانه جغرافیایــی را تغییــر مــی دهـــد؟ آیــا مصرف‌کنندگـــان  	•

ــت؟  ــد پذیرف ــات را خواهن اصلاح

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.
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3-4 راهبردهای سرزمینی گسترده برای افزایش 
توسعه روستایی    

مقدمه

ــت.  ــد اس ــه تولی ــده در منطق ــام ش ــای انج ــی فعالیته ــام تمام ــر ادغ ــی ب ــتایی مبتن ــعه روس توس
کشــاورزی فقــط یکــی از بخشــهای درگیــردر فراینــد توســعه اســت  در حالــی کــه محیــط زیســت و 
جوامــع محلــی نیــز  بازیگــران مهمــی در ایــن فراینــد هســتند. از ایــن منظــر، نشــانه‌های جغرافیایــی 
می‌تواننــد فرصــت مناســبی را بــرای ارتقــای توســعه محلــی و تولیــد چرخــه ســالم پایــدار همــراه بــا 

منافــع مثبــت بــرای کل جامعــه فراهــم نماینــد. 

نشانه جغرافیایی بعنوان اهرمی برای راهبردهای سرزمینی گسترش یافته
محصــولات نشــانه جغرافیایــی بعنــوان غنایــی در قلمــرو، تدویــن راهبردهــای گســترده ســرزمینی را ممکــن می‌ســازند 
بدیــن معنــا کــه دســت‌اندرکاران محلــی می‌تواننــد از ایــن محصــولات، منابــع محلــی خــاص مرتبــط )رژیــم غذایــی و 
ــت  ــش رقاب ــرای افزای ــزاری ب ــوان اب ــه عن ــن محصــولات ب ــره( و شــهرت ای ــی، ســنت‌ها، چشــم‌اندازها، غی آشــپزی محل
پذیــری کل سیســتم اجتماعــی و اقتصــادی محلــی اســتفاده کننــد. در واقــع، فراینــد نشــانه جغرافیایــی باعــث تقویــت 
ــات و  ــز خدم ــبد متمای ــه س ــد و ارائ ــه تولی ــه منطق ــگران ب ــدگان و گردش ــذب مصرف‌کنن ــرای ج ــرو ب ــت قلم ظرفی
محصــولات محلــی مبتنــی بــر مصــرف منابــع محلــی خواهــد شــد. در نتیجــه، هــم تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی و 

ــا تقویــت نماینــد.  هــم ســایر شــرکتهای محلــی می‌تواننــد فعالیتهــای اقتصــادی دیگــری را هــم ایجــاد ی

همچنیــن در چارچــوب راهبــرد گســترده ســرزمینی، محصــول جغرافیایــی هــم از ظرفیــت جــذب قلمــرو نفــع می‌بــرد. 
ــتهای  ــاص، پیس ــم‌اندازهای خ ــی، چش ــتان شناس ــق باس ــا، مناط ــد موزه‌ه ــگری )مانن ــم گردش ــق مه ــا و مناط جاذبه‌ه

ــه بازاریابــی محصــول نشــانه جغرافیایــی ســود می‌رســانند.  اســکی، غیــره( نیــز ب

ــا اجتنــاب از  چنیــن راهبــردی نیازمنــد هم‌افزایــی و هماهنگــی جمعــی اثربخــش میــان فعالیتهــای مختلــف مرتبــط ب
ــه چگونگــی هماهنگــی  ــن، توجــه ب ــی اســت. بنابرای ــان شــرکتهای محل ــع یکســان و  تعــارض می ــر ســر مناب ــت ب رقاب

ــی درون بخشــهای مختلــف ضــروری اســت.  راهبــرد ســرزمینی جهان

سرمایه گذاری در گردشگری روستایی 
ــک  ــر ی ــعه ه ــند و توس ــخصی می‌باش ــای مش ــم افزاییه ــد ه ــی مؤی ــانه‌ جغرافیای ــولات نش ــی و محص ــگری محل گردش
ــه طــور خــاص در رویدادهــای فرهنگــی برگــزار شــده  ــد. تعامــل مذکــور ب ــه توســعه دیگــری کمــک می‌نمای از آنهــا ب
دربــاره محصولاتــی کــه منطقــه خاصــی را نمایندگــی می‌کننــد مشــهود اســت چــرا کــه مرتبــط بــا ســنتها، فرهنــگ یــا 
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برنامه‌هــای مربــوط بــه آشــپزی )مــوزه پنیــر، جشــنواره زعفــران، جشــنهای روغــن زیتــون و نوشــیدنی، غیــره(  هســتند. 
ــالان  ــن رو، فع ــردد. از ای ــد گ ــی بهره‌من ــی محل ــد از توســعه اقتصــادی اجتماع ــم می‌توان ــی ه شــهرت نشــانه جغرافیای
ــی  ــی محصــول نشــانه جغرافیای ــج جمع ــا و تروی ــت از ارتق ــش برجســته‌ای در حمای ــد نق ــت گردشــگری می‌توانن صنع
ــه  ــرای گردشــگران ازجمل ــای ســیاحتی ب ــزاری برنامه‌ه ــات و برگ ــع اطلاع ــق توزی ــوان ســفیر محــل خــود، از طری بعن
ترکیــب بازدیــد از مراکــز و توقــف در رســتورانها و یــا مــکان هــای تولیــد مــواد غذایــی ایفــا کننــد )بنگریــد بــه نکتــه 7(. 
از ســوی دیگــر، منابــع محلــی دخیــل در ایجــاد کیفیــت خــاص محصــول منابــع قابــل ملاحظــه‌ای را بــرای گردشــگری 
نیــز ایجــاد می‌نماینــد: ماننــد چشــم‌اندازهای قابــل ملاحظــه ایجــاد شــده توســط نظامهــای کشــاورزی در گــذر زمــان، 
نژادهــای خــاص حیوانــات بومــی، ارقــام گیاهــی، دانــش تجربــی تولیــد و ســنتها کــه می‌تواننــد بــه ابــزاری بــرای جــذب 

گردشــگران تبدیــل شــوند. 

توســعه و ترویــج محصــول نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد نقطــه آغــازی بــرای توســعه و ارتقــای کل میــراث جغرافیایــی و 
فرهنگــی و همچنیــن تعــدادی از ســایر محصــولات مرتبــط باشــد. عــاوه بــر تشــویق توســعه اقتصــادی ســایر فعالیتهــای 
محلــی، افــزودن ارزش از طریــق گردشــگری می‌توانــد بــه تســهیل ترویــج جمعــی محصــول و کشــف کانالهــای جدیــد 
بازاریابــی منجــر گــردد. از ایــن دیــدگاه، گردشــگری کشــاورزی بــه ابــزاری بــرای تنــوع بخشــی فعالیتهــای کشــاورزی 
ــه  ــتقیم ب ــروش مس ــم و ف ــیدن طع ــق چش ــی از طری ــع محل ــولات و مناب ــغ محص ــث تبلی ــه باع ــود ک ــل می‌ش تبدی

گردشــگران و مصرف‌کننــدگان می‌گــردد. 

4
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ــهرت  ــدی از ش ــره من ــه: به ــترش یافت ــرزمینی گس ــرد س ــوردی 5: راهب ــه م مطالع
ــی  ــانه جغرافیای نش

چربی کالباس کولوناتا )ایتالیا(

چربــی کالبــاس کولوناتــا در روســتای کوچکــی بــه نــام کولوناتــا در 
کوهســتانهای توســکان )اســتان ماســا-کارارا1( بــا اســتفاده از فراینــد تولیــد 
بســیار خــاص )مخصوصــا رســیده کــردن کالبــاس در وانهــای مرمــری بنــا 
ــد  ــراوری( تهیــه می‌گــردد )بنگری ــدون ف ــا زیرزمینهــا ب شــده در غارهــا ی
بــه مطالعــه مــوردی 5 در بخــش 3-2(. ایــن محصــول در دهــه 1990 در 
ــا  ــه روســتای کوچــک کولونات ــد آن ب ــه تولی ــا  مشــهور شــد. منطق ایتالی
محــدود شــده اســت و هویــت آن در واقــع مدیــون ایــن روســتا و جمعیــت 
ســاکن آن اســت. ایــن محصــول ســمبل روســتا و  تســهیلگر راهبــرد جامــع 
توســعه محلــی آن شــد. متعاقــب رشــد شــهرت و نــام‌آوری ایــن محصــول 
)بســیاری از ســایر خانوارهــای ســاکن کولوناتــا بــه تولیدکننــدگان کوچــک 
ــای اقتصــادی دیگــری  ــل شــدند و فعالیته ــن محصــول تبدی و دســتی ای
هــم ماننــد رســتورانها، فروشــگاههای کوچــک، مهمانســراها و غیــره احداث 
ــای  ــای فعالیته ــث احی ــن باع ــول همچنی ــن محص ــاد ای ــد. اقتص نمودن
ــتا در  ــک روس ــری نزدی ــادن مرم ــد از مع ــا بازدی ــط ب ــگری مرتب گردش
کوهســتانهای آلپــی آپوئیــن2 شــد. در نتیجــه بســیاری از افــراد جــوان کــه  
بــرای کاربــه جــای دیگــری مهاجــرت کــرده بودنــد بــه روســتا بازگشــتند 
ــا  ــا مشــغول فعالیتهــای جدیــد اقتصــادی ازجملــه احــداث رســتورانها ی ت
فروشــگاههای خواروبــار جدیــد و همچنیــن برگــزاری بازدیدهــا از غارهــای 

مرمــری شــوند. 
منبع3

وان مرمری مرسوم برای ادویه دار کردن 
چربی کالباس کولوناتا 

Massa-Carrara       .1
Alpi Apuane       .2

Belletti G., Marescotti A. 2006       .3

شرایط تدوین راهبردهای سرزمینی گسترش یافته  
برای فعال‌سازی راهبرد گسترده سرزمینی مبتنی بر نشانه جغرافیایی، پیش شرطهای زیر ضرورت دارند: 

	1 ــه . ــرای  همــه فعــالان محلــی )و ن محصــول نشــانه جغرافیایــی بایــد نمایانگــر یــک عنصــر هویتــی مشــترک ب
ــه  ــع یکپارچ ــرد جام ــزی راهب ــش تســهیلگر را در برنامه‌ری ــد آن( باشــد و نق ــد تولی ــر فراین ــراد درگی ــا اف صرف

توســعه روســتایی ایفــا نمایــد. 
	2 ــا دارای . ــذاب ی ــد ج ــرو بای ــود قلم ــرزمین، خ ــا س ــط ب ــی مرتب ــانه جغرافیای ــول نش ــهرت محص ــر ش ــاوه ب ع

پتانســیل جــذب مصرف‌کننــدگان بیرونــی )گردشــگران( باشــد کــه ممکــن اســت از خریــد محصــولات مرســوم 
ــه  ــه ازای خدمــات ارائ آنجــا )محصــول نشــانه جغرافیایــی و ســایر محصــولات محلــی( و همچنیــن پرداخــت ب
ــه حداکثــر شــدن  ــد منجــر ب ــع می‌توان ــاه توزی ــه ایــن ترتیــب، کانالهــای کوت ــد.  ب ــذت ببرن شــده در قلمــرو ل

ــار مثبــت اقتصــادی درون قلمــرو  شــوند.  آث
	3 ــان . ــات می ــای ارتباط ــول و ارتق ــر محص ــی ب ــت مبتن ــت هوی ــت از تقوی ــرای حمای ــز ب ــی نی ــجام اجتماع انس

ــا  ــازماندهی مســیرها ی ــال، س ــوان مث ــای مشــترک ضــرورت دارد )بعن ــف اقتصــادی و پروژه‌ه بخشــهای مختل
ــه  ــد ب ــا - بنگری ــتورانها و هتله ــگری، رس ــن گردش ــد، اماک ــای تولی ــده واحده ــل کنن ــی متص ــگاه محل نمایش

4
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ــوردی 6(.  ــه م مطالع
	4 منابــع محلــی )طبیعــی، فرهنگــی، تاریخــی، غیــره( بایــد بســیار خــاص بــوده و بــه خوبــی بــرای مصرف‌کننــدگان .

قابل شناســایی باشــند. 

ــای  ــج و ارتق ــرای تروی ــزاری ب ــوان اب ــی بعن ــانه جغرافیای ــوردی 6: نش ــه م مطالع
ــرو قلم

مرتبط سازی نوشیدنی محلی و فعالیتهای گردشگری )برزیل(

ــه  ــه در منطق ــت ک ــرن اس ــک ق ــش از ی ــه1 بی ــیدنی گوت نوش
ــاص آن  ــت خ ــت و هوی ــده اس ــد ش ــل تولی ــانیا2 در برزی اوروس
مرهــون ســنت تولیــد نوشــیدنی محلــی و ارقــام درختــان انگــور 
ــت  ــکاری دول ــا هم ــدگان، ب ــت. تولیدکنن ــه اس ــی آن منطق بوم
اقتصــاد کشــاورزی،  محلــی )شــهرداری(، خدمــات دولتــی 
دولــت ایالتــی و دانشــگاه فــدرال ســانتاکاتارینا3 مشــغول فعالیــت 
ــیدنی منطقــه خــود از طریــق نشــانه  بــرای شناســاندن نوش
ــن  ــی از اولی ــه"4 یک ــس دا اووا گوت ــند. "وال ــی می‌باش جغرافیای

ــد  ــل خواه ــن برزی ــت قوانی ــری تح ــت فک ــی مالکی ــط اداره مل ــده توس ــت ش ــی ثب ــانه‌های جغرافیای نش
بــود. ســازمان "پروگوتــه"5 نیــز همچنیــن مشــغول انجــام برخــی فعالیتهــای محلــی گردشــگری همــگام 
ــا  ــا توســعه محلــی اســت. ایــن مجموعــه گردشــگری نوشــیدنی را در منطقــه از طریــق شبکه‌ســازی ب ب

ســایر فعالیتهــای اقتصــادی محلــی متفــاوت ازجملــه مــوارد زیــر 
پیشــنهاد می‌کننــد: 

بازدیــد از مــوزه تاریخــی نوشــیدنی و کشــت تاکســتان در  	•
ــه.  منطق

کلیسای دارای هنر مقدس خاص.  	•
بازدیــد و چشــیدن طعــم نوشــیدنی گوتــه در زیرزمینهای  	•

ــداری آن.  ــه و نگه تهی
ــیدنی  ــه نوش ــی ک ــتورانهای معروف ــذا در رس ــرف غ ص 	•

می‌شــود.  ســرو  آنهــا  در  گوتــه 

ــه از شــهرت و شــناخته شــدن نوشــیدنی  ــن فعالیتهــای گردشــگری، اقتصــاد کل منطق ــواع ای ــر ان در اث
ــرد.  ــود می‌ب ــه س گوت

منبع6

Goethe       .1
Urussanga       .2

مشارکت دادن دست‌اندرکاران محلی برای راهبردهای سرزمینی گسترش یافته 
ــرای تدویــن راهبــرد گســترده ســرزمینی، مشــارکت دادن دســت‌اندرکاران محلــی از ســایر بخشــها در فراینــد ایجــاد  ب
ارزش افــزوده امــری ضــروری اســت. عــاوه بــر ایــن، برگــزاری نشســتهایی درون جامعــه محلــی بــرای توضیــح فراینــد 
توســعه و ترویــج و ارتقــای کیفیــت خــاص محصــول و نشــان دادن آن بعنــوان یــک فرصــت اقتصــادی بــرای کل قلمــرو 

ــا ســایر شــبکه‌های اقتصــادی و اجتماعــی ضــرورت دارد.  از طریــق تعامــات ب

4
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Agence de développement social du Maroc       .2FAO, 2006. and www.tourisme-atlas.com       .3

ــف و  ــده بخشــهای مختل ــرد یکپارچــه توســعه در برگیرن ــرای تســهیل راهب ــی را ب ــی محل ــالان دولت ــد فع ــن، بای بنابرای
گروههــای اجتماعــی و تامیــن محیطــی توانمندســاز مشــارکت داد. در واقــع، کنشــگران دولتــی نــه تنهــا بایــد اقدامــات 
ــی،  ــد مســائل مهــم اجتماع ــد بلکــه بای ــری کنن ــن مســائل اقتصــادی و کســب و کاری راهب ــا در نظــر گرفت خــود را ب
فرهنگــی و زیســت محیطــی را هــم در نظــر بگیرنــد. در مــوارد موفــق، جامعــه روســتایی، بخــش خصوصــی و ســطوح 
مختلــف دولــت می‌تواننــد بــه بازتولیــد یــا بهبــود منابــع خــاص محلــی و خلــق ســایر فعالیتهــا و فرصتهــای اقتصــادی 

ــا اهــداف مشــترک کمــک کننــد.  و اجتماعــی از طریــق مشــارکت تنگاتنــگ ب

ــی  ــطوح مل ــم در س ــی و ه ــطوح محل ــم در س ــگری، ه ــاورزی و گردش ــا کش ــها، مخصوص ــان بخش ــی می ــن تعامل چنی
مصــداق دارد )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 7(. در واقــع، سیاســتهای بخــش دولتــی و خصوصــی در زمینــه گردشــگری 
باعــث اهمیــت یافتــن میــراث آشــپزی شــده و موجــب دیــده شــدن محصــولات محلــی از طریــق تأکیــد بــر رســتورانها 

ــد.  ــرو می‌گردن ــرون قلم درون و بی

ــگری  ــعه گردش ــا توس ــی ب ــانه‌های جغرافیای ــازی نش ــط س ــوردی 7: مرتب ــه م مطالع
روســتایی )مراکــش(

در مراکــش، اخیــرا محصــولات نشــانه جغرافیایــی بعنــوان نقطــه آغــازی بــرای بســیج دامنــه گســترده‌ای 
ــد.  ــرار گرفته‌ان ــورد اســتفاده ق ــا هــدف توســعه گردشــگری در مناطــق روســتایی م از دســت‌اندرکاران ب
ــس. برخــی  ــن آرگان در کوهســتانهای آنتی-اطل ــران و روغ ــد از زعف ــن محصــولات عبارتن ــای ای نمونه‌ه
مســیرهای گردشــگری حــول محــور تولیــد زعفــران و روغــن آرگان توســعه یافتــه کــه شــامل بازدیــد از 
ــد محصــولات  می‌شــوند.  ــد، جلســات چشــیدن طعــم و امــکان خری ــی تکنیکهــای تولی روســتاها، معرف
برخــی گروههــای روســتایی، مــورد حمایــت ســمنها، نیــز حتــی زیرســاختهایی بــرای پذیــرش گردشــگران 
بــه مدتهــای طولانــی تــر را ایجــاد کــرده انــد تــا گردشــگران بتواننــد چنــد شــبی را در روســتاها اقامــت 
داشــته باشــند. ایــن رویکــرد باعــث تشــویق ســرمایه‌گذاری در بهداشــت و نظافــت روســتاها شــده اســت 
ــغ می‌شــود  ــق وبســایتی خــاص1 تبلی ــدار" اســت کــه از طری و بخشــی از شبکه‌ســازی "گردشــگری پای
ــه قلمــرو  ــی امــکان انتخــاب مقصدشــان را می‌دهــد کــه متصــل ب ــه گردشــگران بین‌المللــی و مل کــه ب
تولیــد محصــول و معرفــی جاذبه‌هــا، امکانــات اقامتــی و رســتورانهای آن مناطــق را می‌دهــد . ایــن پــروژه 
توســعه‌ای مــورد حمایــت فعــالان مختلفــی اســت )ســازمان توســعه اجتماعــی مراکــش2، ســمن مهاجــرت 

و توســعه، ســازمان توســعه فرانســه، کمیســیون اروپــا(. 

منبع3

4
43

مطالعه موردی
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تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

مشارکت در قلمرو 
آیا همه منابع قلمروی خود را می‌شناسید؟  	•

ســایر فعالیتهــای اقتصــادی کــه منابــع محلــی را مصــرف می‌کننــد و درون قلمــرو مســتقر هســتند کدامنــد؟ هماهنگــی  	•
ــه چــه صــورت اســت؟  ــا ب ــن فعالیته مابی

آیا شهرت محصول شما متصل به شهرت قلمرو است؟  	•
ــانی،  ــاع رس ــرزمینی )اط ــترده س ــتراتژی گس ــی در اس ــالان محل ــی فع ــرای هماهنگ ــوان ب ــی را می‌ت ــه اقدام ــه برنام چ 	•

ــود؟  ــن نم ــره( تدوی ــوزش، غی آم
چالشها و فرصتهای تدوین چنین راهبردی کدامند؟  	•

پتانسیل گردشگری  
آیا نظام تولید شما برای گردشگران جذاب است؟ چرا؟  	•

ــتورانها،  ــه، رس ــب توج ــن جال ــه، اماک ــت منطق ــاورزی )جذابی ــگری کش ــتایی / گردش ــگری روس ــعه گردش ــیل توس پتانس 	•
ــد؟  ــود دارن ــد خ ــای تولی ــگران را در مکان‌ه ــی گردش ــکان میزبان ــاورزان ام ــا کش ــت؟ آی ــره( چیس ــا، غی هتله

آیــا فعــالان محلــی دولتــی از پتانســیل توســعه روســتایی محصــولات نشــانه جغرافیایــی آگاهــی دارنــد؟ آیــا آنهــا از تدویــن  	•
ــن آن مشــارکت داشــته‌اند؟  ــا در تدوی ــی اطــاع داشــته ی ــه نشــانه جغرافیای برنام

آیا مصرف‌کنندگان بیرونی به منطقه وارد می‌شوند؟ آنها چه کسانی هستند؟  	•
مزایای اصلی و محدودیتهای اصلی کدامند؟  	•

ــم  ــا انجــام دهی ــج محصــولات در رســتورانها و هتله ــا تروی ــروش مســتقیم ی ــرای توســعه ف ــم ب ــی را می‌توانی چــه کارهای 	•
ــره(؟  ــتورانها، غی ــا و رس ــا هتله ــرارداد ب ــد ق ــروش، عق ــاط ف ــته‌بندی، نق ــود بس )بهب

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

4
43
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ایجاد شرایط توسعه نشانه‌های 
جغرافیایـی: نقش سیاستهای 

عمومـی  

5

ــی  ــانه‌های جغرافیای ــزار نش ــا اب ــی ب ــدأ جغرافیای ــا مب ــط ب ــت مرتب ــغ کیفی ــج و تبلی تروی
ــد. در ایــن زمینــه، مقامــات  ــد حمایــت از توســعه روســتایی کمــک ‌نمای ــه رون ــد ب می‌توان
مســئول دولتــی در ســطح ملــی، منطقــه‌ای و محلــی و همچنیــن ســایر مقامــات مســئول 
دارای وظایــف عمومــی یــا عهــده دار نمایندگــی منافــع عموم مردم، مســئولیت ســنگینی  در 
تضمیــن پایــداری چارچــوب سیســتم نشــانه جغرافیایــی مخصوصــا از طریــق هدف‌گــذاری 

ابتــکارات عمــل در ســطح محلــی دارنــد. 

ــت شــامل همــکاری  درون دولتــی  ــب دول بخــش دولتــی نقــش کلیــدی را در همــه جوان
)میــان بخش‌هــای مختلــف درون دولــت( در تأمیــن شــرایطی کــه حمایــت، قانون‌گــذاری 
ــعه  ــده دارد. توس ــد برعه ــن می‌کن ــی را تضمی ــانه‌های جغرافیای ــی از نش ــتیبانی کاف و پش

ــر اســت:  ــوارد زی ــد م ــی نیازمن ــدار نشــانه‌های جغرافیای پای
چارچــوب مناســب حقوقــی )قانونگــذاری و اجــرای قانــون( و نهــادی کــه  	•
ــانه  ــه نش ــل ب ــی متص ــت جمع ــوق مالکی ــت از حق ــی و حمای ــه رسمیت‌شناس ب
)بخــش 5-1(.  قلمــرو مشــخص ممکــن می‌ســازد  یــک  در  را  جغرافیایــی 

سیاســت یکپارچــه توســعه روســتایی  کــه دســت‌اندرکاران محلــی را در کل  	•
مراحــل مختلــف چرخــه کیفیــت پشــتیبانی می‌کنــد. بــرای ایجــاد و قانون‌گــذاری 
ــل  ــد عوام ــی بای ــات مســئول دولت ــی، مقام ــدار نشــانه‌های جغرافیای چارچــوب پای
ــه، تشــویق  ــه ترویــج تجــارت عادلان ــد: نیــاز ب مختلــف متعــددی را در نظــر بگیرن
توزیــع مجــدد ارزش در طــی زنجیــره غذایــی و در کل قلمــرو و حفاظــت و حمایــت 

ــع عمومــی شــامل محیــط زیســت و ارزشــهای فرهنگــی )بخــش 5-2(.  از مناف
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5
51

1-5 حمایت حقوقی از نشانه‌هـای جغرافیایـی    

مقدمه

ــه  ــازمان در زمین ــس آن س ــه تریپ ــق موافقنام ــی مطاب ــارت جهان ــازمان تج ــو س ــورهای عض کش
جنبه‌هــای تجــاری حقــوق مالکیــت فکــری، مســئولیت قانونــی بــه رســمیت شــناختن و حمایــت از 
ــوان  ــه فــوق را می‌ت ــد. روی ــر عهــده دارن نشــانه‌های جغرافیایــی را بعنــوان حقــوق مالکیــت فکــری ب
بــه اشــکال متعــدد انجــام داد و بســیاری از کشــورها چارچوبهــای حقوقــی مخصــوص خــود را بــرای 
اعمــال ایــن حقــوق تدویــن کرده‌انــد. در ایــن بخــش، انــواع ابــزار حقوقــی موجــود بــرای حمایــت از 
نشــانه‌های جغرافیایــی کــه قابلیــت ســازگاری بــا نیازهــا و اولویتهــای کشــورها و بازارهــای محصــولات 

ــد.  ــرار گرفته‌ان ــورد بررســی ق ــد م ــا را دارن آنه

ابزار حقوقی   
از ســال 1995 براســاس موافقنامــه تریپــس، کلیــه کشــورهای عضــو ســازمان تجــارت جهانــی ملــزم بــه تدویــن چارچــوب 
ــرای محصــولات خــاص خــود هســتند )بنگریــد  ــرای حمایــت و اســتفاده از عنــوان نشــانه جغرافیایــی ب قانونــی ملــی ب

بــه نکتــه 1(. 

ــا تفاوتهــای قابــل ملاحظــه میــان آنهــا تدویــن  اکثــر دولتهــا ابــزار حقوقــی حفاظــت نشــانه‌های جغرافیایــی را البتــه ب
ــهای کســب و کار  ــی در خصــوص روش ــی مل ــررات کل ــی از مق ــی در طیف ــانه جغرافیای ــت از نش ــزار حمای ــد. اب نموده‌ان
ــت  ــرای ثب ــررات خــاص ب ــا مق ــدگان ت ــت از مصرف‌کنن ــا حمای ــه ی ــت ناعادلان ــرای پیشــگیری از رقاب طراحــی شــده ب

ــتند.  ــر هس ــی متغی ــانه‌های جغرافیای نش

دو رویکرد اصلی را می‌توان در سطح ملی تفکیک نمود: 
رویکــرد قانــون عمومــی: تصویــب مقــررات مختــص حمایــت خــاص از نشــانه‌های جغرافیایــی توســط مقامــات  	•
مســئول دولتــی )نظــام قانونگــذاری مختــص بــه خــود یــا ســویی ژنریــس1(. ایــن رویکــرد عمومــا متشــکل از 
بــه رســمیت شــناختن نشــانه‌های جغرافیایــی از طریــق  اعطــای نشــان کیفیــت دولتــی، اغلــب از طریــق یــک 
لوگــوی رســمی مشــترک اســت کــه بــه وســیله آن دولتهــا از اســتفاده نشــانه جغرافیایــی بــه واســطه جایــگاه 

ــد.  ــت می‌نماین ــود2 حمای ــمی خ رس
رویکــرد قانــون خصوصــی: اســتفاده از مقــررات بــرای مقابلــه بــا رقابــت ناعادلانــه و مقــررات علایــم تجــاری ثبــت  	•

شــده و ثبــت نشــده کــه در طــی آنهــا حمایــت در اصــل مبتنــی بــر اقدامــات بخــش خصوصــی اســت. 
ــتفاده  ــی اس ــانه جغرافیای ــولات نش ــت از محص ــرای حمای ــت ب ــن اس ــز ممک ــری نی ــت فک ــوق مالکی ــایر حق س 	•

 sui generis system       .1
ex officio       .2
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ــز  ــا لوگوهــای دارای اشــکال خــاص و متمای ــد همــراه ب ــی می‌توانن ــال، نشــانه‌های جغرافیای ــوان مث شــوند. بعن
باشــند، اگرچــه آنهــا عمومــا بعنــوان علائــم تجــاری گرافیکــی ثبــت می‌شــوند. عــاوه بــر ایــن، لوگوهــای نشــانه 
جغرافیایــی می‌تواننــد همــراه بــا اســتفاده از حــق ثبــت فــراوری یــا بســته‌بندی، طرحهــا و الگوهــای صنعتــی، 
وغیــره باشــند. ثبــت رایج‌تریــن ابــزار حقوقــی بــرای تعریــف چرخــه کاربــران مشــروع لوگــوی نشــانه جغرافیایی و 
تضمیــن حمایــت بــرای نشــانه‌های جغرافیایــی اســت. مقــررات خــاص نشــانه جغرافیایــی )نظامهــای قانونگــذاری 

ســویی ژنریــس( و قوانیــن علامــت تجــاری را هــم می‌تــوان بدیــن منظــور بــکار بــرد. 

قوانین علایم تجاری و نظامهای قانونگذاری مختص به خود سویی ژنریس    
نظــام قانونگــذاری ســویی ژنریــس عبارتــی اســت کــه بــرای شناســایی طبقه‌بنــدی حقوقــی مســتقل از ســایر طبقه‌بندیهــا 

بنــا بــه  منحصربه‌فــرد بــودن آن یــا ناشــی از ایجــاد تعهــدات یــا حقــوق برخــورداری خــاص بــه کار مــی‌رود. 

نکته 1: موافقتنامه جنبه‌های تجاری حقوق مالکیت فکری )تریپس( و موافقتنامه لیسبون

برنامه موافقنامه تریپس و نشانه جغرافیایی 
ــارت  ــن تج ــم قوانی ــئولیت تنظی ــا، مس ــان دولت‌ه ــازمان می ــوان س ــی، بعن ــارت جهان ــازمان تج ــال 1995، س در س
بین‌المللــی را عهــده‌دار گشــت. ایــن ســازمان مجمــع جهانــی را بــرای مذاکــرات در زمینــه تجــارت کالاهــا و خدمــات 

کــه ایجــاد کــرده اســت کــه توافقنامــه تریپــس را ترویــج می‌کنــد. 
ــخص  ــه  مش ــانه‌هایی ک ــده‌اند: "نش ــف ش ــن تعری ــس چنی ــه تریپ ــاده 1-22  توافقنام ــی در م ــانه‌های جغرافیای نش
کننــده کالایــی منشــا گرفتــه از قلمــرو یکــی از کشــورهای عضــو یــا منطقــه و یــا ناحیــه‌ای در آن قلمــرو  باشــند کــه 

کیفیــت، شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای کالا ضرورتــا مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی آن هســتند". 
براساس این توافقنامه، نشانه‌های جغرافیایی در سه سطح مختلف مورد حمایت قرار می‌گیرند: 

	1 در مــاده 22، حداقــل اســتاندارد حمایــت بــرای همــه محصــولات در ارتبــاط بــا گمــراه کــردن مصرف‌کنندگان .
و رقابــت غیرعادلانــه تصریح شــده اســت. 

	2 ــد و اســتفاده از لوگــوی . ــرای نوشــیدنیها تامیــن می‌کن ــری را فقــط ب ــت بالات ــاده 2-1-23  ســطح حمای م
نشــانه جغرافیایــی بــرای نوشــیدنیهایی کــه مبــدأ جغرافیایــی آنهــا مشــخص نشــده اســت را ممنــوع کــرده 
حتــی اگــر در ترجمــه اســتفاده شــده باشــد یــا بــا عباراتــی ازجملــه "نــوع"، "شــکل" یــا "کپــی‌" همــراه 

باشــد نیــز ممنــوع اســت. 
	3 مــاده 4-3-23 بــر بالاتریــن ســطح حمایــت بــرای نوشــیدنیها بــا لوگوهــای همنــام تصریــح دارد و هــر یــک .

ــام از  ــودن لوگوهــای همن ــاوت ب ــی هســتند کــه متف ــه تعییــن شــرایط عمل از کشــورهای عضــو موظــف ب
ــد.  ــح می‌کنن ــردم تصری ــوم م ــازی عم ــاب از گمراه‌س ــور اجتن ــه منظ ــر را ب یکدیگ

ــرای نوشــیدنیها وفــق مــاده 4-23 باعــث  ــی ب ایجــاد سیســتم چندجانبــه اطلاع‌رســانی و ثبــت نشــانه‌های جغرافیای
ــردد:  ــر می‌گ ــی زی ــی بین‌الملل ــائل اصل ــرح مس ط

الف( اثرات قانونی ثبت نشانه جغرافیایی و دامنه اعمال این ثبت. 
ب( ایجــاد رویــه حــل اختــاف بــرای مدیریــت مــوارد اظهــار شــده روی محصولاتــی کــه از ســوی حداقــل یکــی از 

اعضــا شایســتگی حمایــت را نــدارد. 
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ــا حمایــت قانونــی از نشــانها  روشــهای قانونگــذاری ســویی ژنریــس حمایــت از مالکیــت فکــری ممکــن اســت همــراه ب
ــا شــکل خــاص از طریــق گنجانــدن آنهــا در ویژگی‌هــای محصــول  ــا محصــول ازجملــه لوگــو ی و ویژگیهــای مرتبــط ب
مرتبــط باشــند. نشــانه جغرافیایــی را می‌تــوان بعنــوان حــق جمعــی ســویی ژنریــس در نظــر گرفــت چراکــه اســتفاده از 
آن معمــولا بــرای تولیدکننــدگان رعایــت کننــده شــیوه‌نامه تعریــف شــده از ســوی جامعــه تولیدکننــدگان حفــظ شــده 
ــی مرتبــط   ــا مــکان جغرافیای ــی ب ــن، نشــانه جغرافیای و توســط یــک مقــام مســئول ذیصــاح تصویــب می‌شــود. بنابرای

ــردد.  ــال می‌گ ــل انتق ــوده و غیرقاب ب

عــاوه بــر ایــن، نشــانه‌های جغرافیایــی می‌تواننــد از ســوی قانــون علامــت تجــاری، در قالــب علامــت تجــاری، علامــت 
ــت ‌شــوند. علامــت  ــه تقســیم‌بندیهای موجــود در کشــور حمای ــا علامــت تجــاری جمعــی، بســته ب ــدی ی تجــاری تأیی
ــرای شناســاندن خــود و همچنیــن محصــولات  ــز کــه توســط شــرکتی ب تجــاری عبارتســت از علامتــی خــاص و متمای
ــا  ــوأم ب ــت فکــری ت ــی از مالکی ــع نوع ــن نشــانی در واق ــدگان اســتفاده می‌شــود. چنی ــه مصرف‌کنن ــات خــود ب و خدم
نــام، کلمــه، عبــارت، لوگــو، نمــاد، طــرح، تصویــر یــا ترکیبــی از ایــن عناصــر اســت. علائــم تجــاری بــه عبــارات ژنریــک 
یــا منحصــرا جغرافیایــی ارجــاع نمی‌دهنــد و مقــررات کاربــرد آنهــا ممانعتــی از بکارگیــری عباراتــی ازجملــه "نــوع" و 

ــد.  ــه عمــل نمی‌آورن ــا مبــدأ جغرافیایــی ب "ترکیــب" همــراه ب

ج( هزینه‌ها و زحمات اجرایی چنین موارد ثبتی، مخصوصا برای کشورهای در حال توسعه. 
گســترش ســطح حمایــت ارائــه شــده بــرای نوشــیدنیها بــه ســایر محصــولات وفــق مــاده 1-24 ایــن توافقنامــه نیــز 

ــی اســت. ــای بین‌الملل ــی گفتگوه ــات فعل یکــی از موضوع

توافقنامه لیسبن و اسم مبدأ 
براســاس توافقنامــه 1958  لیســبن، اســم مبــدأ عبارتســت از " نامگــذاری مشــخص جغرافیایــی یــک کشــور، منطقــه 
یــا ناحیــه کــه بــه مشــخص کــردن محصولــی نشــأت گرفتــه از آنجــا، کیفیــت یــا ویژگیهــای آن محصــول کــه منحصــرا 
ــد".  ــل طبیعــی و انســانی هســتند کمــک می‌نمای ــه عوام ــی خــاص ازجمل ــط جغرافیای ــا مرهــون آن محی ــا ضرورت ی
هــدف ایــن توافقنامــه تســهیل حمایــت بین‌المللــی از اســامی مبــدأ اســت و توســط ســازمان جهانــی مالکیــت فکــری1، 
ــرای  ــزاری ب کــه در حــال حاضــر متشــکل از 26 طــرف قــرارداد اســت، مدیریــت می‌شــود. ایــن توافقنامــه حــاوی اب

جلــب حمایــت از اســم مبــدأ از ســوی طرفیــن قــرارداد توافقنامــه لیســبون از طریــق یــک ثبــت واحــد اســت. 

World Intellectual Property Organization (WIPO(       .1
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در ســال 1992، اتحادیــه اروپــا دو  دســته بنــدی مختلــف را بــرای حمایــت از نشــانه جغرافیایــی تصویــب نمــود: اســم 
مبــدأ حمایــت شــده و نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده. ایــن حقــوق مالکیــت فکــری بــه کلیــه محصــولات خوراکــی 
ــانها در  ــن نش ــرای ای ــی ب ــی  قبل ــری مل ــت فک ــوق مالکی ــن حق ــه و جایگزی ــریع یافت ــیدنیها تس ــتثنای نوش ــه اس ب
بســیاری از کشــورهای اروپایــی شــدند. تعریــف اســم مبــدأ حمایــت شــده بدیــن معناســت کــه همــه مراحــل فراینــد 
تولیــد بایــد درون منطقــه تولیــد متمرکــز گردنــد و کیفیــت محصــول بایــد قویــا بــا محیــط خــاص جغرافیایــی بــه 
همــراه عناصــر ذاتــی طبیعــی و انســانی آن مرتبــط باشــد. نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده محصــولات کشــاورزی و 
اقــام غذایــی دارای ارتبــاط تنگاتنــگ بــا یــک منطقــه جغرافیایــی را پوشــش می‌دهــد، کــه حداقــل یکــی از مراحــل 

تولیــد، فــراوری یــا آماده‌ســازی در ایــن منطقــه انجــام شــود. 

قوانیــن اســم مبــدأ حمایــت شــده / نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده اتحادیــه اروپــا کــه حمایــت سراســری از نــام 
محصــولات کشــاورزی و مــواد غذایــی بــرای پیشــگیری از اســتفاده نامهــای ثبــت شــده هســتند تامیــن می‌کننــد بــه 
جــز اطــاق ایــن عنــوان بــر محصولاتــی کــه از منطقــه تعییــن شــده و مطابــق بــا شــیوه‌نامه مشــخص منشــأ گرفتــه 
ــت  ــن حمای ــا، ای ــه اروپ ــررات 2006/510 اتحادی ــه مق ــق مجموع ــده وف ــام ش ــای انج ــه اصلاحیه‌ه ــند. در نتیج باش
همچنیــن بــه نامهــای محصــولات تولیــد شــده در کشــورهای خــارج از اتحادیــه اروپــا هــم ارایــه می‌شــود، مشــروط 
بــر آنکــه نامهــای مذکــور در کشــور مبــدأ خــود مــورد حمایــت باشــند. کمیســیون اتحادیــه اروپــا اکنــون می‌توانــد 
ــم  ــاع از اس ــور انتف ــه منظ ــد. ب ــت کن ــم دریاف ــا ه ــه اروپ ــرون از اتحادی ــدگان بی ــتقیما از تولیدکنن ــا را مس تقاضاه
مبــدأ حمایــت شــده / نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده، تولیدکننــدگان داخــل اتحادیــه اروپــا می‌تواننــد درخواســت 
ثبــت نــام نشــانه جغرافیایــی را بــه مقامــات مســئول ملــی خــود ارائــه نماینــد. درخواســت بررســی و انتشــار نشــانه 
ــاوی  ــیوه‌نامه‌ی ح ــه ش ــد ب ــتها بای ــی درخواس ــت و تمام ــگان اس ــا رای ــه اروپ ــیون اتحادی ــط کمیس ــی توس جغرافیای

حداقــل مــوارد زیــر ارجــاع دهنــد: 
	1 نام محصول متشکل از اسم مبدأ یا نشانه جغرافیایی. .
	2 ــیمیایی، . ــی، ش ــی فیزیک ــای اصل ــرورت و ویژگیه ــورت ض ــام در ص ــواد خ ــامل م ــول ش ــف محص توصی

ــس(.  ــه و ح ــگ، رایح ــم، رن ــامل طع ــول )ش ــی محص ــا حس ــک ی میکروبیولوژی
	3 منطقه جغرافیایی تولید )و همه جزئیات مرتبط با مبدأ مواد خام به کار رفته در تولید محصول(. .
	4 تشریح روش تولید شامل دانش تجربی محلی و بسته‌بندی محصول در صورت ضرورت. .
	5 جزئیــات رابطــه بیــن کیفیــت یــا ویژگیهــای محصــول و محیــط جغرافیایــی در مــورد اســم مبــدأ حمایــت .

شــده و یــا در صــورت ضــرورت، ارتبــاط بیــن کیفیــت خــاص، شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای محصــول و مبــدأ 
جغرافیایــی در خصــوص نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده. 

	6 نــام، نشــانی و وظایــف خــاص مقامــات مســئول یــا نهادهــای تاییــد مطابقــت محصــول بــا ویژگیهــای کیفــی  .
تعییــن شــده در شــیوه‌نامه. 

	7 هرگونه مقررات خاص برچسب‌گذاری برای محصولات کشاورزی مذکور. .
	8 شواهد دال بر اینکه کیفیت، شهرت یا سایر ویژگیهای محصول مرتبط با منطقه تولید است. .

در صــورت موفــق شــدن درخواســت و ثبــت نــام محصــول، هــر تولیدکننــده از درون منطقــه تولیــد در صــورت رعایــت 

نکته 2: نظام سویی ژنریس برای اسم مبدأ حمایت شده و نشانه جغرافیایی حمایت شده در اتحادیه اروپا 
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مفــاد ویژگیهــای محصــول و تحــت کنتــرل ســازمان نظارتــی یــا مقامــات مســئول ملــی می‌تواننــد متعاقبــا از عنــوان 
ثبــت شــده اســتفاده کننــد. 

دو نــوع علامــت تجــاری را می‌تــوان بــا ارجــاع بــه نــام جغرافیایــی بــرای  تاکیــد بــر کیفیتهــای خــاص محصــولات بــکار 
بــرد: علامــت تجــاری تأییــدی و علامــت تجــاری جمعــی )بنگریــد بــه واژه نامــه و جــدول 1 در ایــن فصــل(. ذکــر ایــن 
نکتــه ضــروری اســت کــه اســتانداردها و هنجارهایــی کــه بایــد بــه منظــور ثبــت علامــت تجــاری جمعــی یــا تأییــدی 
تدویــن گردنــد الزامــا ارتباطــات بیــن منابــع محلــی و کیفیــت محصــول را مشــخص نکــرده و نظــام تضمیــن کیفــی هــم 

ایجــاد نخواهنــد کــرد. 
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ــت  ــا علام ــی ب ــانه جغرافیای ــول  نش ــه؟ محص ــا ن ــام ی ــم ع ــوردی 1: اس ــه م مطالع
ــی ــاری جمع تج

پنیر کوتیا )مکزیک( 

شــهرت پنیــر کوتیــای اصلــی )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 
ــده  ــکار برن ــدگان ب ــوی تولیدکنن ــش 4-1( از س 10 در بخ
عنــوان "ماننــد کوتیــا" بــرای پنیرهــای تولیــد شــده بیــرون 
از منطقــه اصلــی تولیــد مــورد تهدیــد قــرار گرفتــه اســت. در 
نتیجــه، نــام کوتیــا اغلــب بصورتــی ژنریــک )عــام( اســتفاده 
می‌شــود و "پنیرهــای کوتیــا ماننــد" اغلــب از طریــق 
فرایندهــای صنعتــی )از طریــق تولیــد  انبــوه، بــدون ســپری 
کــردن دوران لازم بــرای رســیدن پنیــر و بــا اســتفاده از مــواد 
ــتند،  ــر هس ــا ارزانت ــده و طبیعت ــد ش ــره( تولی ــی، غی افزودن
ــای  ــر کوتی ــا را از پنی ــم آنه ــوان طع ــان می‌ت ــه همچن اگرچ
اصلــی تمایــز داد.  بــرای حفــظ روش متمایــز زندگــی 

کشــاورزان کوهســتانی خالمیــک و تضمیــن درآمــد پایــدار بــرای محصــولات آنهــا بــدون مجبــور کــردن 
ــه جابجایــی از منطقــه خودشــان، تولیدکننــدگان پنیــر کوتیــا از ســال 1999 در فراینــد ‌تعییــن  آنهــا ب
ــرای شــهرت  ــی ب ــت قانون ــه حمای ــد ک ــاش نموده‌ان ــا ت ــی مشــارکت داده شــده‌اند. آنه ــای کیف ویژگیه
ــت فکــری  ــد. اداره مالکی ــدأ محصــول کســب نماین ــق اســتفاده از اســم مب ــای اصــل از طری ــر کوتی پنی
مکزیــک درخواســت اســم مبــدأ را در 1994 رد کــرد چراکــه از نظــر آن اداره نــام کوتیــا دیگــر ژنریــک 
ــت  ــی ثب ــاری جمع ــت تج ــوان علام ــای اصــل" را بعن ــدأ کوتی ــه مب ــام "منطق ــا ن ــود ام ــده ب ــام( ش )ع
نمــود. نــام کوتیــا را همچنــان می‌تــوان بــرای پنیرهــای تولیــد شــده در جــای دیگــر بــکار بــرد. بحــث و 
گفت‌و‌گــو در خصــوص ایــن تصمیــم همچنــان ادامــه دارد زیــرا ارزیابــی ویژگیهــای ژنریــک بــا مطالعــات 
بــازار و تمایــز نــام ژنریــک از اســم مبــدأ )کــه ارتبــاط خــاص محصــول بــا قلمــرو و پتانســیل آن بــرای 
توســعه روســتایی بایــد در نظــر گرفتــه شــود( ضــروری اســت. اگرچــه فراینــد چرخــه کیفــی انجــام شــده 
ــی   ــات جمع ــق اقدام ــی از طری ــه توســعه اقتصــاد محل ــت، ازجمل ــج مثب ــه نتای ــی منجرب در ســطح محل
بــرای حمایــت از توســعه فروشــهای مســتقیم، شــناخته شــدن بهتــر کیفیــت خــاص در بــازار و افزایــش 
قیمــت )بیــن ســالهای 1997 و 2007 قیمــت پنیــر کوتیــای اصــل نســبت بــه پنیرهــای "کوتیــا گونــه" 
دو برابــر شــد( شــد امــا دســت‌اندرکاران محلــی هنــوز نگــران نبــود حمایــت خــاص تحــت نظــام ســویی 
ژنریــس اســم مبــدأ هســتند. دغدغه‌هــای فزاینــده‌ای در مــورد پتانســیل فاصلــه گرفتــن از شــیوه تولیــد 
ــام توســط ســایر  محلــی، انتقــال حقــوق مالکیــت فکــری از جامعــه محلــی و همچنیــن سؤاســتفاده از ن

ــود دارد.  ــد وج ــت نمی‌کنن ــی را رعای ــیوه‌نامه محل ــه ش ــد ک ــه تولی ــرون از منطق ــدگان بی تولیدکنن
منبع2

علامت تجاری جمعی "منطقه مبدأ پنیر کوتیای اصل1"

 Queso Cotija región de origen       .1
Poméon T., 2007       .2
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جدول 1: تفاوتهای عمده میان نظام سویی ژنریس نشانه‌های جغرافیایی، علامت تجاری تأییدی و 
علامت تجاری جمعی 

علامت تجاری جمعی علامت تجاری تأییدی نشانه جغرافیایی سویی ژنریس

حق خصوصی اغلب  با مشارکت قابل ملاحظه مقامات دارنده حق
مسئول دولتی )تعریف، اجرا، اعمال(.  

اغلب تعریفی از دارنده حق وجود ندارد، چون با توجه به 
تعریف عمومی کاربران مشروع غیرضروری است. 

به رسمیت شناسی از سوی دولت است و دولت عموما با 
سازمان نشانه جغرافیایی مکاتبه می‌نماید. 

حق خصوصی. 
مالکیت فکری و مدیریت متعلق به 

شرکت یا سازمانی است که مستقیما 
نمی‌تواند از علامت تجاری تأییدی 

استفاده کند. 

حق خصوصی. 
مالکیت فکری و مدیریت متعلق به 

سازمان تولید کنندگان است. 

تعریف کلی قابل اعمال به همه نشانه‌های جغرافیایی در تعریف
سطح ملی )بعنوان مثال- موارد اسم مبدأ حمایت شده 
و نشانه‌های جغرافیایی حمایت شده تعریف شده وفق 

مجموعه مقررات اروپایی 510/2006(. 

مقررات و الزامات تعریف و کنترل شده 
توسط مالک علامت تجاری تأییدی. 

مقررات توسط مالک، از طریق الزامات 
خاص یا محدودیتهای دامنه کاربران 

دارای مجوز )بعنوان مثال عضویت در 
سازمان( تعریف می‌گردند. 

حمایت از انتصاب موثق منشأ محصول و ارتباط  بین هدف 
مبدأ محصول و کیفیت و شهرت آن. 

گواهی کردن کیفیت، ویژگیها، مبدأ 
جغرافیایی و یا روش تولید، غیره. 

تعیین عضویت در سازمان یا گروه 
سهیم در کیفیت، ویژگیها، محل مبدأ 

و یا مواد محصول، غیره. 

در اصل، از زمان ثبت تا زمانی که شرایط ثبت وجود دارد بازه زمانی حمایت
مورد حمایت است. عموما نیازی به تجدید ثبت نیست. 

ثبت اغلب بدون هزینه اداری برای متقاضیان است. 

باید پس از بازه زمانی خاص تجدید گردد. درخواست علامت تجاری و هر یک از 
موارد تجدید ثبت توأم با هزینه هستند. 

بر مبنای اقدامات مقامات مسئول ملی )مطابق با قانون( و مبنای حمایت
همچنین اقدامات خصوصی. 

عمدتا مبتنی بر اقدامات خصوصی. 

استفاده انحصاری از اسم )حداقل ممنوعیت استفاده( و گستره حمایت 
اغلب مبتنی بر ویژگیهای مرتبط )شکل، بسته بندی، 

غیره(. 

عموما حمایت با یک علامت تجاری ترکیبی مرتبط است )عناصر کلامی و 
گرافیک(. انحصاری بودن اسم جغرافیایی ممکن است فقط بعنوان استثنایی به 

مقررات کلی مجاز باشد )حوزه عمومی، متمایز بودن، ماهیت توصیفی(.

ارتباط تنگاتنگ بین نشانه جغرافیایی و یک محصول استفاده 
خاص در برخی موارد، انواع مختلف همان محصول هم 

ممکن است با یک نشانه جغرافیایی لیبل شود مطابق با 
شیوه‌نامه. 

می‌تواند انوع متفاوت محصولات را پوشش دهد یا به یک محصول خاص، بنا به 
ثبت علامت تجاری و راهبرد بازاریابی، محدود باشد.

در اختیارهر تولیدکننده‌ای است که الزامات استفاده از نشانه جغرافیایی یا علامت تجاری تأییدی 
را رعایت کند. 

عضویت در سازمان با اعطای امتیاز 
استفاده از علامت تجاری جمعی 

می‌تواند با تصمیم اعضا محدود شود. 

شهرت پیشین اسم و/یا ثبت نشانه جغرافیایی بعنوان مسائل بازاریابی 
نشانه کیفیت بنوبه خود ممکن است به این معنا باشد 
که بازاریابی کمتری ضرورت دارد و لذا هزینه‌ها پایین 

می‌آید. 

سرمایه گذاریهای سنگینی در تبلیغات برای ساخت شهرت علامت تجاری در 
بازار ضرورت دارند. 

انتخاب ابزار قانونی مناسب توسط دست‌اندرکاران محلی   
بطــور کلــی، منافــع دســت‌اندرکاران محلــی در ابــزار قانونــی نشــانه جغرافیایــی فراتــر از حمایــت در برابــر سؤاســتفاده از 
نامهــای جغرافیایــی در بازارهــای ملــی و بین‌المللــی مــی‌رود حتــی اگــر ایــن مســئله نکتــه‌ای اساســی اســت کــه بایــد در 
نظــر گرفتــه شــود. هــدف "حمایــت صــرف" ممکــن اســت در مــوارد محــدودی کــه محصــول نشــانه جغرافیایــی شــهرت 
زیــادی دارد و بــا بهــای بســیار بالاتــری از محصــولات مشــابه و رواج کپی‌برداریهــای بــازار وجــود داشــته باشــد. بســیاری 
از اوقــات، دســت‌اندرکاران محلــی علاقمنــد بــه رویکــرد کلــی کدگــذاری فراینــد شــامل ویژگیهــای محصــول مرتبــط بــا 
مبــدأ جغرافیایــی و بــه رســمیت شــناخته شــدن حاصلــه از حمایــت قانونــی هســتند. برسمیت‌شناســی نــه تنهــا نوعــی 
تضمیــن بــه مصرف‌کننــدگان ارایــه می‌کنــد بلکــه باعــث تقویــت هویــت محلــی و حــس غــرور نســبت بــه محصــول و 

جامعــه محلــی مخصوصــا در مناطــق روســتایی می‌گــردد.
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نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده تحــت نظــام قانونگــذاری 
ســویی ژنریــس در کشــور مبــدأ تولیــد را می‌تــوان بعنــوان 
ــی در  ــاری جمع ــت تج ــا علام ــدی ی ــاری تأیی ــت تج علام
ــد نظــام  ــده محصــول و کشــورهای فاق کشــورهای واردکنن
ــال،  ــوان مث ــود. بعن ــت نم ــس ثب ــویی ژنری ــذاری س قانونگ
تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی نوشــیدنی و پنیــر روکــه 
ــود را  ــی خ ــانه‌های جغرافیای ــد نش ــه بای ــورت در فرانس ف
ــالات متحــده ثبــت  ــوان علامــت تجــاری جمعــی در ای بعن
ــی علامــت تجــاری  ــت قانون ــای حمای ــا از مزای ــد ت می‌کردن

ــد شــوند.   ــازار آن کشــور بهــره من خــود در ب

ــی اتفــاق می‌افتــد کــه نشــانه  ــام زمان ــدن ن ــام ش ع
جغرافیایــی حمایــت نشــده بعنــوان عبــارت کلــی 
ــدأ  خــارج  ــا مب ــذا محصــولات ب اســتفاده می‌شــود، و ل
ــر گســترش شــهرت و  ــد را، در اث ــی تولی ــه اصل از منطق
ــردد.  ــامل می‌گ ــی ، ش ــدل" اصل ــاص "م ــای خ ویژگیه
ــرادف شــده‌اند.  ــا مت ــام ی ــی ع ــن نامهــای جغرافیای چنی
نشــانه  کــه  می‌دهــد  رخ  زمانــی  نــام  مصــادره 
جغرافیایــی در خــارج از قلمــرو ثبــت شــود پیــش ازآنکــه 
دســت‌اندرکاران مشــروع محلــی برســمیت شــناخته 
ــانه  ــرای نش ــی ب ــت قانون ــت‌اندرکاران و حمای ــده دس ش

ــد.   ــت آورن ــه دس ــود را ب ــی خ جغرافیای

هــر ســازوکار حقوقــی بــرای حمایــت از نشــانه 
و  بــا محدودیتهــا، هزینه‌هــا  جغرافیایــی همــراه 
مزایــای خــاص خــود اســت کــه در کشــورهای 
مختلــف متفــاوت خواهنــد بــود. تولیدکننــدگان 
نشــانه جغرافیایــی بایــد تمامــی روشــهای موجــود را 
بــرای کســب حمایــت، بــا توجــه بــه محــل  بازارهــای  
محصــولات خــود، شناســایی و بــکار برنــد. حمایــت از 
ــای  ــدا در بازاره ــد در ابت ــی بای ــانه‌های جغرافیای نش
داخلــی نهادینــه شــود و متعاقبــا بــه بازارهــای 
ــه  ــه مطالع ــد ب ــد )بنگری ــت آی ــه دس ــی ب بین‌الملل

ــوردی 2(. م

حمایت بهنگام برای پیشگیری از عام شدن و  مصادره نشانه جغرافیایی  
ــود:  ــاد ش ــد ایج ــان می‌توان ــروع آن ــق مش ــن ح ــت رفت ــا از دس ــاط ب ــدگان در ارتب ــرای تولیدکنن ــده ب ــکل عم دو مش
هنگامــی کــه نــام عــام یــا متــرادف شــود )اســتفاده مشــترک خــارج از منطقــه، عــام شــدن نــام( و هنگامــی کــه نشــانه 
جغرافیایــی توســط  فعالــی بیــرون از قلمــرو تولیــد ثبــت شــود )مصــادره نــام(. درک ماهیــت ژنریــک نــام جغرافیایــی 

کشــورها  و  تولیدکننــدگان  مصرف‌کننــدگان،  میــان 
ــه  ــده‌اند ک ــی ش ــث منازعات ــب باع ــت و اغل ــر اس متغی
حــل و فصــل آنهــا بســیار دشــوار اســت. در برخی مــوارد، 
تولیدکننــدگان در مبــدأ اصلــی تولیــد موفــق شــده انــد 
کــه نشــانه جغرافیایــی را "مجــددا محلــی ســازی" کننــد 
کــه بــه معنــی ممانعــت ازاســتفاده تولیدکننــدگان خــارج 
ــداد  ــال روی ــت. احتم ــی اس ــانه جغرافیای ــرو از نش از قلم
چنیــن مــوردی در صــورت گســترده نبــودن اســتفاده از 
ــام خــارج از  ــن ن ــا شــهرت داشــتن ای ــی ی ــام جغرافیای ن
ــی و  ــالای سیاس ــود اراده ب ــال وج ــن ح ــرو و در عی قلم
ــی  ــت از نشــانه جغرافیای ــرای حمای ــع اقتصــادی ب و مناف
بیشــتر اســت )بنگریــد بــه مطالعــه مــوردی 5 و نکتــه 3(. 

ممکــن اســت مناقشــات معمــولا پیچیــده‌ای مابیــن مالــک یــک علامــت تجــاری از پیــش ثبــت شــده و تولیدکننــدگان 
ــزاف  ــای گ ــث هزینه‌ه ــب باع ــئله اغل ــن مس ــد و ای ــود رخ ‌دهن ــی خ ــانه جغرافیای ــت از نش ــه حمای ــد ب ــی علاقمن محل

ــه 4(. ــه نکت ــد ب ــردد )بنگری ــی می‌گ ــای اداری و قضای رویه‌ه
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ــرای حمایــت مــورد نیــاز بعــدی و در نظــر  ــا اســتفاده  عــام، فراهــم ســاختن مبنایــی ب ــرای پیشــگیری از مصــادره ی ب
گرفتــن راهبردهــای بهنــگام بــرای حفاظــت حقــوق قانونــی ضــرورت دارد. بطــور خــاص، تولیدکننــدگان بایــد بــه دنبــال 
روشــهای افزایــش آگاهــی جمعــی دربــاره محصــول نشــانه جغرافیایــی، در صــورت امــکان بــا حمایــت مقامــات مســئول 

دولتــی، باشــند )بنگریــد بــه نکتــه 5 در خصــوص فهرســتهای دولتــی(. 

ــی خــاص و منطقــه  ــا محصول ــاط ب ــی تولیدکننــدگان، در ارتب ــراث جامعــه محل ــوان می ــی بعن نمایــش نشــانه جغرافیای
جغرافیایــی تعریــف شــده، شــاید از ادعــای علیــه نقــض قانــون بــا نیــت درســت حمایــت نمایــد. شــهرت نشــانه جغرافیایی 
ــا اختصــاص صفحــه خــاص بــه آن و یــا تعریــف در ویکــی پیدیــا و  نیــز می‌توانــد از طریــق اینترنــت )بعنــوان مثــال، ب
مــوارد ارجــاع بــه تارنماهــا( یــا از طریــق مشــارکت در ســازمانهای بین‌المللــی ماننــد ســازمان شــبکه بین‌المللــی نشــانه 

جغرافیایــی یــا اوریجیــن3 و غیــره ارتقــا یابــد. 

نکته 3: عام شدن نشانه جغرافیایی، مثال کممبر1

نکته 4: وقتی نشانه جغرافیایی بیرون از قلمرو تولید ثبت شده است، نمونه رویبوس

ــور  ــد کش ــه در چن ــر ک ــی پنی ــف نوع ــرای تعری ــرن ب ــک ق ــش از ی ــرای بی ــه ب ــت ک ــی اس ــر" نام "کممب
ــرای  ــارت ب ــن عب ــد، حفــظ حــق اســتفاده از ای ــن رون ــد می‌شــود اســتفاده شــده اســت. در نتیجــه ای تولی
ــت  ــا حمای ــد. تنه ــن نش ــه( ممک ــدی2 ، فرانس ــر )نورمن ــه کممب ــتقر در منطق ــی مس ــدگان محل تولیدکنن
مالکیــت فکــری بــرای ایــن نــام بــه "کممبــر از نورمنــدی" بعنــوان اســم مبــدأ حمایــت شــده اعطــا شــده 

اســت. 

ــای  ــوس در آفریق ــال رویب ــدگان غیرمشــروع در مث ــت تجــاری توســط تولیدکنن ــی علام ــت قبل مشــکل ثب
جنوبــی بــه خوبــی ترســیم شــده اســت. رویبــوس توســط یــک صادرکننــده رویبــوس در ســال ۲۰۰۱ بعنــوان 
علامــت تجــاری در ایــالات متحــده ثبــت شــده بــود کــه باعــث بــروز مشــکلاتی بــرای شــهروندان آفریقــای 
جنوبــی کــه در تــاش بــرای صــادرات رویبــوس بــه ایــالات متحــده بودنــد گشــت. بنــا بــه گزارشــات، نهایتــا 
مســئله خــارج از دادگاه، بــا مشــارکت تعــدادی از کارگاههــای قهوه‌ســازی ایــالات متحــده، بــا مبلــغ حــدود 

یــک میلیــون دلار آمریــکا بــرای صنعــت رویبــوس حــل و فصــل شــد. 

Camembert       .1
Normandy       .2

OriGIn       .3
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نکته 5: نمونه‌های فهرستهای محصولات

نقشــه محصــولات ســنتی لبنــان1 مجموعــه‌ای اســت از محصــولات ســنتی طبــخ 
ــا ســرزمین، تاریخچــه و تولیــد  ــا ارتبــاط قابــل ملاحظــه‌ای ب و آشــپزی لبنانــی ب
ــازوکارها  ــازی س ــکاری "فعال‌س ــروژه هم ــوب پ ــه در چارچ ــن نقش ــی. ای محل
بــرای پایــداری ســرزمینها و جوامــع روســتایی در لبنــان"2 تدویــن شــد و توســط 
ــتر  ــعه، در بس ــکاری و توس ــق اداره کل هم ــا از طری ــه ایتالی ــور خارج وزارت ام
ــا  ــه و نهایت ــج یافت ــا3 تروی ــا کمــک منطقــه آپولی ــی بهنــگام"  ب "کمکهــای بازیاب
توســط مرکــز بین‌المللــی مطالعــات پیشــرفته اقتصــاد کشــاورزی مدیترانــه4 اجــرا 
شــد. محصــولات منــدرج در ایــن نقشــه از طریــق بازدیدهــای میدانــی تیــم پــروژه 

بــا همــکاری و حمایــت کارشناســان وزارت کشــاورزی و گروههــای اقــدام محلــی ایجــاد شــده در چارچــوب 
ــان  ــا زن ــا ب ــی، عمدت ــع محل ــا جوام ــزاری نشســتهایی ب ــق برگ ــات از طری ــروژه شناســایی شــده‌اند. اطلاع پ
تولیدکننــده، چــه بصــورت انفــرادی و چــه در قالــب تعاونیهــا جمــع‌آوری شــد. اهــداف ایــن نقشــه تبلیــغ 
غنــا و بی‌همتایــی قلمروهــا و جوامــع محلــی لبنــان و حفــظ، تشــویق و ترویــج تولیــد و مصــرف غذاهــای 

ســنتی در عصــر جهانــی شــدن اســت. 

منبع5 

ــز  ــو و مرک ــن فائ ــکاری مابی ــوب هم ــایبری در چارچ ــرزمینهای س س
مدیترانــه  کشــاورزی  اقتصــاد  پیشــرفته  مطالعــات  بین‌المللــی 
پایه‌گــذاری شــد. ایــن ســازوکار هــم نظــام اطلاعــات اینترنتــی مختــص 
محصــولات کوهســتانی از 4 کشــور مدیترانــه )الجزایــر، مراکــش، لبنــان 
ــرای  ــی ب ــرای شناســایی و تســهیل پروژه‌های ــزاری ب و ســوریه( و هــم اب

ــت.  ــی اس ــن محصولات ــج چنی تروی

منبع6 

میــراث پــدری آشــپزی ســوئیس: فهرســت محصــولات ســنتی هــر یــک از مناطــق ایــن 
کشــور در ایــن تارنمــای خــاص7 درج شــده اســت. 

ثبــت دانــش ســنتی در خصــوص  محصــولات کشــاورزی و غذایــی اتریــش 
ــش   ــا دان ــط ب ــی مرتب ــاورزی-غذایی اتریش ــف کش ــولات مختل ــه محص ک

ــد.   ــف می‌کن ــی را توصی ــنتی محل س

منبع8 

 Atlas of Lebanese Traditional Products         .1
 Activation of Mechanisms to Sustain Rural Territories and(         .2

Communities in Lebanon (TerCom
Apulia         .3

  Centre International de Hautes Etudes Agronomiques(         .4
 Méditerranéennes – International Agronomiques Méditerranéennes

Bari (CIHEAM-IAMB
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 www.cyberterroirs.org       .6

www.patrimoineculinaire.ch       .7
www.traditionelle-lebensmittel.at       .8
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نکته 6: سازمان شبکه بین‌المللی نشانه‌های جغرافیایی )اوریجین(1 

در ســال 2003 و در پاســخ بــه افزایــش مخاطــرات سؤاســتفاده و تخصیص 
ــا  ــان ب ــر جه ــدگان از سراس ــی، تولیدکنن ــانه‌های جغرافیای ــت نش نادرس
ــی  ــش بین‌الملل ــتم اثربخ ــک سیس ــاد ی ــرای ایج ــری ب ــدف حمایتگ ه
ــوان  ــی بعن ــای نشــانه جغرافیای ــی و ارتق ــت از نشــانه‌های جغرافیای حمای

ــبکه  ــازمان ش ــد. س ــم آمدن ــی گرده ــع محل ــدگان و جوام ــرای تولیدکنن ــدار ب ــعه پای ــرای توس ــزاری ب اب
ــد.  ــدازی ش ــور راه‌ان ــن منظ ــرای ای ــمنی ب ــوان س ــو بعن ــن در ژن ــا اوریجی ــی ی ــانه جغرافیای ــی نش بین‌الملل
امــروزه ایــن ســازمان نمایندگــی حــدود 80 ســازمان تولیدکننــده را در بیــش از 30 کشــور اعــم از توســعه 
ــی  ــه بین‌الملل ــدی در عرص ــگران کلی ــی از کنش ــن یک ــده دارد. اوریجی ــه عه ــعه ب ــال توس ــه و در ح یافت
ــانه  ــدگان نش ــان تولیدکنن ــاط می ــرای ارتب ــی ب ــن بســتری عال ــی و همچنی ــانه‌های جغرافیای ــه نش در زمین
جغرافیایــی در سرتاســر جهــان اســت. اهــداف اوریجیــن عبارتنــد از ترویــج نشــانه‌های جغرافیایــی بعنــوان 
ــرای حفاظــت دانــش محلــی. اوریجیــن همچنیــن از حمایــت  ــدار و ســازوکاری ب ــرای توســعه پای ــزاری ب اب
حقوقــی مؤثــر نشــانه‌های جغرافیایــی در ســطح ملــی، منطقــه‌ای و بین‌المللــی از طریــق پویشــهای معطــوف 

ــد.  ــت می‌نمای ــم فعالی ــردم ه ــوم م ــانه‌ها و عم ــدگان، رس ــه تصمیم‌گیرن ب
منبع2

 Organization for an International Geographical Indications Network: OriGIn       .1
 www.origin-gi.com       .2
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ــانه  ــت نش ــرای حمای ــف ب ــی مختل ــزار حقوق ــتفاده از دو اب ــوردی 2: اس ــه م مطالع
ــی جغرافیای

چای دارجیلینگ )هند(
چــای دارجیلینــگ دارای شــهرت جهانــی اســت. ایــن چــای در مناطــق تپــه‌ای 
ــراوری  ــت، ف ــتان کش ــی در هندوس ــگال غرب ــت بن ــگ در ایال ــه دارجیلین ناحی
ــد  ــول تولی ــن محص ــن از ای ــزار ت ــدود 10 ه ــالیانه ح ــود. س ــد می‌ش و تولی
می‌شــود کــه 70 درصــد آن صــادر می‌شــود. امــا بــه نظــر می‌آیــد کــه میــزان 
چــای موجــود در بازارهــای جهانــی بــا عنــوان دارجیلینــگ بــه خاطــر ترکیــب با 
ســایر انــواع چــای و ســؤ اســتفاده از نــام نشــانه جغرافیایــی بســیار بیشــتر اســت. 
ایــن وضعیــت باعــث شــده کــه هیئــت مدیــره چــای هندوســتان در پــی حمایــت 

ــد. در عرصــه  ــر آی ــف ب ــزار حقوقــی مختل ــا اســتفاده از اب ــام و علامــت تجــاری چــای دارجیلینــگ ب از ن
ملــی، چــای دارجیلینــگ تحــت قانــون نشــانه جغرافیایــی در ســال 2004 بعنــوان اولیــن محصــول نشــانه 
جغرافیایــی در هندوســتان ثبــت شــده و همچنیــن بعنــوان یــک علامــت تجــاری تأییــدی تحــت قانــون 
علائــم تجــاری حمایــت می‌شــود. کار دســتی تولیــد چــای تحــت قانــون کپــی رایــت حمایــت می‌شــود.

در عرصــه بین‌المللــی، لوگــو و کلمــه "دارجیلینــگ" بعنــوان علائــم تجــاری تأییــدی در بریتانیــا، ایــالات 
متحــده و اســترالیا ثبــت شــده‌اند. کلمــه دارجیلینــگ بعنــوان علامــت تجــاری جمعــی در اتحادیــه اروپــا 

ثبــت شــده اســت. 
منبع1 

نوشیدنی )مکزیک( 
ابــزار قانونــی اســتفاده شــده توســط ســازمان نوشــیدنی )مفــاد زیــر بــرای مثــال هســتند و فهرســت جامــع 

و مانعــی را تشــکیل نمی‌دهنــد(.

هدفمفاد

ــرای  ــون ب ــف قان ــق تعری ــی طب ــتاندارد صنعت ــوان اس 1949: بعن
ــا تفکیــک نوشــیدنیهای  ــی، ب نوشــیدنیهای تهیــه شــده از آگاو آب

ــدون ســن.  ســن دار )دو ســال( و ب

ــازی  ــاب از گمـراه‌ســ ــه و اجتن ــت ناعادلانــ ــری از رقاب پیشگیــ
ــدگان.  مصــرف‌کننـ

1968: گســترش منطقــه جغرافیایــی، الــزام بــه ذکــر "نــام 
ــدن  ــه ش ــان دادن اضاف ــه نش ــزام ب ــا و ال ــیدنی" روی بطریه نوش

ــگ.  ــا رن ــده ی ــم دهن طع

گســترش منطقــه تأمیــن بــه منظــور پاســخ بــه تقاضــای فزاینــده 
ــرآورده کــردن نیازهــای اطلاعاتــی آنهــا. مصرف‌کننــدگان و ب

ــن "اســم  ــوان اولی ــه رســمیت شــناختن  نوشــیدنی بعن 1974: ب
ــون مصــوب 1972.  ــا قان ــق ب ــدأ" مطاب مب

حمایــت از  اســم مبــدأ نوشــیدنی در برابــر اســتفاده نــام نوشــیدنی 
تکیــا در ســایر کشــورها بــر مبنــای ثبــت ملــی. 

ــرای حمایــت  1977: ثبــت نوشــیدنی وفــق توافقنامــه لیســبون ب
از اســم مبــدأ. 

ــایر  ــیدنی در س ــدأ نوش ــم مب ــتفاده اس ــت از اس ــن حمای تضمی
ــورها.  کش

بــرای  نوشــیدنی  میــان حرفــه‌ای  تأســیس ســازمان   :1993
محصــول.  کنتــرل  مدیریــت 

ــات  ــت الزام ــن رعای ــن و تضمی ــره تأمی ــت زنجی ــدف مدیری ــا ه ب
ــدگان.  ــن کنن ــط تامی ــی توس کیفیت

ــدأ نوشــیدنی توســط  ــه رســمیت شــناختن انتصــاب مب 1994: ب
ــکای  ــه تجــارت آزاد آمری ــق توافقنام ــادا وف ــالات متحــده و کان ای

شــمالی2.

حمــــایت از انتصــاب مبــدأ نـوشیدنــــی در بـازارهــــای اصلـــی 
خـارجـــی آن.

ــط  ــیدنی توس ــدأ نوش ــم مب ــناختن اس ــمیت ش ــه رس 1997: ب
اتحادیــه اروپــا از طریــق یــک توافقنامــه دوجانبــه و متعاقبــا 

گســترش منطقــه جغرافیایــی.

ــا  ــا مخصوص ــه اروپ ــورهای اتحای ــدأ در کش ــم مب ــت از اس حمای
ــد.  ــبون نبودن ــه لیس ــرف توافقنام ــه ط ــی ک آنهای

2004: الــزام بــه پــر کــردن بطریهــای نوشــیدنی دارای اســم مبــدأ 
در قلمــروی تولیــد اســم مبــدأ.

بــا هــدف حفــظ ارزش افــزوده درون منطقــه جغرافیایــی و 
ــی  ــانه جغرافیای ــام نش ــوه از ن ــتفاده‌های بالق ــگیری از سؤاس پیش

ــور. ــارج از کش ــری در خ ــدن بط ــر ش ــورت پ در ص
منبع3

Datta T.K., 2009       .1
North American Free Trade Agreement (NAFTA(       .2Bowen S., 2008       .3
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ابزاری  برای چارچوب حقوقی اثربخش   
ســطح حمایــت ارائــه شــده بــه محصــولات دارای نشــانه جغرافیایــی بســیار مهــم اســت امــا تنهــا جنبــه چارچــوب قانونــی 
ــه رســمیت شــناختن نشــانه جغرافیایــی بعنــوان حــق مالکیــت فکــری  قابــل ترویــج توســط دولتهــای ملــی نیســت. ب
همچنیــن نیازمنــد تدویــن "قواعــد بــازی" اســت. ایــن مقــررات بایــد مشــارکت همــه دســت‌اندرکاران مرتبــط در ایجــاد 
و مدیریــت سیســتم نشــانه جغرافیایــی را بــه منظــور پیشــگیری از حــذف دســت‌اندرکاران مدنظــر و همچنیــن تضمیــن 

توجــه بــه  مســائل اجتماعــی و اقتصــادی تضمیــن کنــد. 

ــی هــم  ــا نشــانه جغرافیای ــت از حقــوق مالکیــت فکــری مرتبــط ب ــرای حمای ــی مناســب ب وجــود یــک چارچــوب قانون
داخــل کشــور و هــم در ســطح بین‌المللــی شــرط مهمــی بــرای پایــداری اقتصــادی و اجــرای سیســتم نشــانه جغرافیایــی 
ــی  ــه‌ای و بین‌الملل ــی، منطق ــی، مل ــددی در ســطوح محل ــب سیاســتگذاری متع ــام جوان ــر مســتلزم ادغ ــن ام اســت. ای

بــرای اطمینــان از شــفافیت، قابــل اعمــال بــودن و کارامــدی سیســتم اســت. 

رویــه شــفاف ثبــت امــری ضــروری اســت بــه نحــوی کــه شــرایط درخواســت در آن بــدون زیــاد پیچیــده کــردن رونــد 
ــرای حمایــت از  ــه درخواســت ب تعریــف شــده باشــند. در واقــع، تولیدکننــدگان کوچــک بعنــوان مثــال، احتمــالا از ارائ
نشــانه جغرافیایــی بــه دلیــل رونــد ثبــت همــراه بــا مراحــل بســیار فنــی، بروکراتیــک یــا پیچیــده منصــرف می‌شــوند. 
در چنیــن شــرایطی، تولیدکننــدگان بــزرگ کــه از منابــع بیشــتری بــرای اختصــاص بــه ایــن رونــد برخوردارنــد احتمــالا 

ــد.  ــد می‌گردن ــی بهره‌من ــانه جغرافیای ــازار نش ــه در ب ــی ناعادلان از مزیت

عــاوه بــر ثبــت، ایجــاد سیســتمی کارآمــد بــرای هماهنگــی و اجــرای قانــون نشــانه جغرافیایــی در عمــل نیــز ضــروری 
اســت.

چارچــوب نهــادی ملــی بــه شــدت بــر اثربخشــی سیســتم نشــانه جغرافیایــی در ایــن زمینــه مؤثــر خواهــد بــود، و ایــن اثر 
عــاوه بــر نقــش ایفــا شــده توســط دســت‌اندرکاران محلــی بــرای اطمینــان از خودتنظیمــی و کنترلهــای داخلــی کافــی، 

ازجملــه از طریــق ایجــاد سیســتم ضمانــت مشــارکتی خواهــد بــود )بنگریــد بــه بخــش 3-5( 

بــرای اثربخشــی، چارچــوب قانونــی مذکــور بایــد همــراه بــا اطلاعــات کافــی در زمینــه اهــداف و ویژگیهــای چارچــوب 
هنجــاری و همچنیــن اقدامــات ظرفیت‌ســازی، هــم بــرای نهادهــای دولتــی و هــم دســت‌اندرکاران نظــام تولیــد محلــی، 

باشــد. 

51
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51تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

ابزار قانونی موجود برای حمایت از نشانه جغرافیایی در کشور شما کدام است؟  	•
آیا حقوق مالکیت فکری دیگری وجود دارند که باید برای محصول شما در نظر گرفته شوند؟  	•

دستاوردهای مورد انتظار حمایت قانونی از نشانه جغرافیایی کدامند؟  	•
ــه  ــی ب ــرای ثبــت نشــانه جغرافیای ــه درخواســت ب ــد ب ــدگان وجــود دارد کــه علاقمن ــه نمایندگــی از تولیدکنن ــا گروهــی ب آی 	•

ــد؟  ــی از آن باش ــت قانون ــور حمای منظ

لیست جدول زیر را کامل کنید.

فرصتهــای ارائــه شــده توســط ابــزار مختلــف حمایــت قانونــی را بــا توجــه بــه اهــداف اقــدام جمعــی تحلیــل  و در جــدول زیــر درج 
کنیــد )نمونه‌هایــی در جــدول ذکــر شــده‌اند(. 

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

الزامات، فرصتها و محدودیتهای روشهای قانونیاهداف

سایرثبت سویی ژنریس علامت تجاری جمعی / تأییدی 

مقابله با موارد تقلب/کپی  بر اساس 
شکل متمایز 

اخذ حمایت برای شکل از طریق 
علامت تجاری بسیار دشوار است 

توصیف شکل متمایز محصول در 
شیوه‌نامه 

حق ثبت اختراع؟ 

دسترسی به بازارهای دوردست در 
سایر کشورها )توسعه یافته(

هزینه بالای پایش سؤاستفاده در 
کشورهای ثالث 

بهره‌مندی از حمایت کشورهای ثالث 
در صورت برسمیت شناختن  نشانه 

جغرافیایی 

قدرت سازمان جمعی مرتبط با درجه مدیریت جمعی زنجیره تأمین 
حمایت ارائه شده است 

نیاز به تاسیس سازمان کارامدی که 
به مدیریت زنجیره تأمین پس از ثبت 

نشانه جغرافیایی ادامه می‌دهد 

پر کنید:

5
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52

2-5 حمایت از سیستم نشانه‌های جغرافیایـی از 
طریق سیاستهای عمومی     

مقدمه

بــا توجــه بــه پتانســیل کمــک محصــولات نشــانه جغرافیایــی بــه تحقــق اهــداف اقتصــادی، اجتماعی و 
زیســت محیطــی، دســت‌اندرکاران دولتــی اشــتیاق بیشــتری بــه حمایــت از کاربــرد نشــانه جغرافیایــی 
ــرای تضمیــن قانونگــذاری اثربخــش  ــه دولتــی ب ــد. مداخل ــدار دارن ــرای توســعه پای ــزاری ب ــوان اب بعن
چنیــن ابــزاری و البتــه حمایــت از چنیــن فراینــدی در ســطوح مختلــف بــا هــدف افزایــش  احتمــال 
ــی شــرکت‌کننده در  ــی ضــروری اســت. دســت‌اندرکاران محل موفقیــت سیســتم‌های نشــانه جغرافیای
چنیــن سیســتمی بایــد بــا ابــزار سیاســتگذاری موجــود بــرای آنــان آشــنا شــوند. بنابرایــن، همــکاری 
ــتم  ــش  سیس ــعه اثربخ ــاد و توس ــی در ایج ــت اساس ــی از اهمی ــی و خصوص ــان دولت ــن ذینفع مابی

محصــول نشــانه جغرافیایــی و تضمیــن پایــداری آن برخــوردار اســت. 

رویکردهای مختلف و نقشهای مختلف برای سیاستهای عمومی    
مشــخص اســت کــه کنشــگران دولتــی نقــش مهمــی در تأمیــن چارچــوب قانونــی مناســب بــرای بــه رســمیت شــناختن  
و حمایــت از نشــانه‌های جغرافیایــی دارنــد، امــا نقــش دســت‌اندرکاران دولتــی فراتــر از صرفــا ایجــاد چارچــوب قانونــی 
ــه بررســی و ارزیابــی دائمــی آن اســت. اثــرات ایــن چرخــه خــودکار  اســت. ارزش چرخــه ســالم مبدأمحــور مشــروط ب
نیســتند چراکــه بســتگی بــه راهبردهــای اثربخــش هــم از ســوی دســت‌اندرکاران خصوصــی )فــردی و جمعــی( و هــم 
دســت‌اندرکاران دولتــی در خصــوص تعریــف ارتبــاط میــان محصــول نشــانه جغرافیایــی، منابــع محلــی، جوامــع محلــی 

و بازارهــا دارنــد. 
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نکته 7: نقشهای ممکن نهادهای دولتی در طی چرخه کیفیت

شناســایی: اطلاع‌رســانی  و حساس‌ســازی دســت‌اندرکاران نســبت بــه ماهیــت محصــولات نشــانه 
ــزار  ــه اب ــن پتانســیل و ارائ ــایی ای ــت از شناس ــتایی، حمای ــرای توســعه روس ــا ب ــی و پتانســیل آنه جغرافیای

ــولات.  ــن محص ــهرت ای ــت از ش ــور حمای ــه منظ ــادی ب ــوب نه ــی و چارچ قانون

‌تعییــن ویژگیهــای کیفــی: حمایــت از انجــام مطالعــات ضــروری، اســتقرار فراینــد مشــارکتی و رویکــرد 
ــخیص/  ــی تش ــای مل ــه رویه‌ه ــانی در زمین ــرد و اطلاع‌رس ــورهای عملک ــررات و منش ــریح مق ــدار در تش پای

ــی.  ــانه‌های جغرافیای ــمی از نش ــت رس حمای

‌بهره‌منــدی از عوایــد: اعمــال حمایــت قانونــی هــم در ســطح ملــی و هــم در ســطح جهانــی و 
بــرای  حمایــت  و  جغرافیایــی  نشــانه‌های  ماهیــت  در خصــوص  مصرف‌کننــدگان  بــه  اطلاع‌رســانی 

بهره‌مندی دست‌اندرکاران محلی از ابزار اطلاع رسانی )بنگرید به نکته 5 در بخش 5-1(. 

بازتولید: حمایت از ارزیابی اثرات سیستمهای نشانه جغرافیایی و اطمینان از تکامل پایدار مقررات.

ــرداری از پتانســیل محصــولات  ــرای بهــره ب سیاســتهای عمومــی می‌تواننــد ســهم مهمــی در ایجــاد شــرایط مناســب ب
نشــانه جغرافیایــی داشــته باشــند. دســت‌اندرکاران دولتــی در ســطوح مختلــف از مجموعــه  ابــزار سیاســتگذاری متنوعــی 
برخوردارنــد کــه بســیاری از ایــن ابــزار مختــص محصــولات نشــانه جغرافیایــی نیســتند، امــا مــی تــوان آنهــا را در قالــب 
رویکــرد جامــع و فعــال "سیاســت نشــانه جغرافیایــی" اســتفاده و هماهنــگ نمــود. سیاســت "فعــال" نشــانه جغرافیایــی 
سیاســتی اســت کــه در کل فراینــد ســاختاردهی و ارزش‌افزایــی نشــانه جغرافیایــی بــا هــدف حداکثرســازی اثــرات مثبــت 
بالقــوه و حداقل‌ســازی اثــرات منفــی اعمــال می‌گــردد. در چنیــن فراینــدی، ارزیابــی عناصــر مثبــت و منفــی بــر مبنــای 
اصــول پایــداری اقتصــادی، اجتماعــی و زیســت محیطــی بســیار ضــروری اســت. در چنیــن فضایــی، محصــولات نشــانه 
ــل اجــرا می‌باشــند و برنامه‌هــای حمایــت از نشــانه جغرافیایــی را  جغرافیایــی فقــط بخشــی از سیاســت گســترده‌تر قاب

می‌تــوان فقــط بــه عنــوان یکــی از ابــزار متعــدد موجــود بــرای ارتقــای توســعه روســتایی در نظــر گرفــت.
 

ــتم  ــت سیس ــرد درس ــرای عملک ــی ب ــی و خصوص ــات دولت ــب از اقدام ــی مناس ــود ترکیب ــان از وج ــن اطمین همچنی
نشــانه جغرافیایــی حیاتــی اســت و برقــراری تــوازن میــان آنهــا بســتگی بــه موقعیــت مربوطــه دارد. در برخــی مــوارد، 
ــدگان و  ــا تولیدکنن ــارکت ب ــق مش ــی از طری ــانه جغرافیای ــرای نش ــتقیما در اج ــد مس ــی می‌توانن ــت‌اندرکاران دولت دس
ســایر دســت‌اندرکاران خصوصــی در تشــریح مقــررات )شــیوه‌نامه شــیوه‌نامه نشــانه جغرافیایــی( یــا در اعمــال مطابقــت 
محصــول بــا شــیوه‌نامه مداخلــه نماینــد. در چنیــن شــرایطی، مداخلــه مســتقیم دســت‌اندرکاران دولتــی نبایــد جایگزیــن 
کارکردهــای بخــش خصوصــی و اقتصــادی گردنــد. در ســایر شــرایط، شــاید مداخلــه غیرمســتقیم مؤثرتــر باشــد بعنــوان 
مثــال از طریــق کمــک بــه ســازمانهای تولیدکننــدگان در انجــام برخــی فعالیتهــای مربوطــه و اجــرای فرایندهــا شــامل: 
ــرد  ــادل رویک ــش 4-1 "تب ــه بخ ــد ب ــد  )بنگری ــد و بازتولی ــدی از عوای ــی، ‌بهره‌من ــای کیف ــن ویژگیه ــایی، ‌تعیی شناس
مشــترک" و مطالعــه مــوردی 3 در ایــن بخــش(. در هــر صــورت، بــا وجــود بهره‌منــدی از حمایــت دولتــی، ضــرورت دارد 
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کــه ســازمانهای تولیدکننــدگان واقعــا نماینــده گروههــای مختلــف و منافــع آنــان در سیســتم نشــانه جغرافیایــی باشــند 
و مطابــق بــا مقــررات شــفاف و متعــادل عمــل کننــد کــه مشــارکت همــه طرفیــن ذینفــع در تصمیم‌گیــری را ممکــن 

ــرای مدیریــت نظــام نشــانه جغرافیایــی"(.  ــه بخــش 1-3 "ســاختن ســازمانی ب می‌کنــد )بنگریــد ب

سطوح مختلف در تعریف سیاستهای عمومی نشانه جغرافیایی     
دســت‌اندرکاران دولتــی مختلــف می‌تواننــد در تدویــن سیاســتهای نشــانه جغرافیایــی، بســته بــه توانمنــدی، شایســتگی 
و ســطوح مداخلــه مشــارکت نماینــد. نهادهــای دولتــی درگیــر دربخــش غــذا و کشــاورزی کــه مرتبــط بــا مالکیــت فکــری 
هــم هســتند بــا توجــه بــه شایســتگی خــود دســت‌اندرکاران کلیــدی هســتند و شــاید نهادهــای دیگــری هــم  درگیــر 

فعالیتهــای فرهنگــی، آموزشــی و صنعتــی باشــند. 

از منظــر جغرافیایــی، نهادهــای بین‌المللــی )ماننــد ســازمان‌های ملــل متحــد(، ملــی )دولتهــای مرکــزی یــا 
ــرای  ــف و اج ــی را در تعری ــهای مهم ــد نقش ــم بای ــی ه ــه‌ای و محل ــی منطق ــای دولت ــه(، نهاده ــای جداگان وزارتخانه‌ه
سیاســتهای نشــانه جغرافیایــی ایفــا نماینــد. تقســیم کار صحیــح میــان نهادهــای دولتــی و تجمیــع و هماهنگــی سیاســتها 

ــه آنهــا توجــه شــود.  ــد ب در همــه ســطوح عوامــل مهمــی هســتند کــه بای

ادغام سیاستهای عمومی در پروژه محلی متمرکز بر نشانه‌های جغرافیایی 
"سیاســت مناســب" یگانــه‌ای بــرای تمامــی محصــولات نشــانه جغرافیایــی وجــود نــدارد. ابــزار حمایتــی مختلفــی بــرای  
انــواع متنــوع نشــانه‌های جغرافیایــی، از نشــانه‌های جغرافیایــی قدیمــی کــه در بــازار جــا افتــاده و شــناخته شــده گرفتــه 
ــی گردهــم آوردن  ــد" )کــه هــدف اصل ــی "جدی ــا نشــانه‌های جغرافیای ــی آن اســت( ت ــام هــدف اصل ــت از ن )کــه حمای

دســت‌اندرکاران حــول هویــت مشــترک متعلــق بــه نــام محصــول یــا یــک پــروژه اســت( ضــرورت دارنــد. 

52
5

نکته 8: نقشهای اصلی فعالان دولتی محلی

ــی و  ــدگاه قانون ــب از دی ــذاری مناس ــوب قانونگ ــک چارچ ــد ی ــی بای ــطح مل ــی در س ــت‌اندرکاران دولت دس
اقتصــادی را تضمیــن نماینــد. بــا ایــن وجــود، دســت‌اندرکاران دولتــی محلــی بایــد نقــش بســیار مهمــی را 
در طراحــی و مدیریــت ایــن سیاســتها ایفــا نماینــد، اقدامــات نشــانه جغرافیایــی را ترویــج کننــد و از اجــرای 
ایــن برنامه‌هــا در عمــل حمایــت کننــد. دســت‌اندرکاران محلــی بــه خاطــر همجــواری  بــا زنجیــره تأمیــن 

محصــول نشــانه جغرافیایــی بایــد نقشــهای مهــم زیــر را برعهــده بگیرنــد: 
اطمینــان از حضــور متــوازن دســت‌اندرکاران در سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی و برخــورداری  	•

ــر.  ذینفعــان کوچکتــر از تــوان اظهــار نظــر براب
ــه  ــه ب ــا توج ــی ب ــات احتمال ــری در مناقش ــی و میانجیگ ــانه جغرافیای ــف نش ــد تعری ــم فراین تنظی 	•
اهــداف کلــی و همچنیــن کمــک بــه جهــت گیــری گزینه‌هــای جمعــی در صــورت نیــاز. 

تشویق دست‌اندرکاران به در نظر گرفتن اهمیت منابع خاص محلی و محیط زیست.  	•
حمایــت از اجــرای سیســتم مدیریــت نشــانه جغرافیایــی از طریــق اقدامــات ظرفیــت ســازی بــرای  	•

ــی.  ــانه جغرافیای ــول نش ــازار محص ــعه ب ــویق توس تش
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مطالعه موردی 3: حمایت مقامات مسئول محلی و دولتی
لیموی پیکا )شیلی(

ــی1   ــوآوری ارض ــاد ن ــوی بنی ــکا از س ــی پی ــال 1999، تعاون در س
وزارت کشــاورزی بــرای مشــارکت در ابتکارعملــی بــا هــدف 
ــکا  ــوی پی ــت لیم ــتم مدیری ــازی و سیس ــرد متمایزس ــاد راهب ایج
ــوردی 11 در بخــش 3-3(.  ــه م ــه مطالع ــد ب ــد )بنگری ــوت ش دع
ــرای  ــروژه ب ــه پ ــی 2007، س ــالهای 1999 ال ــن س ــه مابی در ادام
و  ظرفیت‌ســازی  مطالعــات،  انجــام  ســرمایه‌گذاری،  تأمیــن 
پشــتیبانی ســازمانی اجــرا شــدند. پــروژه مذکــور همچنیــن 
ــته‌بندی  ــای بس ــاد کارگاهه ــرای ایج ــیلی را ب ــت ش ــت دول حمای
دریافــت کــرد. نهایتــا، مؤسســه ملــی توســعه کشــاورزی، از 
ــامل  ــت‌اندرکاران، ش ــرای دس ــتری ب ــازی بیش ــات ظرفیت‌س اقدام
ــاره  ــری درب ــدف یادگی ــا ه ــدگان ب ــرای تولیدکنن ــی ب بازدیدهای
کانالهــای خــاص بازاریابــی بــرای صــادرات میــوه )ماننــد شــرکت 

ــود.  ــت نم ــیلی( حمای پروش
منبع2

52
5

ویژگیهــای خــاص محصــول، نظــام تولیــد آن و اهــداف انفــرادی هــر یــک از  دســت‌اندرکاران، مخصوصــا در ســطح محلــی، 
ــه هماهنگــی میــان دســت‌اندرکاران  هــم بایــد در نظــر گرفتــه شــوند. موفقیــت سیاســت نشــانه جغرافیایــی وابســته ب
ــزار متعــددی بــرای اجــرا و یــا  ــا توجــه خــاص بــه شــرایط محلــی اســت. اب ــزار سیاســتگذاری مختلــف ب گوناگــون و اب
تقویــت چرخــه کیفــی ارزش محصــول  نشــانه جغرافیایــی وجــود دارد. جــدول 2 حــاوی نمونه‌هایــی از ایــن ابــزار اســت 

و مطابــق بــا مراحــل مختلــف چرخــه ارزش دســته‌بندی شــده اســت. 

ــرای حمایــت از توســعه هــر مرحلــه چرخــه کیفــی ارزش، از طریــق طراحــی  ــزاری ب سیاســتهای عمومــی می‌تواننــد اب
ــف  ــزار مختل ــایی اب ــی، شناس ــت‌اندرکاران محل ــرای دس ــد. ب ــن کنن ــی، تامی ــت‌اندرکاران محل ــورت دس ــا مش ــا ب آنه
سیاســتگذاری و اقدامــات قابــل اســتفاده در راهبــرد جمعــی در حــال توســعه بــرای محصــولات نشــانه جغرافیایــی و آغــاز 
گفتگوهــا بــا نهادهــای محلــی بــه منظــور کمــک بــه تدویــن سیاســتهای محلــی ســازگار بــا نیازهــای ایشــان ضــرورت 

دارد. 

Foundation for Agrarian Innovation of the Ministry of Agriculture       .1
Vandecandelaere E., 2007       .2

مطالعه موردی
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جدول 2: نمونه‌هایی از ابزارسیاستگذاری و اقدامات ممکن

ابزار / اقدامات ممکن هدف سیاستگذاری مرحله 

ارتقای آگاهی میان تولیدکنندگان و سایر 
دست‌اندرکاران محلی نسبت به پتانسیل و 

ویژگیهای نشانه جغرافیایی

طراحی پروژه‌های یاری رسانی فنی و اجتماعی-اقتصادی برای شناسایی ویژگیهای  	•
محصول نشانه جغرافیایی. 

افزایش آگاهی درباره محصولات نشانه جغرافیایی در سازمانهای دولتی.  	•
حمایت از مشارکت فعالان محلی )از طریق سازمانهای تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان،  	•

غیره( در برنامه‌های اجرایی ملی. 
حمایت از ایجاد "گروههای محلی نشانه جغرافیایی" برای گفتگو پیرامون مسائل نشانه  	•

جغرافیایی. 

تقویت دانش در خصوص نقشهای منابع خاص 
محلی )تنوع زیستی، توانمندیهای انسانی، غیره( 
برای ویژگیهای خاص محصول نشانه جغرافیایی 

)ویژگی‌های خاص(

پشتیبانی از مطالعات تحلیلی نقش منابع خاص محلی درکیفیت محصول نشانه  	•
جغرافیایی. 

تشویق گفتگوها میان دست‌اندرکاران محلی در زمینه اهمیت منابع محلی برای ویژگیهای  	•
خاص نشانه جغرافیایی. 

ترویج شناسایی و ویژگی‌های خاص شیوه‌های محلی تولید.  	•
ارائه کمک فنی، برنامه‌های پژوهشی و دوره‌های آموزشی.  	•

ادغام برنامه‌ مدیریتی نشانه جغرافیایی در برنامه‌های 
مرتبط با حمایت از تنوع زیستی و حفظ محیط 

زیست

توجه به ارتباط با اقلیم بعنوان یکی از معیارهای ویژگیهای خاص نشانه جغرافیایی.  	•
حمایت از گنجاندن مقررات مرتبط با حفظ محیط زیست در شیوه‌نامه نشانه جغرافیایی  	•

بر مبنای توجیهات فنی و اقتصادی. 
در نظر گرفتن پتانسیل ایجاد شاخص کیفیت برای شناسایی محصولات نشانه جغرافیایی  	•

"خوب، پاک و عادلانه" 

افزایش اطلاعات اجتماعی در زمینه مفهوم نشانه 
جغرافیایی

ترویج پویشهای ملی افزایش آگاهی مصرف‌کنندگان و همچنین اطلاع‌رسانی در خصوص  	•
شیوه‌نامه نشانه جغرافیایی و تفاوتهای مابین ابزار قانونی استفاده کننده از نامهای 

جغرافیایی.
قابل دسترس کردن تارنماها و سایر ابزار اطلاع‌رسانی برای سازمانهای نماینده نشانه  	•

جغرافیایی. 

ایجاد امکان مشارکت‌دادن کلیه گروههای 
دست‌اندرکاران محلی در تعریف شیوه‌نامه نشانه 

جغرافیایی

توانمندسازی دست‌اندرکاران محلی از طریق بهبود دسترسی به اطلاعات. 	•
ایجاد مجامع گفتگوهای محلی برای نشانه‌های جغرافیایی و تشویق مشارکت فعال  	•

دست‌اندرکاران، مخصوصا تولیدکنندگان کوچک. 
پشتیبانی از توسعه سازمانها و گروههای دست‌اندرکاران محلی.  	•

توجه دقیق به اثرات شیوه‌نامه بر توزیع مزایا میان دست‌اندرکاران زنجیره ارزش نشانه  	•
جغرافیایی. 

افزایش دانش درباره برنامه‌های حمایت از نشانه 
جغرافیایی و حداقل‌سازی ابهامات میان ابزار مختلف 

قانونی که از نامهای جغرافیایی استفاده می‌کنند

ارائه اطلاعات روشن در زمینه برنامه‌های حمایت از نشانه جغرافیایی و مزایا / مخاطرات  	•
آنها. 

ارائه آموزش به کارکنان سازمانهای محلی با هدف افزایش توانایی آنها برای کمک به  	•
تولیدکنندگان و مصرف‌کنندگان محلی. 

ارائه دستورالعمل به سازمانهای تولیدکنندگان )در قالب کتابچه، تارنما، دوره آموزشی(  	•
در زمینه چگونگی درخواست برای اخذ حمایت  نشانه جغرافیایی از مقامات مسئول 

منطقه‌ای / محلی. 
تأکید بر مثالهای کاربردی سیستمهای نشانه جغرافیایی مرتبط و مزایای بالقوه آنها برای  	•

دست‌اندرکاران محلی. 

حمایت از تلاشهای محلی برای درخواست اخذ 
حمایت / به رسمیت شناختن نشانه جغرافیایی

حمایت از سیاستهای نوآورانه برای تشویق اقدامات جمعی و چندرشته‌ای میان بخشهای  	•
مختلف. 

ارائه سازوکارهای مالی برای افزایش دسترسی عمومی به فرایند درخواست نشانه  	•
جغرافیایی. 

تأمین مساعدت فنی برای فرایند درخواست اخذ نشانه جغرافیایی، پشتیبانی از مجامع  	•
محلی و منطقه‌ای به منظور ارزیابی قوتها و ضعفهای نظام درخواست اخذ نشانه 

جغرافیایی. 

شناسایی
‌تعیین ویژگیهای کیفی 
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ابزار / اقدامات ممکن هدف سیاستگذاری مرحله 

توجه به گلوگاهها و نقاط فشار در زنجیره ارزش 
محصول نشانه جغرافیایی

ایجاد برنامه‌های اعتباری برای سرمایه‌گذاری ساختاری در فراوری.  	•
پشتیبانی از تعاونیهای محلی و سایر دست‌اندرکاران جامعه محلی.  	•

ایجاد نهادهای خاص یادگیری مختص نشانه‌های جغرافیایی و بازاریابی. پشتیبانی از اقدامات بازاریابی مشترک )جمعی( 	•
حمایت از اقدامات ترویج وتبلیغ جمعی مطابق با ارزشهای هدف‌گذاری شده توسط  	•

محصول نشانه جغرافیایی. 

ارتقای شناسایی محصولات نشانه جغرافیایی توسط 
جامعه و مصرف‌کنندگان

حمایت از ایجاد و ترویج لوگوی ملی برای گروه محصول  نشانه جغرافیایی. 	•

تسهیل ارزیابی فرایند نشانه جغرافیایی با هدف 
بهبود پایداری اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی

پشتیبانی از ارزیابی منظم بعنوان مثال با حمایت از مطالعات ارزیابی، سازماندهی مجامع  	•
تخصصی، غیره. 

شناسایی روشهای پایدارتر و تشویق به استفاده آنها توسط دست‌اندرکاران محلی.  	•
تسهیل بازبینی مقررات آیین‌نامه نشانه جغرافیایی مخصوصا از طریق ساده‌سازی فرایند  	•

درخواست. 

تسهیل استفاده از نشانه جغرافیایی ثبت شده توسط 
تعداد بیشتری از تولیدکنندگان محلی محصول و 

گروههای بیشتری از فعالان محلی

تدوین برنامه‌های پشتیبانی مالی موقت برای تولیدکنندگان علاقمند به استفاده از نشانه  	•
جغرافیایی. 

هدف‌گذاری اقداماتی برای تقویت تولیدکنندگان به شدت ضعیف و در حاشیه، شامل ارائه  	•
اطلاعات، کمکهای فنی و پشتیبانی مالی. 

تاسیس مراکز یادگیری برای آموزش عملی مهارتهای کاربردی مرتبط با محصولات  نشانه  	•
جغرافیایی. 

حمایت از  ارزش افزایی برای کل قلمرو به خاطر 
شهرت و تصویر محصول نشانه جغرافیایی در بازار

تشویق توسعه بومگردی بر مبنای منابع محلی مرتبط با محصول  نشانه جغرافیایی.  	•
تشویق هم افزایی میان سیستم نشانه جغرافیایی، صنایع مکمل و سایر محصولات نشانه  	•

جغرافیایی. 
ایجاد مسیرهای "محصول نشانه جغرافیایی" بازدیدهای تبلیغی از تولیدکنندگان نشانه  	•

جغرافیایی، مکان‌ها و سایر جاذبه‌های محلی. 
تشویق توسعه مدارهای گردشگری که در آن عناصر فرهنگی ارزشمند با روشهای سنتی  	•

تولید همراه هستند. 

حمایت از مشارکت محلی و افزایش آگاهی نسبت 
به نشانه‌های جغرافیایی در جامعه محلی

ارزش‌دهی به اقدامات ممتاز فرهنگی مانند جشنواره‌ها، رویدادهای آموزشی، غیره.  	•
پشتیبانی از جشنهای مورد علاقه عموم که با محصول نشانه جغرافیایی مرتبط هستند.  	•

حمایت از توزیع عادلانه منافع حاصله از حفاظت 
نشانه جغرافیایی میان گروههای مختلف ذینفعان 

زنجیره تأمین و درون هر بخش

تشویق توافقات همکاری درون زنجیره تأمین و میان سایر تولیدکنندگان و سازمانها.  	•
تشویق تاسیس سازمانهای حرفه‌ای برای ترغیب مذاکرات عادلانه و کارامد میان  	•

دست‌اندرکاران. 
اطمینان از اینکه ضعیفترین دست‌اندرکاران هم دسترسی یکسانی به اطلاعات، کمکهای  	•

فنی و پشتیبانی مالی دارند. 

تشویق روشهای تولید پایدارتر در نظام تولید محلی 
نشانه جغرافیایی

تشویق دست‌اندرکاران سیستم نشانه جغرافیایی برای ایجاد شیوه‌های پایدارتر از طریق  	•
شناسایی و ترویج آنهاُ ازجمله با توجه به بسته‌بندی، انرژی، حمل و نقل، غیره. 

ایجاد ارتباط میان شیوه تولید پایدار با ویژگیهای کیفی خاص محصول و بکارگیری آنها  	•
بعنوان منبع بازاریابی، در جایی که مقدور باشد. 

‌بهره‌مندی از عواید 
بازتولید منابع 

منبع1

       .1Belletti G., Marescotti A. [eds.] (2008). “Geographical Indications strategies and policy 
recommendations”, SINER-GI EU Funded project, Final Report, Toulouse (F).
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52
5

تمرین

به پرسشهای زیر پاسخ دهید.

ــی  ــی نشــانه جغرافیای ــد و بازاریاب ــاد اقتصــادی، زیســت محیطــی و اجتماعــی سیســتم تولی ــی حمایتــی ابع نیازهــای اصل 	•
ــد؟  کدامن

چه سیاستهای حمایتی هم اکنون وجود دارد؟  	•
دست‌اندرکاران دولتی مختلف چگونه در سیستم نشانه جغرافیایی مشارکت می‌نمایند؟  	•

مشــکلات دســت‌اندرکاران بــرای دسترســی بــه اطلاعــات مرتبــط بــا سیاســتهای اثرگــذار بــر سیســتم نشــانه جغرافیایــی  	•
ــد؟  کدامن

کدام کمبودها را می‌توان با استفاده از سیاستهای محلی برطرف نمود؟   	•

جدول زیر را تکمیل نمایید.
	1 نیازهای اصلی نظام نشانه جغرافیایی. .
	2 سیاستهای موجود و ویژگیهای مرتبط با هر نیاز. .
	3 چگونگی دسترسی به این سیاستها. .

موارد مطرح شده را در این بخش با توجه به موقعیت خود بررسی نمایید.

3( چگونگی دسترسی به این سیاستها 2( سیاستها و ویژگیهای آنها 1( نیازهای نظام نشانه جغرافیایی 

...

...
...
...

...

...
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نتیجه‌گیری 

ــط )هــم رســمی و هــم غیررســمی(  ــده رواب ــد پیچی ــا محصــول فراین ــی در سرتاســر دنی سیســتم‌های نشــانه جغرافیای
میــان انــواع گوناگــون دســت‌اندرکاران و فعــالان )خصوصــی و دولتــی، محلــی و خــارج از منطقــه مــورد نظــر( هســتند 
کــه منجــر بــه مجموعه‌هــای رســمی از مقــررات مشــترک مرتبــط بــا جوانــب اصلــی کیفیــت مبدأمحــور شــده‌اند: نــه 
ــر  ــت در براب ــی و حمای ــع محل ــه روشــهای اســتفاده از مناب ــرل، بلک ــای کنت ــات و برنامه‌ه ــد، الزام ــای تولی ــا نظامه تنه
اســتفاده نابجــا از نــام نشــانه جغرافیایــی. هــدف از فراینــد مذکــور، ارتقــای ارزش محصــولات نشــأت گرفتــه از مناطــق 
ــژه تولیــد شــده اســت کــه   ــع طبیعــی وی خــاص جغرافیایــی کــه در نتیجــه دانــش و مهارتهــای خــاص انســانی و مناب
ــالان  ــان فع ــط می ــازی رواب ــر، رسمی‌س ــارت دیگ ــد. بعب ــظ می‌کن ــی حف ــلهای آت ــرای نس ــودآور را ب ــای تولیدس نظامه
مختلــف بایــد از نظامهــای تولیــد نشــانه جغرافیایــی در برابــر فشــار بــازار حمایــت نمــوده و توســعه محلــی را در مناطــق 
روســتایی از لحــاظ زیســت محیطــی، اجتماعــی و فرهنگــی تقویــت کنــد. پایــداری سیســتمهای نشــانه جغرافیایــی نتیجه 
مجموعــه کاملــی از فرایندهــا، شــامل مخصوصــا شناســایی پتانســیل محصــول مبدأمحــور و انگیزه‌هــای دســت‌اندرکاران  
)مرحلــه شناســایی(، تعریــف مقــررات مشــترکی بــرای مدیریــت سیســتم نشــانه جغرافیایــی و منابــع محلــی آن )مرحلــه 
ــدی از  ــه ‌بهره‌من ــت )مرحل ــی اس ــود بازاریاب ــرای بهب ــترک ب ــای مش ــن راهبرده ــی( و تدوی ــای کیف ــن ویژگیه ‌تعیی
ــراث فرهنگــی خــود  ــی و می ــط زیســت محل ــای محی ــد از ویژگیه ــی می‌توانن ــدگان و ســاکنین محل ــد(. تولیدکنن عوای
ــه بازتولیــد( منتفــع  ــد بهبــود یابنــد )مرحل ــا اســتفاده از رویه‌هایــی کــه بای ــه مخاطره‌انداختــن آینــده خــود ب ــدون ب ب
ــد  فرصتهــای اقتصــادی تولیــد کــرده و باعــث بهبــود کیفیــت زندگــی شــوند. اســتقرار و  ــی بای شــوند. چنیــن اقدامات
مدیریــت سیســتمهای نشــانه جغرافیایــی مســتلزم تعادلــی ظریــف میــان ارکان ســه‌گانه توســعه پایــدار حیــن توجــه بــه 
ــه چنیــن توازنــی کار ســاده‌ای نیســت زیــرا منافــع جمعــی و رفــاه  انگیزه‌هــای دســت‌اندرکاران مختلــف اســت. نیــل ب
اجتمــاع توســط اقدامــات دیکتــه شــده توســط "مقــررات کیفــی" و اتخــاذ راهبردهــای مشــترک )بــرای اســتفاده از منابــع 
محلــی و بازاریابــی( و همچنیــن فعالیتهــای شــبکه‌های گوناگــون اجتماعی-اقتصــادی )هــم مربــوط بــه سیســتم نشــانه 
ــرای تحقــق هــدف نهایــی اســتقرار سیســتم پایــدار نشــانه  جغرافیایــی و هــم ســایرین( تحــت تاثیــر قــرار می‌گیــرد. ب
جغرافیایــی از طریــق چرخــه ســالم کیفیــت خــاص مبدأمحــور، بایــد  اهمیــت بکارگیــری دانــش، چشــم انــداز، تعییــن 
کنندگــی و زمــان برخــی تســهیلگران مــورد توجــه قــرار گیــرد. ایــن تســهیلگران می‌تواننــد ارگانهــای دولتــی )محلــی، 
منطقــه‌ای یــا ملــی(، ســمنها یــا ســایر نهادهایــی باشــند کــه آگاهــی و توزیــع روشــها و تدویــن رویکردهــای ارزشــمند 
در بســیاری مــوارد فرایندهــای موفــق نشــانه جغرافیایــی را تســهیلگری کرده‌انــد. از ایــن رو، راهنمــای حاضــر  عوامــل 
متعــدد مؤثــر در اســتقرار، مدیریــت و توســعه سیســتمهای پایــدار نشــانه جغرافیایــی را تحلیــل کــرده اســت. امیــد می‌رود 
کــه ایــن راهنمــا حــاوی روش پیشــبرد "ایــده آلــی" بــرای  دســت‌اندرکاران نشــانه جغرافیایــی، همــراه بــا مجموعــه‌ای 
از پرسشــهایی باشــد کــه بــه آنهــا در شناســایی، مدیریــت و توســعه محصــولات نشــانه جغرافیایــی خــود در موقعیتهــای 

اجتماعی-زیســت محیطــی خــاص خودشــان کمــک کنــد. 
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واژه‌نامه 

Accreditation - اعتباربخشی
تأییــد نهــاد ثالــث مســتقل از ســوی مقامــات مســئول مســتقل  کــه ارگان صــدور گواهــی، نهــاد کنتــرل یــا آزمایشــگاهی 
توانمنــدی خــود را رســما در زمینــه اجــرای کارهــای ارزیابــی خــاص متابعــت بــا توجــه بــه ارائــه امتیــاز یــا گواهــی یــا 

ایجــاد روابــط در حــوزه‌ای خــاص نشــان داده اســت. 

فعال - active: بنگرید به "دست‌اندرکار". 

ائتلاف - alliance: بنگرید به "شراکت". 

Appellation of origin (AO( - اسم مبدأ
"نــام جغرافیایــی کشــور، منطقــه یــا ناحیــه‌ای کــه بــه انتصــاب نــام بــه محصولــی کــه اصالتــا از آنجــا  منشــا گرفتــه 
ــی  ــت جغرافیای ــط زیس ــا آن محی ــط ب ــا مرتب ــا اساس ــرا ی ــول  منحص ــای آن محص ــت و ویژگیه ــرده و کیفی ــک ک کم
شــامل عوامــل طبیعــی و انســانی هســتند" )نظــام لیســبون(. اســم مبــدأ یکــی از اولیــن اشــکال حمایــت و بــه رســمیت 
شــناختن  محصــول  نشــانه جغرافیایــی بــود )کنوانســیون پاریــس، 1883(. اگرچــه در معاهــدات پیشــین نیــز ذکــر شــده 
بــود، امــا 26 طــرف قــرارداد نظــام لیســبون در ســال 1958 بــرای اولیــن بــار عبــارت "اســم مبــدأ" را بعنــوان شــکلی از 
نشــانه جغرافیایــی بــه رســمیت شــناختند کــه بــا اســتفاده از فقــط یــک رویــه ثبــت بــرای کلیــه امضــا کننــدگان لازم 

ــردد.  ــه می‌گ الرعای

Certification - )تأیید )گواهی
ــک  ــه ی ــد ک ــن می‌نمای ــا تضمی ــده کتب ــمی تأییدکنن ــا ارگان رس ــا همان ــث ی ــخصی ثال ــی آن ش ــه در ط ــه‌ای ک روی
ــری را  ــب مرجــع دیگ ــا قال ــتاندارد ی ــدرج در اس ــات من ــات الزام ــا خدم ــد، شــخص، محصــول ی ــازمانی، فراین نظــام س
رعایــت نمــوده اســت. در خصــوص نشــانه‌های جغرافیایــی، ارگان تأییدکننــده متابعــت محصــول نشــانه جغرافیایــی را بــا 
شــیوه‌نامه مربوطــه تأییــد و گواهــی می‌نمایــد. ایــن تأییــد می‌توانــد در صــورت لــزوم مبتنــی بــر دامنــه‌ای از فعالیتهــا 

ازجملــه بازرســی در محــل، ممیــزی توســط نظامهــای تضمیــن کیفیــت، بررســی محصــولات نهایــی، غیــره باشــد. 

Certification body - ارگان گواهی کننده
ارگان مســئول صــدور گواهــی )تأییــد( کــه می‌توانــد دولتــی یــا خصوصــی باشــد و عمومــا توســط یــک مقــام مســئول 

ــا تأییــد می‌شــود.  شــناخته شــده اعتباربخشــی و ی

Certification mark - )علامت تأییدی )گواهی
ــد  ــه می‌توان ــای محصــول باشــد ک ــد ویژگیه ــی تأیی ــده گواه ــه نشــان دهن ــا دســتگاهی ک ــام،  نشــانه ی ــه، ن ــر کلم ه
شــامل مبــدأ جغرافیایــی محصــول هــم باشــد. ایــن علامــت تاییــدی بــا ویژگیهــای اعــام شــده توســط مالــک مطابقــت 
ــه نوعــی  ــاز ب ــن علامــت تاییــدی نی ــا روشــهای تولیــد را هــم شــامل شــود. ای دارد و ممکــن اســت منطقــه مبــدأ و ی
بررســی ویژگــی هــای محصــول توســط یــک نهــاد ثالــث دارد، کــه در طــی آن وجــود یــا عــدم وجــود ویژگیهــا مشــخص 
ــا می‌شــوند  و  ــت کالاه ــی از کیفی ــت و نوع ــدی باعــث شناســایی ماهی ــم  تأیی ــم تجاری،علائ ــردد. برخــاف علائ می‌گ
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تاییــد می‌کننــد کــه ایــن کالاهــا اســتانداردهای مشــخص مــورد نظــر را رعایــت کــرده انــد. علائــم تأییــدی همچنیــن  
بــا علائــم تجــاری ســه تفــاوت دارنــد: اولا علامــت  تأییــدی توســط مالــک آن اســتفاده نمی‌گــردد، ثانیــا هــر شــخصی 
کــه  اســتانداردهای تأییــدی تدویــن شــده توســط مالــک را رعایــت کنــد حــق بهــره بــرداری از علامــت تأییــدی را دارد 

و ثالثــا علامــت تاییــدی  فقــط روی محصــولات یــا خدماتــی بــه کار مــی رود کــه بــرای آنهــا ثبــت شــده اســت. 

شیوه‌نامه )یا کتاب الزامات، ویژگیهای محصول، سند انضباطی( 
Code of practice (CoP) (or book of requirements, product specification, 
disciplinary document)

ــق  ــی آن از طری ــدأ جغرافیای ــا مب ــاط ب ــی در ارتب ــانه جغرافیای ــول نش ــاص محص ــای خ ــده ویژگیه ــریح کنن ــند تش س
توصیــف محصــول و روش تولیــد آن، کــه در آن الزامــات مرتبــط بــا شــیوه‌های تولیــد و  روشــهای فــراوری، بســته بنــدی، 
برچســب گــذاری، غیــره بــا عنــوان لازم الاجــرا درج شــده‌اند. هــر شــخص اســتفاده کننــده از نشــانه جغرافیایــی بایــد 
الزامــات منــدرج در شــیوه‌نامه را رعایــت کنــد کــه ایــن الزامــات محصــول اجمــاع میــان فعــالان زنجیــره ارزش  نشــانه 

جغرافیایــی مربوطــه هســتند. 

Collective/public good - کالای جمعی / عمومی
کالایــی کــه می‌توانــد بــه طــور همزمــان توســط کنشــگران متعــدد بــه کار رود بــدون آنکــه ویژگیهــای آن تقلیــل یابــد. 
اســتفاده آن از ســوی کنشــگری دیگــر باعــث کاهــش اســتفاده آن توســط ســایرین نمی‌گــردد )اصــل عــدم رقابــت( و 
هیــچ فــردی را نمی‌تــوان از بکارگیــری ایــن کالا منــع نمــود )اصــل عــدم حــذف(. نشــانه جغرافیایــی را بعنــوان حــق 
ــا  ــا وجــود اینکــه سؤاســتفاده از ســوی افــراد ی ــا عمومــی در نظــر گرفــت. ب مالکیــت فکــری می‌تــوان کالای جمعــی ی

ــام جغرافیایــی  ارزش منبــع جمعــی را تهیــه می‌کنــد.  ــا ن گروههــا از شــهرت مرتبــط ب

)Collective mark (United States  - )علامت جمعی )ایالات متحده
علامتــی اســت کــه  توســط اعضــای یــک تعاونــی، ســازمان یــا گروهــی دیگــر بــه منظــور شناســایی کالاهــا یــا خدمــات 
ــی  ــت جغرافیای ــد از هوی ــی می‌توان ــت جمع ــود. علام ــتفاده می‌ش ــتانداردهای آن اس ــی و اس ــت جمع ــا علام ــط ب مرتب

برخــوردار باشــد و کالاهــای تولیــد شــده از ســوی اعضــا را تبلیــغ یــا ترویــج نمایــد. 

Collective (trade)mark (European Union( - )علامت )تجاری( جمعی )اتحادیه اروپا
علائــم تجــاری اســت کــه توســط اعضــای یــک گــروه بــا هــدف متمایزســازی محصــول ایشــان نســبت بــه محصــولات 
افــراد غیرعضــو آن گــروه بــه کار مــی رود. گروهــی کــه از مزیــت ثبــت "اســم مبــدأ حمایت شــده" یــا "نشــانه جغرافیایی 
حمایــت شــده" برخــوردار باشــد می‌توانــد  علامــت تجــاری جمعــی را بــرای نــام یــا نمایــش گرافیکــی محصــول نشــانه 
ــرای کیفیــت  جغرافیایــی خــود درخواســت کنــد. انتصــاب اســم مبــدأ / نشــانه جغرافیایــی نشــانه ای حمایــت شــده ب
ــا مبــدأ اســت کــه از ســایر حقــوق مالکیــت فکــری جــدا می‌باشــد. بنابرایــن، ویژگی‌هــای خــاص  و رابطــه محصــول ب
یــک محصــول خــاص اســم مبــدأ  / نشــانه جغرافیایــی  را می‌تــوان متعاقبــا تحــت علامــت تجــاری جمعــی و بــا تجمیــع 
حمایــت بیشــتر از طریــق حقــوق مالکیــت فکــری بازاریابــی نمــود. از طــرف دیگــر، محصــول یــا نمایــش گرافیکــی کــه 
بعنــوان علامــت تجــاری جمعــی ثبــت شــده اســت را نمی‌تــوان متعاقبــا تحــت اســم مبــدأ / نشــانه جغرافیایــی  ثبــت 

نمــود چراکــه نشــانه جغرافیایــی بطــور کلــی نمی‌توانــد یــک علامــت تجــاری موجــود را لغــو کنــد. 

Collective marketing - بازاریابی جمعی
ــی از  ــروه کوچک ــه گ ــب وکاری ازجمل ــای کس ــغول فعالیته ــراد مش ــه اف ــود ک ــام می‌ش ــی انج ــی زمان ــی جمع بازاریاب

(
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کشــاورزان تصمیــم بگیرنــد کــه  ســازمانی بــرای هماهنگــی )و در صــورت لــزوم، اجــرای مســتقیم( بخشــی از عملیــات 
ــد  ــد درآم ــی می‌توانن ــان محل ــد. ذینفع ــدگان تاســیس کنن ــه تقاضــای مصرف‌کنن ــرای پاســخ ب ــاز ب ــورد نی ــی م بازاریاب
و کارآیــی خــود را از طریــق پیونــد بــا ســایر فعــالان بــرای بازاریابــی محصــولات غذایــی خــود و ســود بــردن از اقــدام 
جمعــی ازجملــه کســب موقعیــت چانــه زنــی بهتــر یــا حجــم فــروش بزرگتــر افزایــش دهنــد. بازاریابــی جمعــی عمومــا 

ــف "ســازمان"(.  ــه تعری ــد ب ــک ســازمان جمعــی انجــام می‌گــردد )بنگری توســط ی

Conformity assessment - )ارزیابی متابعت )مطابقت
ــه درخواســت طــرف دیگــر اســت کــه  ــا ب ــق بررســی قاعــده منــد انجــام شــده از ســوی یــک طــرف بن اثبــات از طری
الزامــات مشــخص شــده مرتبــط بــا یــک محصــول، فراینــد، سیســتم، شــخص یــا ارگان رعایــت شــده‌اند. چنیــن اثباتــی 
بــر مبنــای مطالعــه نقادانــه اســناد و ســایر انــواع بازرســی یــا تحلیــل اســت کــه تاییــد رعایــت الزامــات مشــخص شــده 

ــازد.  ــر می‌س را میس

Control plan - برنامه کنترل
برنامــه کنتــرل یــک ســند خــاص تطبیقــی اســت کــه مشــخص می‌کنــد کــه چگونــه رعایــت مقــررات مختلــف منــدرج 
در شــیوه‌نامه  بایــد کنتــرل گردنــد. ایــن برنامــه، یــک ابــزار مدیریتــی اســت کــه نقــاط کنترلــی را بــه همــراه مراحــل 
ــات شــیوه‌نامه را  ــا الزام ــا ب ــت آنه ــن  متابع ــزار ‌تعیی ــن اب ــرده  و همچنی ــن ک ــد شناســایی و تعیی ــد تولی ــی فراین حیات

ــد.  ــخص می‌کن مش

Differentiation strategy - راهبرد متمایزسازی
ــدگان  ــه مصرف‌کنن ــد ک ــی ده ــردی پیشــنهاد م ــای منحصربف ــه   ویژگیه ــی ک ــا خدمت ــه محصــول ی توســعه داوطلبان
بــرای آنهــا ارزش قائلنــد و آنهــا را برتــر یــا متفــاوت از محصــولات رقیــب می‌داننــد. راهبــرد تمایــز مبتنــی بــر بخــش 
بنــدی بــازار بــوده و می‌توانــد بــا رویکــردی داوطلبانــه بــرای کســب یــک لیبــل یــا گواهــی خــاص اســت )بعنــوان نمونــه، 

در ارتبــاط بــا کشــاورزی ارگانیــک یــا محصــولات ســنتی(. 

Enforcement - اعمال قانون
فراینــدی کــه طــی آن هنجــار یــا قانونــی بــه طــور کلــی لازم الاجــرای قانونــی می‌گــردد. مقرراتــی کــه بــا توافــق جمعــی 
ــرای محصــول نشــانه جغرافیایــی ایجــاد شــده )شــیوه‌نامه( بایــد علیــه آنهایــی کــه از نشــانه جغرافیایــی سؤاســتفاده  ب
می‌کننــد اعمــال گــردد. تولیدکننــدگان نشــانه جغرافیایــی می‌تواننــد ایــن مقــررات را از طریــق دادگاه اعمــال کننــد یــا  

موضــع رســمی اعمــال ایــن مقــررات توســط مقامــات مســئول ملــی بــه خــود ایشــان تفویــض گــردد. 

Free-rider - سؤاستفاده کننده
شــخص یــا گروهــی کــه از کالا یــا خدماتــی بــدون پرداخــت بــرای آن ســود مــی بــرد. در خصــوص محصــولات  نشــانه 
جغرافیایــی، نــام جغرافیایــی اینگونــه محصــولات شــاید توســط برخــی دســت‌اندرکاران بــه امیــد ســود بــردن )بعنــوان 
مثــال، قیمــت بالاتــر( بــدون هیــچ ســهمی در زحمــات ایجــاد شــهرت  )بنگریــد بــه "شــهرت"( محصــول یــا تلاشــهای 

جمعــی اســتفاده شــود. 

Generic - ژنریک / عام
زمانــی یــک عبــارت یــا علامــت  "ژنریــک" تلقــی می‌شــود کــه اســتفاده گســترده آن باعــث شــده تــا مصرف‌کننــدگان 
ــاص  ــدأ خ ــه مب ــاع ب ــای ارج ــه ج ــوع، ب ــن ن ــات از ای ــا خدم ــا ی ــی کالاه ــه تمام ــا مجموع ــروه ی ــام گ ــوان ن آن را بعن
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ــد.  جغرافیایــی، در نظــر بگیرن

Geographic(al) indication (GI( - نشانه جغرافیایی
در موافقنامــه تریپــس ســازمان جهانــی تجــارت در ســال 1994 تصریــح شــده اســت کــه: "نشــانه‌های جغرافیایــی باعــث 
شناســایی کالای نشــأت گرفتــه در قلمــروی یکــی از اعضــا، منطقــه و یــا ناحیــه در آن قلمــرو می‌گــردد بــه نحــوی کــه 
کیفیــت، شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای کالا  ذاتــا و اساســا مرتبــط بــا مبــدأ جغرافیایــی آن اســت" )مــاده 1-22(. کلیــه 
ــی را ایجــاد  ــت از نشــانه‌های جغرافیای ــرای حمای ــد  مقــررات اساســی ب ــی تجــارت بای کشــورهای عضــو ســازمان جهان
ــا ویژگیهــای  ــاط آن ب ــدأ محصــول و ارتب ــز شناســایی مب ــرای تمای ــوان ب ــارت "نشــانه جغرافیایــی" را می‌ت ــد. عب نماین
خــاص و شــهرت مرتبــط بــا آن مبــدأ بــکار بــرد. پیــرو ثبــت قانونــی نشــانه‌های جغرافیایــی، ایــن نشــانه‌ها بــه صــورت 
اســم مبــدأ، اســم مبــدأ حمایــت شــده و نشــانه‌های جغرافیایــی حمایــت شــده، بنــا بــه طبقــه بندیهــای تعریــف شــده در 
کشــورهای مختلــف، پدیــدار شــده و بــه نوبــه خــود قابــل اعمــال خواهنــد بــود. توافقنامــه تریپــس حــاوی نظــام حقوقــی 
ــده دار  ــم را عه ــه مه ــن وظیف ــد ای ــی نمی‌باشــد و کشــورهای عضــو بای ــت از نشــانه‌های جغرافیای ــرای حمای خاصــی ب
گردنــد. چنانچــه کشــور عضــوی فراینــد ثبــت رســمی را بــرای بــه رســمیت شــناختن  نشــانه‌های جغرافیایــی در قلمــرو 
خــود ایجــاد  کنــد، محصولــی کــه ذیــل آن فراینــد ثبــت شــده را می‌تــوان "نشــانه جغرافیایــی حمایــت شــده" در نظــر 
گرفــت. بــا ایــن وجــود، نشــانه جغرافیایــی می‌توانــد بــدون حمایــت یــا بــدون درخواســت حمایــت وجــود داشــته باشــد، 
مگــر آنکــه نــام یــا محصــول ژنریــک در نظــر گرفتــه شــود. در برخــی شــرایط، یــک علامــت جمعــی یــا علامــت  تأییــدی، 

کارآمدتریــن نــوع حمایــت قانونــی بــرای نشــانه جغرافیایــی اســت. 

Geographic(al) sign - علامت جغرافیایی
نماد گرافیکی مشخص کننده نشانه جغرافیایی. 

GI group - گروه نشانه جغرافیایی
ــروه  ــوان گ ــتند و بعن ــط هس ــی  مرتب ــانه جغرافیای ــول نش ــک محص ــا ی ــتقیما ب ــه مس ــت‌اندرکاران ک ــی از  دس گروه
ــی  ــرای  کمــال کیفیــت محصــول نهای ــه صــورت جمعــی ب نماینــده تمامــی دســت‌اندرکارانی فعالیــت می‌کننــد کــه ب
ــروش  ــع و ف ــان توزی ــدگان و عام ــراوری کنن ــدگان، ف ــامل تولیدکنن ــت‌اندرکاران ش ــن دس ــه ای ــد ک ــاش می‌کنن ت

هســتند. 

GI system - سیستم نشانه جغرافیایی
سیســتم نشــانه جغرافیایــی شــامل تمامــی فعــالان و فعالیتهــای کمــک کننــده بــه تولیــد محصــول  نشــانه جغرافیایــی 
اســت. از ایــن رو، نظــام نشــانه جغرافیایــی شــامل تولیدکننــدگان آن نشــانه جغرافیایــی و ســایر فعــالان درگیــر مســتقیم 
ــمنها،  ــی، س ــئول دولت ــات مس ــه مقام ــری ازجمل ــدرکاران دیگ ــت ان ــن دس ــره ارزش و همچنی ــتقیم زنجی ــا غیرمس ی
ــوان  ــی )بعن ــانه جغرافیای ــول نش ــا محص ــط ب ــتقیما مرتب ــای مس ــایر نهاده ــج و س ــات تروی ــی، خدم مؤسســات پژوهش

ــه، فعالیتهــای توریســتی در منطقــه تولیــد( اســت.  نمون

Governance - حکمرانی
ــه  ــت ک ــی اس ــط و نهادهای ــا، رواب ــازوکارها، فراینده ــده س ــش دهن ــده پوش ــای پیچی ــتم ه ــه سیس ــوط ب ــوم مرب مفه
افــراد و گروههــا از طریــق آنهــا مطالبــات خــود را مطــرح می‌کننــد، حقــوق و تعهــدات خــود را اجــرا می‌نماینــد و بــه 

ــد.  ــود می‌پردازن ــات خ ــری اختلاف میانجیگ
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Guarantee system - نظام ضمانت
ســازوکارهای موجــود یــا اجــرا شــده در راســتای تضمیــن وجــود ویژگیهــای خــاص و متابعــت بــا خصایــص مشــخص 
منــدرج در شــیوه‌نامه )معیارهــا و نقــاط تعییــن کننــده قابــل ارزیابــی، برنامــه کنتــرل: چــه چیــزی بایــد کنتــرل شــود، 

چــه زمانــی و توســط چــه کســی، و نــوع مجــازات(، مستندســازی )تأییــد( و اطــاع رســانی. 

Indication of source or provenance - نشانه منشأ یا خاستگاه
هرگونــه عبــارت یــا علامــت اســتفاده شــده بــرای نشــان دادن محصــول یــا خدماتــی کــه از کشــور، منطقــه یــا ناحیــه 
خاصــی بــدون ســایر عناصــر کیفیــت یــا شــهرت نشــأت می‌گیــرد )توافقنامــه مادریــد، 1891، مــاده 1-1 - کنوانســیون 

پاریــس، 1883(. 

Inspection - بازرسی
بررســی قاعــده منــد بــرای  تاییــد متابعــت محصــول بــا اســتاندارد خــاص کــه  توســط مقــام مســئول دولتــی یــا شــخصی 
کــه اختیــار مشــابه بــه وی تفویــض شــده اجــرا می‌شــود. "بازرســی" همچنیــن بــه بررســی هــای تاییــدی انجــام شــده 
ــر می‌گــردد: 1( خودبازرســی انجــام شــده توســط هــر یــک از  دســت‌اندرکاران و  توســط خــود  دســت‌اندرکاران هــم ب
از روشــهای کار خــودش )حفــظ ســوابق( یــا 2( بازرســی درونــی انجــام شــده توســط ســازمان نشــانه جغرافیایــی بــرای 

هــر یــک از اعضــای آن. 

Intellectual property rights (IPRs( - حقوق مالکیت فکری
عبــارت حقوقــی جامــع پوشــش دهنــده انــواع حقــوق قانونــی مربــوط بــه نامهــا، حمایتهــا و مداخــات خــاص کتبــی 
یــا ضبــط شــده. دارنــدگان ایــن حقــوق قانونــی می‌تواننــد حقــوق خــاص متعــددی را در ارتبــاط بــا موضــوع مالکیــت 
فکــری اعمــال نماینــد. صفــت "فکــری" مؤیــد آن اســت کــه ایــن عبــارت دربرگیرنــده مــوارد خلــق شــده ذهــن اســت، 
در حالــی کــه اســم "مالکیــت" مؤیــد تشــابه فراینــد تولیــد ذهنــی بــا ســاختن اشــیاء ملمــوس اســت. قوانیــن مالکیــت 
فکــری و اجــرای آنهــا در نظامهــای قضایــی مختلــف بســیار متفــاوت هســتند. تلاشــهای میــان دولتــی بــرای هماهنگــی 
ایــن مجموعــه قوانیــن از طریــق معاهــدات بین‌المللــی، ازجملــه موافقنامــه تریپــس ســازمان جهانــی تجــارت در ســال 
1994، انجــام شــده‌ و معاهــدات دیگــری نیــز بــرای تســهیل فراینــد ثبــت در بیــش از یــک نظــام قضایــی بــه صــورت 
همزمــان اعمــال گشــته‌اند. نشــانه‌های جغرافیایــی بعنــوان حقــوق مالکیــت فکــری ماننــد حقــوق ثبــت اختــراع، علامــت 

تجــاری یــا نــرم افــزار بــه رســمیت شــناخته شــده‌اند. 

Interprofessional association/body - ارگان / سازمان میان حرفه‌ای
ســازمانی کــه شــرکای بالادســتی و پاییــن دســتی را از یــک زنجیــره ارزش یکســان بــا هــدف تنظیــم بــازار محصــول، 
ــود  ــراردادی، تشــویق بهب ــف ق ــدات مختل ــات تمهی ــل تبع ــاد سیاســتگذاری کشــاورزی، تحلی ــرای مف مشــارکت در اج

ــی‌آورد.  ــع جمعــی آن گردهــم م ــاع از مناف ــره ارزش و دف عملکــرد در کل زنجی

Label - لیبل
هرگونــه برنــد، نشــان، کاغــذ چســب دار یــا بــدون چســب تصویــری یــا حــاوی مطالــب توصیفــی، مکتــوب، چــاپ شــده، 

فتوکپــی شــده، علامــت دار، برجســته یــا فرورفتــه یــا متصــل بــه محفظــه غــذا. 

Labelling - لیبل ‌گذاری
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هرگونــه مطلــب مکتــوب، چــاپ شــده یــا گرافیــک موجــود روی لیبــل و همــراه غــذا یــا در معــرض نمایــش نزدیــک غــذا 
بــرای هــدف ترویــج فــروش یــا توزیــع آن. 

Management - مدیریت
ــت  ــف شــده را مدیری ــداف تعری ــق اه ــرای تحق ــردم ب ــع و م ــا، مناب ــش فعالیته ــرل و پای ســازماندهی، هماهنگــی، کنت
می‌گوینــد. ایــن امــر از طریــق تعریــف سیاســتها و برنامه‌هایــی کــه منابــع و مســئولیتها بــه فرایندهــا و مــردم اختصــاص 
می‌دهنــد انجــام می‌شــود. در ســازمانهای نشــانه جغرافیایــی، هــر یــک از اعضــا عمومــا دارای مســوولیتهای مدیریتــی 
اســت کــه بایــد آنهــا را اجــرا نمایــد. در سیســتم نشــانه جغرافیایــی، مدیریــت مناســب عاملــی اساســی بــرای موفقیــت 

فراینــد توســعه زنجیــره ارزش آن نشــانه چغرافیایــی و بهــره منــدی از منافــع اقتصــادی و اجتماعــی آن اســت.

Mark - علامت
ــاری در  ــت تج ــه کار می‌رود.علام ــدی ب ــم  تأیی ــی و علائ ــم جمع ــاری، علائ ــم تج ــه علائ ــاع ب ــرای ارج ــه ب ــی ک عبارت
موقعیتهــای مختلــف بــه علامــت تجــاری قانونــی، علامــت مرتبــط بــا نشــانه جغرافیایــی، علامــت جمعــی یــا علامــت 

ــردد.  ــر می‌گ ــدی ب تأیی

Market segmentation - بخش بندی بازار
ــه منظــور اجــرای اقدامــات و راهبردهــای  ــه تعــدادی از گروههــای همگــون مصرف‌کننــدگان ب ــازار ب فراینــد تقســیم ب

بازاریابــی هدفمنــد را بخــش بنــدی بــازار مــی گوینــد. 

Marketing - بازاریابی
ــی  ــد. بازاریاب ــی گوین ــی م ــدگان را بازریاب ــای مصرف‌کنن ــه تقاض ــخ ب ــرای پاس ــروری ب ــای ض ــات و کاره ــه عملی کلی
شــامل عملیاتــی ازجملــه پژوهشــهای بــازار، اداره امــور، کیفیــت و ایمنــی محصــول، بســته بنــدی، برندســازی، حمــل و 
نقــل، و تصمیمــات مختلــف در خصــوص خــود فــروش )چگونــه، کجــا و  چــه زمانــی( اســت. لیبــل هــای متمایزکننــده، 
ازجملــه مــوارد نشــانه جغرافیایــی، می‌توانــد بخــش مهمــی از راهبــرد بازاریابــی باشــد. در ســازمانهای نشــانه جغرافیایــی، 
بازاریابــی هــم توســط خــود ســازمان )بازاریابــی جمعــی( و هــم بــه صــورت انفــرادی توســط اعضــای آن انجــام می‌گــردد. 
ــاره نحــوه هماهنگــی بازاریابــی جمعــی ســازمان و عملیــات بازاریابــی انفــرادی اعضــای  از ایــن رو، تصمیــم گیــری درب

آن ضــروری اســت. 

Marketing mix (operational marketing( - )آمیزه بازاریابی )بازاریابی عملیاتی
تعریــف عملــی چگونگــی اجــرای برنامــه بازاریابــی درون چارچــوب اصــول چهارگانــه محصــول، قیمــت، محــل و تبلیــغ 

و ترویــج در هــر زمــان. 

Marketing plan - برنامه بازاریابی
ــی اتخــاذ  ــا راهبــرد بازاریاب ــق ب ــه اهــداف بازاریابــی مطاب ــه منظــور نیــل ب ســند تشــریح کننــده اقداماتــی کــه بایــد ب
شــده تدویــن می‌شــود. بنابرایــن، راهبــرد بازاریابــی بــا تعریــف اهرمهــای بازاریابــی محصــول، قیمــت، مــکان و تبلیــغ و 

ــود.  ــرا می‌ش ــج آن اج تروی

Niche market - بازار گوشه‌ای خاص
بخشــی از بــازار  کــه نیــاز بــه محصــول یــا خدماتــی را هــدف مــی گیــرد کــه توســط تأمیــن کننــدگان قالــب و رایــج 
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بــرآورده نشــده اســت. بــازار گوشــه‌ای را می‌تــوان بعنــوان یــک گــروه  محــدود مصرف‌کننــدگان بالقــوه در نظــر گرفــت 
کــه عمومــا در زمــان بــرآورده نشــدن تقاضــای بالقــوه خــود بــرای محصــول یــا خدماتــی از ســوی تأمیــن کننــدگان، یــا 
هنــگام ظهــور تقاضــای جدیــد در نتیجــه تغییــرات در جامعــه، فنــاوری یــا محیــط زیســت، گســترش می‌یابنــد. علیرغــم 
ایــن واقعیــت کــه بازارهــای گوشــه‌ای در ماهیــت خــود حجــم تقاضایــی  بســیار محــدود در مقایســه بــا بــازار رایــج  دارنــد 
)و لــذا از مزیــت اقتصــاد مقیــاس برخــوردار نیســتند(، ایــن بازارهــا می‌تواننــد بــا توجــه بــه مزایــای تخصصــی شــدن و 

تمرکــز آنهــا بــر بخشــهای کوچــک و بــه راحتــی قابــل شناســایی  همــراه بــا ســود بســیار بــالا باشــند. 

Organization - سازمان
عبارتــی کلــی بــه معنــای گروهــی از دســت‌اندرکاران )عمدتــا تولیدکننــدگان امــا می‌توانــد غیــر تولیدکننــدگان را هــم 
شــامل شــود( کــه بــه منظــور شــریک شــدن در کارهــا و یــا منابــع و ارائــه خدمــات بــرای اعضــای خــود ازجملــه آمــوزش، 
اعتبــار و بیمــه ســازماندهی می‌گــردد. ســازمانها در بخــش غذا-کشــاورزی بســیار رایــج انــد و متشــکل از فعالانــی ماننــد 
کشــاورزان می‌باشــند کــه بــرای  ســود بــردن از خریــد گروهــی نهاده‌هــای کشــاورزی، هماهنگــی تکنیکهــای کشــاورزی، 
تبــادل دانســته‌ها و در برخــی مــوارد بازاریابــی محصــول خــود گردهــم آمده‌انــد. ســازمانها در قالبهــای مختلــف ازجملــه 

شــراکتها، کنسرســیومها و ســازمانهای میــان حرفــه‌ای شــکل می‌گیرنــد )بنگریــد بــه تعاریــف مربوطــه(. 

Origin-linked product - محصول مبدأمحور
محصولــی کــه کیفیــت خــاص آن اساســا بــه مبــدأ جغرافیایــی در نتیجه ترکیــب شــرایط منحصربفــرد اقلیمــی، ویژگیهای 
ــنتی  ــش س ــی و دان ــا تاریخ ــی ی ــای فرهنگ ــی، رویه‌ه ــش بوم ــی، دان ــان محل ــف گیاه ــام مخلت ــا ارق ــا ی ــاک، نژاده خ
ــر می‌گــردد. تعامــل میــان ایــن عناصــر )کــه آنچــه بعنــوان قلمــرو  ــراوری محصــولات خــاص، ب ــا تولیــد و ف مرتبــط ب
شــناخته می‌شــود را شــکل مــی دهــد( موجــب ویژگیهــای خــاص  محصــول می‌شــود کــه آن را از ســایر محصــولات 

ــد.  ــز می‌کن ــروه متمای ــان گ در هم

Partnership - شراکت
توافــق یــا ائتــاف تعاونــی مابیــن واحدهــای مســتقل اقتصــادی کــه اهــداف مشــترکی خاصــی دارنــد اســت کــه توافــق 
می‌کننــد منابــع و تخصــص خــود را بــرای تحقــق ایــن اهــداف در جهــت نفــع هــر یــک از شــرکت کننــدگان ترکیــب 
ــدگان  ــراوری کنن ــدگان و ف ــن تولیدکنن ــوان مابی ــردی را می‌ت ــراکت راهب ــی، ش ــانه‌های جغرافیای ــوزه نش ــد. در ح کنن
بــرای هماهنــگ کــردن  تولیــد و بازاریابــی ایجــاد نمــود. ایــن شــراکت شــامل چانــه زنــی جمعــی و نوعــی از ســازمان 

جمعــی اســت. 

Protected designation of origin (PDO) (European Union( - )اسم مبدأ حمایت شده )اتحادیه اروپا
ــوارد  ــا در م ــه، محــل خــاص ی ــام منطق ــدأ عبارتســت از ن ــا، "انتصــاب مب ــررات 510/2006 کمیســیون اروپ ــق مق وف
اســتثنا کشــوری کــه بــرای توصیــف یــک محصــول کشــاورزی یــا اقــام خوراکــی بــا ویژگیهــای زیــر بــه کار مــی‌رود: 
الــف( مبــدأ آن اصالتــا در همــان منطقــه، محــل خــاص یــا کشــور اســت، ب( کیفیــت یــا ویژگیهــای آن محصــول اساســا 
ــد،  ــی و انســانی آن اســت و ج( تولی ــی طبیع ــل ذات ــا عوام ــی ب ــط زیســت خــاص جغرافیای ــا منحصــرا ناشــی از محی ی
فــراوری و تهیــه آن در منطقــه جغرافیایــی مشــخص شــده انجــام می‌شــود". بایــد توجــه داشــت کــه انتصــاب )کنتــرل 
شــده( مبــدأ و اســم مبــدأ مطابــق بــا مــوارد انتصــاب مبــدأ هســتند کــه در کشــورها بصــورت انفــرادی پیــش از مقــررات 

ــا و اســپانیا(.  ــد )فرانســه، ایتالی ــا مطــرح بوده‌ان ــه اروپ 2081/92 اتحادی

 Protected geographical indication (PGI) (European(- )ــا ــه اروپ ــده )اتحادی ــت ش ــی حمای ــانه جغرافیای نش
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Union
براســاس مقــررات 510/2006 کمیســیون اروپــا، "نشــانه جغرافیایــی عبارتســت از نــام منطقــه، محــل خــاص یــا در مــوارد 
اســتثنایی کشــوری کــه بــرای توصیــف یــک محصــول کشــاورزی یــا اقــام خوراکــی  بــا ویژگیهــای زیــر بــکار مــی‌رود: 
الــف( مبــدأ آن اصالتــا در همــان منطقــه، محــل خــاص یــا کشوراســت، ب( دارای کیفیــت، شــهرت یــا ســایر ویژگیهــای 
خــاص مرتبــط بــا همــان مبــدأ جغرافیایــی اســت و ج( تولیــد و یــا فــراوری و یــا آمــاده ســازی آن در منطقــه جغرافیایــی 

مشــخص شــده انجــام می‌شــود". 

Quality - کیفیت
"تمامیــت ویژگیهــا و خصایــص یــک محصــول یــا خدمــت کــه عامــل توانایــی آن در بــرآورده کــردن نیازهــای تصریــح 

ــزو 8402(.  ــی ای ــتاندارد بین‌الملل ــده‌اند ")اس ــی ش ــا ضمن ــده ی ش

Quality assurance - تضمین کیفیت
مجموعــه‌ای از فعالیتهــای اجــرا شــده در بســتر "سیســتم کیفــی" بــا هــدف نشــان دادن مدیریــت اثربخــش کیفیــت، بــا 
در نظــر گرفتــن نقــاط تعییــن کننــده شناســایی شــده، بــه ایــن منظــور کــه تضمیــن کنــد کــه یــک کالا یــا خدمــت  بــا 
کلیــه الزامــات کیفیتــی مطابقــت دارد بــا ایــن هــدف کــه  ســطح خاصــی از اعتمــاد مابیــن مصرف‌کننــدگان و مدیــران 

سیســتم نشــانه جغرافیایــی تثبیــت شــود. 

Reputation - شهرت
ــوان نتیجــه تاریخچــه  ــازار و در جامعــه بعن ــی در ب ــگاه شــناخته شــده محصــول نشــانه جغرافیای ــه جای ــارت ب ــن عب ای
ــا  ــا و ی ــج در خصــوص تواناییه ــر رای ــا ذک ــاور ی ــی بیانگــر ب ــه طــور کل ــت دارد. "شــهرت" ب ــا دلال مصــرف و ســنت ه
کیفیتهــای فــرد یــا چیــزی اســت. از منظــر تجــارت، شــهرت متــرادف بــا معــروف بــودن و یــا شــخصیت قابــل شناســایی 
ــه  ــر نقشــی ک ــادی،  ب ــه اقتص ــب وکار اســت. در نظری ــط آن کس ــده توس ــد ش ــول تولی ــا محص ــب و کار و ی ــک کس ی
شــهرت می‌توانــد در حــل برخــی مشــکلات  ناشــی از عــدم تقــارن اطلاعــات میــان تولیدکننــدگان و مصرف‌کننــدگان 
در بازارهــای  گــران قیمــت ایفــا نمایــد تاکیــد شــده اســت. در مــورد محصــولات مبدأمحــور، شــهرت عاملــی اســت کــه 
ــه قیمــت بالاترگــردد. چنیــن شــهرتی  ــی شناســایی شــده محصــول و ســنت منجــر ب ــر اســاس مرتبــه عال ــد ب می‌توان

اغلــب نیازمنــد بــه کارگیــری ابــزاری قانونــی بــرای حمایــت از نــام محصــول اســت. 

Specific quality - کیفیت خاص
مجموعــه‌ای از خصوصیــات مرتبــط بــا کالا یــا خدمــت  کــه از محصــولات رایــج مشــابه از لحــاظ ترکیــب، روشــهای تولیــد 
ــازار  ــز محصــول در ب ــات باعــث تمای ــن خصوصی ــز شــناخته می‌شــوند. در نتیجــه ای ــه شــکلی متمای ــی آن ب ــا بازاریاب ی
بــر مبنــای رویکــرد داوطلبانــه و ویژگــی هــای خــاص محصــول از ســوی کنشــگران اقتصــادی بــه میزانــی کــه پیــش 
نیازهــای کیفیــت ژنریــک )یــا کیفیــت پایــه بــا توجــه بــه حمایــت مصرف‌کننــدگان و رعایــت مقــررات بــازار( تضمیــن 

گردنــد خواهنــد شــد. 

ویژگیهای خاص - بنگرید به "شیوه‌نامه". 

Stakeholder (or Actor( - )دست‌اندرکار )یا فعال
در فراینــد خلــق ارزش بــرای محصــولات مبدأمحــور، هــر فــرد، گــروه یــا ســازمان دارای ســهم مســتقیم یــا غیرمســتقیم 
ــر  ــا از آن تأثی ــته ی ــج آن تأثیرگذاش ــر نتای ــد ب ــا می‌توانن ــه آنه ــدازه ک ــان ان ــه هم ــد اســت، ب ــای فراین در خروجــی ه
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ــع  ــدگان، توزی ــراوری کنن ــره ارزش )ف ــال در زنجی ــرکتهای فع ــا، ش ــازمانهای آنه ــی، و س ــدگان محل ــد. تولیدکنن بگیرن
کننــدگان، تأمیــن کننــدگان، غیــره(، مصرف‌کننــدگان، دولــت و هــر نهــاد دارای نقشــی در سیســتم نشــانه جغرافیایــی، 

ــتند.  ــدی هس ــت‌اندرکاران کلی ــی  دس همگ

Standard - استاندارد
ســندی کــه بــا توافــق جمعــی تهیــه شــده  و حــاوی مقــررات، راهکارهــا یــا ویژگیهــای فعالیتهــا یــا نتایــج آنهــا، بــرای 
اســتفاده مشــترک و مکــرر اســت کــه میــزان بهینــه‌ای از نظــم و ترتیــب را در یــک زمینــه مشــخص تضمیــن می‌نمایــد. 
ــدم  ــش ع ــت‌اندرکاران و کاه ــان  دس ــی می ــهیل هماهنگ ــدف تس ــا ه ــازمانها ب ــف س ــواع مختل ــط ان ــتانداردها توس اس
ــی تجــارت، اســتاندارد  ــد. طبــق تعریــف ســازمان جهان ــن می‌گردن ــا خدمــات تدوی ــا کیفیــت کالا ی قطعیــت مرتبــط ب
ــا  ــولات ی ــات محص ــا خصوصی ــا ی ــررات، راهنماه ــاوی مق ــه ح ــت ک ــده اس ــناخته ش ــی ش ــد ارگان ــورد تأیی ــندی م س
فرایندهــای مرتبــط و روشــهای تولیــد  اســت کــه متابعــت بــا آن الزامــی نیســت. عــاوه بــر ایــن، اســتاندارد می‌توانــد 
ــا  ــاط ب ــذاری در ارتب ــل گ ــات لیب ــا الزام ــذاری ی ــدی، نشــانه گ ــا، بســته بن ــارات تخصصــی، نماده منحصــرا حــاوی عب
ــر  ــا روش تولیــد باشــد. اســتانداردهای تدویــن شــده توســط جامعــه بین‌المللــی استانداردســازی ب محصــول، فراینــد ی

ــده‌اند.  ــف ش ــی تعری ــق جمع ــای تواف مبن

Strategic marketing - بازاریابی راهبردی
ــر  ــی در براب ــدگان و پابرجای ــه مصرف‌کنن ــی ب ــرای دسترس ــده ب ــن ش ــرد تدوی ــه راهب ــت ک ــی اس ــی از بازاریاب نوع
 رقبــا را دنبــال می‌کنــد. ایــن نــوع بازاریابــی شــامل تحلیــل کامــل نیازهــا و شــناخت تیــپ مصرف‌کننــدگان

)"بخش‌‌بندی" بازار( است تا محصول را بتوان به "مناسبترین" مصرف‌کنندگان )بازار "هدف"( رساند. 

Sui generis - سویی ژنریس
ــارت بیانگــر  ــن عب ــون، ای ــه کار مــی‌رود. در قان ــاوت  اســت ب ــه و متف ــرای توصیــف آنچــه یگان ــی کــه ب ــی حقوق عبارت
وضعیــت حقوقــی آنچنــان اســتثنایی اســت کــه هرگونــه طبقــه بنــدی در مجموعه‌هــای موجــود را حــذف می‌نمایــد و 

نیازمنــد تولیــد متــون خــاص خــود اســت. 

Sustainability - پایداری
عبــارت پایــداری نشــان دهنــده فراینــد پیــش رونــده همــراه بــا حفــظ، نگهــداری و بهبــود کیفیــت منابــع طبیعــی و حفظ 
تــوازن محیــط زیســت بــا تمرکــز بــر مدیریــت آنهــا بــرای آینــده اســت. توســعه پایــدار در گــزارش کمیســیون بروندتلنــد1  
ــی  ــه توانای ــدون آنک ــازد ب ــرآورده س ــال را ب ــان ح ــای زم ــه نیازه ــعه‌ای ک ــد: "توس ــف ش ــکل تعری ــن ش )1987( بدی
نســلهای آتــی در پاســخ بــه نیازهــای خــود را بــه مخاطــره‌ انــدازد". از دیــدگاه ســازمان توســعه و همــکاری اقتصــادی2 
)2001(، پایــداری مفهومــی منبع‌محــور، جهانــی، درازمــدت اســت و منبع‌محــور بــودن آن بــه ایــن علــت اســت کــه مــا 
نمی‌دانیــم نســلهای آتــی از منابــع بــه چــه صــورت اســتفاده خواهنــد کــرد و بــه چــه فعالیتهــای اقتصــادی  مبــادرت 
خواهنــد ورزیــد. پایــداری اساســا هــدف محــور اســت و بدیــن معناســت کــه منابــع بایــد بــه گونــه‌ای بــه کار رونــد کــه 

کل ســرمایه )ازجملــه ارزش انتخابــی آن( کاهــش پیــدا نکــرده و جریــان  پیوســته منافــع قابــل حصــول خواهــد بــود. 

Terroir - قلمرو
منطقــه جغرافیایــی مرزبنــدی شــده کــه در آن اجتمــاع انســانی دانــش تجربــی جمعــی فکــری یــا شــیوه تولیــدی  را در 
طــول تاریــخ بــر مبنــای سیســتم تعامــات میــان محیــط زیســت بیولوژیکــی و فیزیکــی و تعــدادی از عوامــل انســانی 
ایجــاد نمــوده اســت کــه  گذارهــای اجتماعی-فنــی اتفــاق افتــاده نشــانگر اصیــل بــودن آن بــوده، وجــه ممیــزه محصــول 

Report of the Brundtland Commission (1987(       .1Organization of Economic Cooperation and Development       .2
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را مطــرح می‌کننــد و شــهرت محصولــی مبــدأ گرفتــه از آن محیــط طبیعــی پــرورش محصــول را خلــق می‌کنــد. 

Traceability - رهگیری
ــردن  ــری ک ــوان رهگی ــد: "ت ــف می‌نمای ــر تعری ــه شــکل زی ــری را ب ــزو( رهگی ــازی )ای ــی استانداردس ــازمان بین‌الملل س
ــی، سیســتم  ــد نظــر اســت". در خصــوص محصــولات  نشــانه جغرافیای ــا محــل اســتقرار آنچــه م ــرد ی تاریخچــه، کارب
رهگیــری دارای میزانهــای متغیــر پیچیدگــی )بســته بــه تصمیمــات اتخــاذ شــده توســط دســت‌اندرکاران و یــا چارچــوب 
ــواد خــام آن  در  ــی محصــول و م ــدأ و جابجای ــف را در مب ــاط مختل هنجــاری( اســت و شناســایی شــفاف و روشــن نق
تمــام مســیر زنجیــره ارزش تــا زمــان رســیدن بــه خریــداران و مصرف‌کننــدگان میســر می‌ســازد کــه ایــن رونــد شــامل 
تمامــی کســب وکارهــای مشــارکت کننــده در تولیــد، فــراوری و فراینــد توزیــع، غیــره اســت بــه نحــوی کــه بتــوان  از 

ــه در مــوارد عــدم رعایــت اطمینــان یافــت.  اجــرای درســت شــیوه‌نامه و مداخل

Trademark - علامت تجاری
ــا  ــارات ی ــرار داد. عب ــت ق ــورد حمای ــم تجــاری م ــوان علائ ــوان بعن ــی را می‌ت در برخــی کشــورها، نشــانه‌های جغرافیای
علایــم جغرافیایــی را نمی‌تــوان بعنــوان علامــت تجــاری ثبــت نمــود اگــر کــه آنهــا صرفــا توصیــف درســت یــا توصیــف 
ــات  ــا خدم ــا ی ــع کالاه ــرای مشــخص کــردن منب ــی ب ــر نشــانه جغرافیای ــن وجــود، اگ ــا ای ــی باشــند. ب ــط جغرافیای غل
اســتفاده گــردد و اگــر مصرف‌کننــدگان در گــذر زمــان آن را بعنــوان علامــت مشــخصه یــک شــرکت، تولیدکننــده یــا 
گروهــی از تولیدکننــدگان خــاص بشناســند، دیگــر فقــط محــل مبــدأ را تشــریح نمی‌کنــد بلکــه "منبــع" منحصربفــرد 
ــای  ــا "معن ــز" ی ــخصیت متمای ــت دارای "ش ــت، علام ــن حال ــد. در ای ــخص می‌کن ــات را مش ــا خدم ــا ی ــودن کالاه ب

ــرار گیــرد. ــد بعنــوان علامــت تجــاری مــورد ثبــت ق ــذا می‌توان ثانویــه" شــده اســت و ل

موافقتنامه جنبه‌های تجاری حقوق مالکیت فکری )تریپس(
Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPs) Agreement

ــی تجــارت اســت و وفــق آن، مقــررات ملــی مالکیــت فکــری کشــورهای  ایــن توافقنامــه تحــت نظــارت ســازمان جهان
عضــو آن ســازمان بایــد حداقــل میــزان حمایــت از ایــن حقــوق را مطابــق بــا تعریفــات 73 مــاده ایــن توافقنامــه تأمیــن 

نماینــد. 

Typicity - وجه ممیزه محصول
ــط  ــه توس ــت ک ــولات اس ــه‌ای از محص ــه مجموع ــق ب ــی متعل ــی ویژگ ــا غذای ــاورزی ی ــول کش ــزه محص ــه ممی وج
ــولات  ــه محص ــترک در اینگون ــاص مش ــای خ ــای ویژگیه ــر مبن ــا ب ــیدن طعمه ــص چش ــراد متخص ــا اف ــان ی کارشناس
شناســایی می‌گردنــد. وجــه ممیــزه امــکان تمایــز محصــول مبدأمحــور را از ســایر محصــولات مشــابه یــا قابــل مقایســه 
ایجــاد می‌کنــد و لــذا هویــت محصــول بــر آن بنــا شــده اســت. ایــن شــاخص شــامل درجــه‌ای از مغایرتهــای درونــی در 
هــر دســته محصــول اســت امــا چنیــن تفاوتهایــی باعــث بــه خطــر افتــادن هویــت آن نمی‌گردنــد. اینگونــه ویژگیهــای 
ــا مجموعــه‌ای از خصوصیــات )فنــی، اجتماعــی، فرهنگــی( کــه توســط گــروه مرجــع انســانی،  ــن دســته محصــول ب ای
بــر مبنــای دانــش تجربــی توزیــع شــده میــان دســت‌اندرکاران مختلــف در زنجیــره ارزش )تولیدکننــدگان مــواد خــام، 

ــد.  ــد ش ــریح خواهن ــد تش ــایی می‌گردن ــدگان( شناس ــدگان و مصرف‌کنن ــم کنن ــدگان، تنظی ــراوری کنن ف

Value chain - زنجیره ارزش
ــع  ــدگان توزی ــان مصرف‌کنن ــده و می ــد ش ــات( تولی ــا خدم ــول )ی ــا محص ــق آنه ــه از طری ــا ک ــره ای از فعالیته زنجی
ــه  ــر مرحل ــد و در ه ــی می‌کن ــره ط ــا را در زنجی ــا و فعالیته ــه‌ای از فراینده ــع مجموع ــول در واق ــر محص ــود. ه می‌ش
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ــردد.  ــه می‌گ ــه آن اضاف ــی ب ــای قبل ــه گامه ــبت ب ــی نس ارزش
Value creation process - فرایند خلق ارزش

عبارتــی کــه در ایــن راهنمــا بــرای نشــان دادن فعــال بــودن "چرخــه ســالم کیفــی" بــر مبنــای شناســایی ارزشــهای 
محصولــی مبدأمحــور  از طریــق شناســایی و توســعه ویژگیهــای خــاص اســتفاده شــده اســت. مراحــل چهارگانــه در ایــن 
ــع )افزایــش آگاهــی محلــی(،  مدیریــت کیفیــت محصــول،  ــر شناســایی شــده‌اند: شناســایی مناب ــه شــکل زی چرخــه ب

ــی.  ــع محل ــد محصــول و بازتولیــد و بهبــود مناب ‌بهره‌منــدی از عوای
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ــرای توســعه  ــزاری ب ــه اب ــد ب ترویــج ارتباطــات میــان مــردم، مناطــق و محصــولات غذایی-کشــاورزی می‌توان
ــع، محصــولات  مبدأ‌محــور  ــل شــود. در واق ــان تبدی ــتایی جه ــع روس ــتایی در بســیاری از جوام ــدار روس پای
ویژگیهــای کیفــی  مرتبــط بــا مــردم و مناطــق جغرافیایــی را بعنــوان نتیجــه دانــش تجربــی محلــی و منابــع 
طبیعــی خــاص آن منطقــه بــه نمایــش می‌گذارنــد و در گــذر زمــان، شــهرت جمعــی ســاخته می‌شــود کــه 
ــت  ــیوه‌نامه و مدیری ــه ش ــا ب ــاص بن ــت خ ــن کیفی ــف ای ــد. تعری ــد ش ــناخته خواه ــی ش ــانه جغرافیای ــا نش ب
ــع طبیعــی و انســانی و  ــرای شناســایی و حفــظ مناب ــزاری اساســی ب ــی، اب جمعــی سیســتم نشــانه جغرافیای

ــی و زیســت محیطــی می‌باشــد.  ــرات اقتصــادی، اجتماع ــود تأثی ــا بهب متعاقب

ــا  ــی و روشــهای ارتق ــی، توضیحــات عین ــه چارچــوب مفهوم ــا عبارتســت از ارائ ــاب راهنم ــن کت ــدف از ای ه
ــانه‌های  ــت نش ــه مدیری ــرای برنام ــی و اج ــدأ جغرافیای ــک مب ــا ی ــط ب ــت مرتب ــولات باکیفی ــظ محص و حف
جغرافیایــی بــرای دســت انــدرکاران محلــی اســت. در راهنمــای مذکــور، فراینــد چهــار مرحلــه‌ای بــه منظــور 
ــاب از  ــن کت ــده در ای ــه ش ــب ارائ ــت. مطال ــده اس ــنهاد ش ــور پیش ــت مبدأ‌مح ــالم کیفی ــه س ــت چرخ تقوی

ــده‌اند.  ــتخراج ش ــینر-چی اس ــو و س ــی فائ ــارب میدان تج

شناســایی ارتباطــات میــان محصــول دارای کیفیــت خــاص و منابــع محلــی، مدیریــت کیفیــت محصــول 
ــرزمین،  ــر س ــی ب ــی مبتن ــی جمع ــوان دارای ــی بعن ــانه جغرافیای ــایی نش ــیوه‌نامه  و شناس ــا ش ــق ب مطاب
ــردی  ــی در رویک ــع محل ــد مناب ــی و بازتولی ــای بازاریاب ــتفاده از رویکرده ــا اس ــد ب ــدی از عوای ‌بهره‌من
ــداری اقتصــادی، اجتماعی-فرهنگــی و زیســت  ــی کلیــدی هســتند کــه باعــث پای درازمــدت همگــی گامهای

ــد.  ــور می‌گردن ــد  مبدأ‌مح ــتم تولی ــی سیس محیط


