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fiir Geistiges Eigentum

Abteilung Recht & Infernationales
Herr Felix Addor, Stv. Direktor
Stauffacherstrasse 65

3003 Bern

Bern, 21. Februar 2008

Gesetzgebungsprojekt "Swissness'
Vernehmlassungsverfahren

Weststrasse 10
Pestfach

CH-3000 Ber B Sehr geehrter Herr Addor

Telefon 031 358 51 1t Sehr geehrte Damen und Herren
Telefax 031359 58 55
marketing@swissmilk.ch
waw.swissmitk.ch Besten Dank fir Thr Schreiben vom 3. Dezember 2007, womit Sie uns

einladen, zur Revision des Bundesgesetzes (ber den Schutz von
Marken und Herkunftszeichen {Markenschuizgeseiz) und des
Bundesgesetzes zum Schutz 6ffentlicher Wappen {Wappenschutz-
gesetz) Stellung zu nehmen.

Grundsatzliche Erwagungen

1. Die Schweizer Milchproduzenten SMP erachten die Revision des
Markenschutzgesetzes und des Wappenschutzgeseizes aus
folgenden Griinden als notwendig:

2. Die Marke "Schweiz", "Swiss" oder aligemein die sogenannte
"Swissness" ist auf den nationalen und internationalen Markien ein
Giitezeichen geworden und somit von hohem Wert. Doch ist mit
dieser Entwickiung auch ein zunehmender Missbrauch von "Swiss-
ness” im in- und Ausland verbunden.

3. Far die Verwendung von "Swissness" flr die Kennzeichnung von
Produkien oder Dienstleistungen sowie im Marketing sind klare
Regeln erforderlich, damit die Rechissicherheit gewahrleistet wird.
Mit diesen verbindlichen Grundlagen ist konsequent gegen
Missbrauche vorzugehen. Die Moglichkeit zur Verwendung des
Schweizer Kreuzes nicht nur fir Dienstleistungen, sondern auch fir
Produkte wird begriisst.
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4, Die Vorschriften (iber die "Swissness” und die Herkunfisangaben in
den verschiedenen Gesetzgebungen des Bundes und der Kantone
sind soweit als méglich zu vereinheitlichen und aufeinander abzu-
stimmen.

5. Die "Swissness" ist im In- und Ausland besser zu schitzen. Zuwider-
handlungen und Missbrauche sind auch im Ausland konsequent zu
verfolgen.

6. Die "Swissness" muss prioritar flr die schweizerische Herkunft und
Qualitat der Produkte und Dienstleistungen stehen. Die Profilierung
von Schweizer Unternehmen kann nur in zweiter Linie erfolgen.

Die Schweizer Milchproduzenten SMP unterstlitzen die gleichzeitige
und koordinierte Revision des Markenschutzgesetzes und des Wappen-
schutzgesetzes des Bundes.

Markenschutzgesetz
Die Verstarkung des Markenschutzes wird begriisst.

Die neu vorgesehene Parallelregistrierung von geschitzten Ursprungs-
bezeichnungen (GUB) und geschiitzten geografischen Angaben (GGA)
als Garantie- und Kollektivmarken wird von den Schweizer Milchprodu-
zenten SMP unter folgenden Voraussetzungen unterstiitzt:

o Der Markenschutz ist ein Exklusivrecht fiir den Markeninhaber,
wihrend die GUB und GGA keine Monopolrechte begriinden. Daher
sind die vorgesehenen Garantie- und Kollektivmarken fir GUB und
GGA nicht als "gewohnliche” Garantie- und Kollektivmarken zu
behandeln.

o Zudem besteht die Gefahr, dass die Bemuihungen der Schweiz um
internationale Anerkennung ihrer GUB und GGA nicht mehr erreicht
wird, weil man sich im Ausland auf den Standpunkt stellen konnte,
der Markenschutz sei bereits in internationalen Abkommen geregelt
und ein zusétzlicher Schuiz somit unnétig. Diese Entwicklung
konnte langfristig zu einer Ablésung der GUB und GGA durch den
Markenschutz filhren. Das hétte insbesondere den Nachteil, dass
der Markenschutz regelmassig mit erheblichem Aufwand zu
erneuern und auch stetig gegen Unberechtigte zu verteidigen ware.
Die Schweiz muss sich daher weiterhin mit aller Kraft bemiihen, die
Anerkennung von GUB und GGA im Ausland zu erreichen.

o Der Markenschutz fiir GUB und GGA misste sich also von den
klassischen Garantie- und Kollektivmarken unterscheiden. Die
Bestimmungen iiber die Registrierungen von GUB und GGA
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miissten denjenigen des neuen Markenschutzgesetzes vorgehen.
Fur GUB und GGA diirfen aufgrund des Markenschutzgeseizes keine
zusaiziichen Bedingungen ins Pflichtenheft Eingang finden. Eine
Registrierung ais GUB oder GGA muss einen automatischen
Markenschuiz als Garantie- oder Kollektivmarke gemass Marken-
schutzgesetz nach sich ziehen. Die Schaffung eines Registers fiir
geographische Angaben wird unterstiitzt.

Die Schweizer Milchproduzenten SMP anerkennen und begrtissen die
weitgehende Koordination der Revision {iber die Herkunftsangaben mit
den anderen Bundesgesetzgebungen. Wie im Bericht zu dieser Revi-
sionsvorlage festgehalten wird, ist eine Abstimmung mit den zolirecht-
lichen Bestimmungen Uber den Ursprung bedauerlicherweise nicht
maoglich.

Weststrasse 10

Postfach
CH-3000 Bem Stellungnahme zu den einzelnen Bestimmungen des

Tolefon 051 359 51 11 Vorentwurfes fur die Revision des Markenschutzgesetzes

Telefax 031 359 58 55

marketing@swissmilk ch Art. 22a Garantie- und Kollektivmarke fir eine geschiitzte Ur-

sprungsbezeichnung oder eine geschiitzte geografische
Angabe (neu)

www.swissmiik.ch

Eme Grupplerung, die ein

Ap;#—i%&’#ﬂ:w@)—eder eine geograflsche Angabe nach Artlke! 503

‘hat registrieren lassen, kann in Abweichung von Artikel 2 Buchstabe
a eine Garantie- oder Koliektivmarke fiir diese Ursprungsbezeich-
nung oder diese geografische Angabe eintragen lassen. Artikel 16
Absatz 5 LwG sowie Artikel b0a Absatz 7 des vorliegenden Gesetzes
bleiben vorbehalten.

* Eine Ursprungsbezeichnung oder sine geografische Angabe nach
Artikel 16 des Landwirtschaftsgesetzes vom 29. April 19984 {LwG)
ist automatisch auch als Garantie- oder Kollektlvmarke gemass die-
sem Gesetz einzutragen.

23 Der Inhaber einer Marke nach Absatz 1 kann anderen verbieten, eine
Ursprungsbezeichnung oder eine geografische Angabe fiir identi-
sche oder vergleichbare Waren im geschaftiichen Verkehr zu
gebrauchen, sofern der Gebrauch nicht dem Pflichtenheft der Ur-
sprungsbezeichnung oder der geografischen Angabe entspricht.

Begriindung
Siehe die generellen Bemerkungen zum Markenschutzgesetz.
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Art. 48, Abs.2und 3
Herkunftsangabe fir Waren

> Die Herkunft entspricht dem Ort, wo mindestens 60 Prozent der Her-
steliungskosten anfallen. Nicht als Herstellungskosien gelten na-
mentlich die Kosten fiir Forschung und Entwickiung, den Vertrieb
der Ware wie fir Marketing und Kundenservice.

® Der Ort nach Absatz 2 muss folgendem Ort entsprechen:

a. fir Naturprodukte: dem Ort der Gewinnung oder dem Ort, wo das
Produkt velistindiggewachsen geerntet worden ist, bei Tieren:
Fleisch von am betreffenden Ort aufgezogenen Tieren, deren iiber-
wiegenden Gewichtszunahme am Ort erfolgt ist oder die ihr Leben

zum (berwiegenden Teil am Ort verbracht haben;
Weststrasse 10

Postfach b. fiir verarbeitete Naturprodukte: dem Ort, wo mit der Verarbeitung
CH-3000 Bern 6 die wesentlichen Eigenschaften des Produkis festgelegt werden;
Telefon 031 359 51 11 ¢. fiir industrielle Produkte: dem Ort, wo mit der vorgenommenen Ta-
Telefax 031 359 58 55 tigkeit die wesentlichen Eigenschaften des Produkts festgelegt wer-
marketing@swissmitk.ch den, wobei mindestens ein Fabrikationsschritt an diesem Ort statt-
wwwswissmilk.ch finden muss.
Begriindung

Die Revision des Markenschutzgesetzes ist auf das bestehende Lebens-
mittelgesetz und seine Ausfilhrungsbestimmungen abzustimmen. Der
Entwurf zum Markenschutzgesetz geht in Art. 48 Abs. 3 Bst. a flr
Naturprodukte unverhaltnismassig weit, verglichen mit den weiteren
Bestimmungen unter Bst. b und ¢ flir verarbeitete Naturprodukte und
industrielle Produkte. Es ist unverhéltnismaéssig, bei Naturprodukten zu
verlangen, dass diese vollstiandig am Ort der Ernte respektive Gewin-
nung gewachsen sein miissen. Produkte, die gemass Markenschutz-
gesetz nicht mit einer Herkunftsangabe versehen werden diirfen,
mussen aber weiterhin mit einem Produktionsland gemass Lebens-
mittelrecht dekiariert werden.

Art. 50a Register fiir geografische Angaben (neu)

' Der Bundesrat schafft ein Register flir geografische Angaben fiir Wa-
ren mit Ausnahme von landwirtschaftlichen Erzeugnissen, verarbei-
teten landwirtschaftlichen Erzeugnissen und Wein und deren Verar-
beitungsprodukten.

Begriindung

Weil die Eidgenossischen Rate auf die Revision des Waldgesetzes nicht
eingetreten sind, wird im Waldgesetz keine analoge gesetzliche Grund-
lage geschaffen und daher sind die waldwirtschaftlichen Erzeugnisse
ebenfalls ins Markenschutzgesetz einzuschliessen. Alternativ kénnte
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Art. 41a der Revisionsvorlage fiir das Waldgesetz {07.033) zu den
Anderungen des bisherigen Rechts hinzugefligt werden.

Wappenschutzgesetz

Die im Vorentwurf Wappenschutzgesetz vorgesehene Reservation der
offentlichen Wappen fiir den hoheitlichen Gebrauch und der Flaggen
{Fahnen) fiir den Gebrauch durch die Wirtschaft und Private erachten
die Schweizer Milchproduzenten SMP als zweckmassig. Sie unier-
stiitzen diese Revision.

Schlussbemerkungen
Waeststrasse 10
Postfach Wir hoffen, dass Sie unsere Anliegen beriicksichtigen werden und
CH-3000 Bern & danken lhnen nochmals fiir die Mdglichkeit zur Stellungnahme.

Tetefon 431 359 51 11
Telefax 031 359 58 55

marketing@swissmilk.ch

Mit freundlichen Griissen

www.swissmilk.ch

Schweizer Milchproduzenten SMP

/
Dr. Albert Rosti N(f/k/iaus (S‘sjléllibaum

Direktor Leiter Marketing




