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Les indications géogra-
phiques (IG) sont des

droits de propriété

intellectuelle qui identi-
Jient un produit comme
provenant d’un territoi-
re ou d'une région par-
ticuliere, lorsque la qua-
lite, la réputation ou
autre caractéristique
sont essentiellement
atiribuables a l'origine

géographique

Indications géographiques: des enjeux
importants pour les pays industrialisés
et en voie de développement

Felix Addor, Nikolaus Thumm et Alexandra Grazioli, Institut Fédéral suisse

de la Propriété Intellectuelle

Objet: les indications géographiques (iG) sont des droits de propriété intellectuelle qui
identiﬁent un brdduit comme étant originaire d'un territoire ou d’une région particutie-
re, dans les cas ol une qualité, réputation ou autre caractéristique déterminée du pro-
duit peut &tre attribuée essentiellement a cette origine géographique. Dans une écono-
mie caractensee par la mondialisation, cette relation entre les produits, leur méthode de
productlon et leur région d’ orlgme permet de réaliser un marketing de niche, de déve- '
lopper des marques et de gvenérer de la valeur grace aux indications de réputation.

Pertinence: fa bonne utilisation des IG peut représenter une valeur économigue ‘consi-
derable car elles récompensent les producteurs d’une zone géographigue donnée qui

- ont investi a long terme dans I'innovation informelle et dans Ia création de la réputation

d'un produit. La protection des IG est particulierement importante pour les producteurs
qui investissent dans Ia recherche et ie developpement de produits de grande qualité et
de longue tradltlon tant dans les pays mdustrlalisés gue dans les pays en vme de deve-

loppement.

Traduit de Ianglais par BGS Spain.

Introduction

es indications géographiques (IG) sont des
droits de propriété intellectuelle qui identi-

; fient un produit comme provenant d’un
| territoire ou d'une région particuliére,
lorsque la qualité, la réputation ou autre caracté-
ristique sont essentiellement attribuables 4 I'origine
géographique. Dans la société du savoir, le réle et

la signification des connaissances pour les activités

économiques ont connu un changement fonda-
mental. La dynamique de I'économie repose dé-
sormais sur les investissements en capital physique
mais aussi et de plus en plus sur ['apprentissage et
sur les investissements dans la création du savoir. Il
faut reconnaitre que toute I'activité économique
repose aujourd’hui sur les connaissances, pas seu-
lement dans la société de la haute technologie
mais aussi pour les produits et méthodes de pro-

duction des sociétés rurales.

Les op/n/ons exprimées ici sont celles des auteurs et ne reflétent pas nécessairement celles de |2

Commission européenne.
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La nouvelle dimension de la-société du savoir
tient au fait que les connaissances sont au cceur de
la croissance et ont une importance sans précédent.
Le savoir est de plus en plus considéré comme une
marchandise. Il est emballé, acheté et vendu de
maintes fagons et dans des proportions jamais vues
auparavant. L'économie du savoir a augmenté I'im-
portance des stratégies de concurrence basées sur
Vinnovation et la propriété des connaissances. Ce
phénoméne a-une forte incidence sur la protection
des droits de propriété intellectuelle. A notre épo-
que, les droits de propriété intellectuelle (DPI) sont
bien plus importants qu’auparavant. L'évolution
structurelle de 'industrie fait que, d’un c6té, Futili-
sation de la propriété intellectuelle est au cceur de la
création des connaissances et, de l'autre, les droits
de propriété intellectuelle sont de plus en plus im-

portants pour garantir un retour sur investissement.

Les mécanismes mondiaux actuels des DPI ont
été congus pour satisfaire les besoins des industries
de R&D modernes. Le savoir technologique des
pays développés est issu principalement d'une re-
cherche basée sur le profit et sa promotion est assu-
rée par les sociétés privées. Son objectif: des con-
naissances économiquement exploitables et un
potentie| de commercialisation. D’un c6té les bre-
vets, les marques et autres DP! ont été adaptés pour
satisfaire cet abjectif, de I'autre, les processus d'in-
novation sont inévitablement institutionnalisés car
le cadre égal est indispensable. Dans ce sens, l'in-
novation devient une procédure “officielle” qui

cherche a respecter certains parametres légaux.

La recherche et le développement dans le
monde industrialisé tombent aujourd’hui dans le
domaine de “I'innovation formelle”. Le savoir en
revanche est souvent lié avec les structures agri-
coles, sociales et culturelle et les anciennes tradi-
tions des communautés locales. L'innovation qui
s'effectue hors des structures Iégales est appelée

“innovation informelle”. En effet, les agriculteurs et

communautés autochtones n‘on jamais prévu (ou

fait en sorte) de protéger leurs connaissances de
fagon formelles. “L'innovation formelle” repose sur
I'idée que I'innovation est le produit d’individus,
alors que “I'innovation informelle” appartient a des
communautés entiéres et peut par conséquent dif-

ficilement étre attribuée a quelqu’un en particulier.

Lorsqu’une connaissance spécifique a son ori-
gine dans toute une région, il est impossible de
déterminer une priorité et d’octroyer une recon-
naissance et une récompense, ou d'identifier le
détenteur du droit, cette connaissance ayant déja
été partagée et rendue publique. La communauté
mondiale doit donc s'efforcer d'établir de nou-
velles structures légales pour ces innovations infor-
melles et de développer davantage les droits de
propriété intellectuelle qui satisfont déja aux exi-
gences particulieres de “I'innovation informelle”
au niveau international. Les indications géogra-
phiques (IG) et leur protection constituent un bon
outil pour protéger “I'innovation informelle”, prin-
cipalement parce que le droit est directement lié
au produit et non a un détenteur spécifique. C'est
pourquoi les IG sont de plus en plus reconnus.en
tant qu’outils attestant d’un lien entre la qualité du
produit, ses méthodes de production traditionnel-

les et sa région géographique d'origine.

Les aspects économigues des
indications géographiques

L'analyse économique invoquerait le mauvais
fonctionnement du marché pour justifier la protec-
tion par les IG. Les consommateurs sont incapabies
d’évaluer la qualité des produits proposés sur le
marché, surtout s'il s'agit de produits de haute qua-
lité, les asymétries dinformations entre les ven-
deurs et les acheteurs pouvant faire obstacle aux
transactions. Comme les marques, les 1G peuvent

apporter une solution a ce probléme.

Avec le temps, les producteurs d’une région

géographique donnée acquiérent une réputation

The IPTS Report
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Les indications géogra-
phiques (IG) et leur
protection constituent
un bon outil pour proté-
ger ‘Vinnovation infor-
melle”, principalement
parce que le droil est
directement lié au pro-
duit et non a un déten-

teur spécifique
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Les 1G permetient de
protéger les biens incor-
porels comme la diffeé-
rencialion sur le mar-
ché, la réputation et les
normes de qualité. Elles
vehiculent également
lidentite culturelle
d’wne nation, d’'une
région ou d'un territoi-
re spécifique sans faire
référence a un produc-
teur particulier dans la
zone géographique

considérée

L'Accord sur les aspects

des droits de propriété

intellectuelle qui tou-
chent au commerce

" (Accord sur les ADPIC)
inclut trois articles qui
traitent des IG

de qualité. L'indication géographique aide les con-
sommateurs a distinguer les produits de premiére
qualité de ceux de moindre qualité. C’est parce
que les consommateurs font confiance i I'indica-
tion géographique qu'ils acceptent de payer plus
chers les produits de cette région. Il est clair que les
manceuvres parasites visant a s'arroger la bonne
réputation d’un produit identifié par une 1G risque-
raient de saper la réputation de toute la région. Par
conséquent, les consommateurs n’accepteraient
plus de payer aussi chers les produits désignés par
une G et les producteurs (selon un point de vue
socialement optimal) sous-investirait dans I'inno-
vation informelle et dans le développement de pro-

duits offrant une qualité et une sécurité renforcées.

Contrairement a ce qui se passe avec les autres
formes de protection des droits de propriété intel-
lectuelle, dans ce cas, le produit protégé, c'est-a-
dire ici la qualité du produit, n'est pas un bien pu-
blic mais un bien privé. Eviter le parasitisme de la
réputation et de la qualité est socialement souhai-
table. La protection des IG n’empéche pas les fabri-
cants d'autres régions de produire le méme type de
produits, elle leur interdit simplement de les vendre
sous la méme indication géographique. Par consé-
quent, les produits commercialisés avec la protec-

tion des IG restent compétitifs dans leur catégorie.

La protection des IG présente plusieurs avan-
tages. Premieérement, en |"absence de contrefacon,
les producteurs légitimes peuvent étendre leurs
ventes et réaliser ainsi des économies d’échelle.
Deuxiémement, les 1G contribuent essentiellement
a garantir la sécurité du produit, les producteurs
pouvant étre plus facilement identifiés et donc
tenus pour responsables de leurs produits. Troisié-
mement, les IG peuvent encourager I'innovation
informelle. Les producteurs bénéficiant d’une soli-
de réputation de qualité investiront plus volontiers
dans I'amélioration constante de leur gamme de
produits pour conserver leur avance sur leurs con-
currents (Fink, Smarzynska, 2002).

@ IPTS, N° 74 - JRC - Séville, mai 2003

Les 1G sont extrémement importantes pour
toutes sortes de produits et de méthodes de pro-
duction. Les biens traditionnels issus de processus
de production classiques (“Hereke” pour les tapis,
“Basmati” pour le riz ou “Ulmo” pour le miel, et
bien d'autres encore!), présentent un intérét tout
particulier pour les pays en voie de développe-
ment. Les IG protégent aussi les produits utilisant
une certaine technologie comme le verre “Iéna” ou
les montres “Suisse”. Pour tous les différents types
de produits et de techniques de production, les IG
permettent de protéger les biens incorporels com-
me la différentiation sur le marché, la réputation et
les normes de qualité. En effet, les IG véhiculent
I'identité culturelle d’une nation, d’une région ou
d'un territoire spécifique sans faire référence a un
producteur particulier dans la zone géographique
considérée. Elles permettent de revaloriser les ri-
chesses naturelles d'un pays et les compétences de
sa population et elles conférent aux produits lo-
caux une identité spécifique. Elles ne constituent
pas la seule fagon de garantir la bonne réputation
d’un produit auprés des consommateurs, mais elles
contribuent de fagon importante au respect de nor-
mes de haute qualité et a la satisfaction des attentes

de consommateurs confiants (OCDE, 2000).

Malheuredsement, la protection des IG au
niveau international est loin d’étre satisfaisante. A
part-pour les vins et les spiritueux, I'utilisation abu-
sive des |G est beaucoup trop facile. Le cas du riz
Basmati en est sans doute une bonne illustration?
(voir Watal, 2001).

Convaincus de I'intérét économique inhérent
aux G, de nombreux pays dans le monde, notam-
ment un grand nombre de pays en voie de déve-
loppement ou moins avancés, mais aussi !'Union
européenne, les Etats membres de I'AELE et plu-
sieurs pays d’Europe centrale et de I'Est, travaillent
activement au sein de I'Organisation mondiale du
commerce (OMC) pour que la protection dont bé-
néficient actuellement les IG des vins et spiritueux



dans le cadre de I'Accord sur les ADPIC soit éten-

due aux |G de tous les produits3.

Protection des indications géogra-
phiques dans le cadre de I'Accord
sur les ADPIC

Protection actuelle

Avec la signature de ['Accord sur les aspects des
droits de la propriété intellectuelle qui touchent au
commerce (Accord sur les ADPIC) le 15 avril 1994,
le cadre réglementaire international sur les indica-
tions géographiques s'est amélioré. Pour la premie-
re fois, les pays se sont mis d’accord sur la défini-
tion des IG et sur un mécanisme international de
régiement des différents. Dans la partie I, section 3
de I’Accord figurent trois articles qui traitent des IG:
* article 22 (définition des IG et normes de pro-

tection);

e article 23 (protection additionnelle pour les
vins et les spiritueux);
« article 24 (exigences pour les négociations fu-

tures et exceptions).

Selon la définition des IG dans I’Accord sur les
ADPIC, les produits identifiés par une IG doivent
satisfaire a une exigence importante: présenter une
certaine qualité, réputation ou une autre caractéris-
tique qui puiése étre essentiellement attribuée a
I'origine géographique des produits identifiés par
cette |G. La protection de |'article 22 s'applique aux
IG de tous les produits. Elle les protége contre toute
utilisation susceptible d'induire le public en erreur
ou constituant un acte de concurrence déloyale.
L'article 23.2 apporte un niveau de protection supé-
rieur pour les vins et spiritueux en interdisant Iuti-
lisation de I'lG méme en traduction ou accom-
pagnée d'expressions telles que “genre”, “type”,
“style”, “imitation” ou autres. L'article 23 offre une
protection méme si le public ne risque pas d'étre

induiten erreur et sans qu'il y ait nécessairement un

acte de concurrence déloyale, ce qui va au-dela de

la protection générale fournie par l'article 22. Pour
clarifier cette distinction, selon I'article 22, les dési-
gnations comme “fromage Roquefort produit en
Norvege” ou “tapis Hereke, fabriqués aux Etats-

Unis” sont actuellement permises®.

Extension

Lors de la session du Conseil OMC/ADPIC en
juin 2002, plusieurs membres de 'OMC (la Bul-
garie, Cuba, Chypres, la République tchéque, les
Etats membres de la Communauté européenne, la
Géorgie, la Hongrie, I'islande, I'Inde, le Kenya, le
Liechtenstein, Malte, I'fle Maurice, le Pakistan, la
Roumanie, la République slovaque, la Slovénie, le
Sri Lanka, la Suisse, la Thailande et la Turquie) ont
discuté d'une communication décrivant les princi-
paux éléments a mettre en ceuvre pour étendre la
protection additionnelle de I'article 23 aux IG pour
tous les produits®. Dans cette communication, trois
propositions ont été effectuées:
¢ “La protection de |'article 23 de I’Accord sur les

ADPIC devrait s'appliquer aux IG pour tous les

produits.
®  Le registre multilatéral qui serait établi serait ou-

vert aux indications géographiques pour tous les
produits. Ce systéme augmenterait la capacité
de prévision, inverserait la charge de la \preuve
et renforcerait la position des utilisateurs Iégiti-
mes dans les délibérations sur la mise en ceuvre.
* Les exceptions figurant dans l'article 24 de

I’Accord sur les ADPIC s'appliqueraient mutatis

mutandis. “L’extension” ne doit pas affecter les

noms actuellement utilisés et correspondant a

des IG protégées, a condition que cet usage soit

conforme a I'Accord sur les ADPIC.

L'extension de la protection additionnelle pour

les vins et spiritueux telle que formulée dans

I’Accord sur les ADPIC permettrait d'instaurer un
niveau de protection internationale minimal, satis-
faisant et juste pour les IG de tous les produits
(Addor, Grazioli, 2002).
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Selon la définition des
1G dans UAccord sur les
ADPIC, les produits
identifiés par une IG
doivent satisfaire a une
exigence importante:
présenter uné certaine
qualité, réputation ou
wne autre caractéris-
t'iqzce qui puisse étre
essentiellement attri-
buée a l'origine géogra-
phique des produits
tdentifiés par cette IG

Plusiewrs pays onl pro-
posé récemment que
Uarticle 23 de [Accord
suy les ADPIC, qui pro-
tege pouwr Uinstant uni-
quement les 1G des vins
et sz>i1~it1¢eu;x, s0it éten-

du a tous les produits
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Les opposants  Uexten-
ston de la protection a
toutes les IG affirment

que ces condilions
seraient en fait du pro-
tectionnisme. Selon eux,
les 1G sont un moyen
d'interdire aux indus-
tries naissanles l'acces

Jutuy aw marché. ..

. Toutefois, les IG n'ont
pas de caractére d’evelu-
sivite vis-a-vis de la
production: n'importe
qui hors de la zone dési-
gnée peut continuer o
Jabriquer el & vendre les
produils en question;
simplement, il doit le
Jaire sous un aulre nom

Malgrd les objections des
opposants a une “exten-
ston” couvranl lous les
produits, qui affirment
que cela limiterait la
CONCUYTENCE, encoUrage-
rait les monopoles chez
les producteurs el donc
entrainerait la hausse
des prix, ce sont les
effets a long terme et la
garantie dune concur-
rence durable et loyale
qui tmportent

Avantages et inconvénients
de I'extension

Effets sur les producteurs

Les opposants a |'extension de la protection a
toutes les 1G8 affirment que ces conditions seraient
en fait du protectionnisme. Selon eux, les IG sont
un moyen d'interdire aux industries naissantes I'ac-
cés futur au marché. Les IG imposeraient des res-
trictions commerciales strictes dans les nouveaux
secteurs émergeants de I'industrie laitiere et des
produits agricoles transformés. D’un point de vue
négatif, certains pourraient méme affirmer que
Vimitation libre et fidele des produits protégés par
les IG pourrait accroitre la valeur intrinséque du
produit d'origine. “L’extension” génererait égale-
ment des cofits importants pour les producteurs
qui ont utilisé légalement une IG spécifique et

devraient soudainement ’abandonner.

L'utilisation des IG par des personnes autres
que le producteur d’origine, méme avec l'ajout
d’expressions de délocalisation comme “fabriqué
en”, “imitation”, “style” ou “type”, augmente le ris-
que que ces |G deviennent génériques, ce qui peut
causer beaucoup de tort au producteur d'origine.
L'élimination des possibilités de parasitisme doit
étre envisagée en regard des possibilités d’expah-
sion du marché pour les producteurs d’origine.
Une protection compléte augmentera les barriéres
a l'entrée et fournira un accés & de nouveaux
débouchés commerciaux lucratifs sur les marchés
naissants. Toutefois, les IG n’ont pas de caractére
d'exclusivité vis-a-vis de la production: n’importe
qui hors de la zone désignée peut continuer a
fabriquer et a vendre les produits en question; sim-
plement, il doit le faire sous un autre nom, c’est-a-
dire qu'il ne peut pas utiliser I'indication géogra-
phique d’origine (Rangnekar, 2002).

Avec “I'extension”, la protection ne sera pas
limitée aux cas ol |'utilisation abusive des IG in-

duit le public en erreur ou constitue un acte de
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concurrence déloyale. Il suffira de prouver que les
produits qui utilisent abusivement les IG n'ont pas

cette origine.

Effets sur les consommateurs

Certaines délégations dans les négociations de
'OMC affirment que “I’extension” a tous les pro-
duits limiterait la concurrence, encouragerait les
monopoles chez les producteurs et donc entraine-
rait a hausse des prix a la consommation. De plus,
les colits de recherche et de transaction augmente-
raient et les consommateurs ne sy retrouveraient
plus avec les changements de noms et le réétique-
tage des produits. Ces arguments témoignent d’une
vision limitée dans le temps. Ce sont les effets a
long terme et la garantie d'une concurrence dura-
ble et loyale qui importent. A cet égard, I'attribu-
tion d'un meilleur niveau de protection a tous les
produits établirait une solution plus claire. Le rééti-
quetage ne serait pas une conséquence trés répan-
due de “Vextension” en raison des exceptions
prévues a larticle 24 de I'Accord sur les ADPIC.
“L'extension” est d'abord et principalement un ef-
fort pour améliorer la protection future des indica-
tions géographiques.

L'extension faciliterait les choix des consomma-
teurs qui auraient la garantie que les produits utili-
sant une |G proviennent réellement de la région
indiquée. Les consommateurs seraient libres de
décider s'ils souhaitent acheter un produit prove-
nant d'une zone géographique précise avec une IG
indiquant ses caractéristiques ‘et qualités spécifi-

ques, ou acheter un produit similaire, peut-étre

‘moins cher mais qui ne partage pas la méme indi-

cation géographique ni les mémes caractéristiques.
En fait, I'extension garantirait que leurs choix repo-
sent sur des informations attestées lorsqu'ils optent
pour un produit utilisant une IG7. A long terme, la
concurrence entre les produits se ferait en fonction
des mérites, du nom et de I'indication géographi-

que propres a chaque produit.



Charges et coiits administratifs

Les délégations de 'OMC qui critiquent “I’ex-
tension” craignent que cela entraine un réétiqueta-
ge en masse des produits et donc des cofits admi-
nistratifs et une certaine canfusion dans I'esprit du
consommateur. Les partisans de “I'extension” affir-
ment pour leur part que “l'extension” ne provo-
querait pas de réétiquetage ni de changements im-
portants. Les exceptions prévues a I"article 24 s'ap-

p //l/

pliqueraient a “I'extension” au méme titre qu’aux
IG des vins et des spiritueux actuellement. Elles
tiennent compte comme il se doit de la bonne foi
et du caractere usuel dans ['utilisation des IG pour
des produits qui n’ont pas 'origine correspondan-
te. Cependant, si cette utilisation s'est faite de mau-
vaise foi, avec I'intention “d’usurper” la réputation
d‘une IG, elle ne sera pas couverte par les excep-
tions prévues a l'article 24. Il y aura alors obliga-
tion de réétiqueter le produit. Les avantages éco-
nomiques a long terme de 'extension a tous les
produits de la protection additionnelle des 1G com-
penseraient sans aucun doute les colits correspon-
dants aux quelques cas ot le réétiquetage serait
nécessaire (Rangnekar, 2002). La deuxiéme ques-
tion administrative relative aux producteurs situés
en dehors de la région désignée par I'lG concerne
Fampleur des examens a réaliser pour déterminer
le droit d'utiliser une IG. “L’extension” éliminerait
cette incertitude 1égale (Addor, Grazioli, 2002): le
tribunal n'aurait qu’a réaliser un simple test pour
vérifier que le produit provient bien de I'endroit
indiqué et qu'il présente la qualité mentionnée.

Ainsi “I'extension” permet-elle la transparence,
paralléelement & une réduction des cofits pour les
autorités judiciaires et administratives. Elle pourrait
étre introduite sans que cela implique d'instaurer
de nouveaux mécanismes ou systémes de protec-
tion. Par conséquent, la crainte que la protection
des IG par I'article 23 représente une charge admi-

nistrative trop lourde est exagérée. Au contraire,

cela pourrait réduire les cofits liés aux contentieux.

Contrairement a I'article 22, I'article 23 n’exige pas
la preuve que le public a é# induit en erreur
ou qu'il y a eu acte de concurrence déloyale. Par
conséquent, la possibilité indésirable que différents
juges réalisent des tests discrétionnaires aboutis-

sant a des résultats divergents est exclue.

Pays en voie de développement

Il est peu probable que la protection des IG
nuise aux pays a faibles revenus puisqu’elle n’em-
péche pas le développement de produits de subs-
titution. Au contraire, les IG devraient avoir un im-
pact positif sur les pays en voie de développement
en augmentant la quantité d'informations dispo-
nibles pour les consommateurs, en encourageant
I'investissement dans la qualité et dans fa réputa-
tion, en contribuant aux économies d’échelle et en
encourageant une culture de production valorisant
la qualité et I'innovation. [l est souvent objecté que
la charge relative a I'application et a 'administra-
tion des nouvelles lois de protection des G serait
proportionnellement plus importante pour les pays
en voie de développement car ils commenceraient
a un niveau administratif et légal inférieur. Ces pays
seraient néanmoins les premiers bénéficiaires d’une
protection efficace des |G (Escudero, 2001). Les1G
aident a instaurer un climat d'investissement posi-
tif, propice aux entreprises. Elles présentent des ca-
ractéristiques qui répondent aux besoins des com-
munautés et des agriculteurs autochtones et locaux
{Escudero, 2001) parce qu’elles reposent sur des
traditions et des processus de prise de décisions
collectifs. Elles récompensent la préservation des
produits traditionnels tout en laissant la place a une
évolution constante et elles mettent en avant la
relation entre les efforts humains, la culture, la terre,

les ressources et I'environnement.

Les IG pourraient constituer un outil efficace
pour encourager la fabrication de produits locaux.
Elles pourraient aider a établir une différenciation

sur le marché et fournir un acces a des groupes
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Le véétiquetage ne
serait pas une consé-
quence trés répandue de
‘Vextension” en raison
des exceptions prévues
a larticle 24 de 'Accord
sur les ADPIC. “Lexten-
sion” est d’abord ef
principalement un
effort pour améliorer la
proteclion fulure des
indications géogra-
phiques

Lextension pourrail
étre introduite sans que
cela implique d'instau-
rer de nowveaux méca-
‘nismes ou systémes de
protection; de plus, cela
permettyail aux autori-
tés yudiciaires et admi-
nistratives de réaliser

des économies

Il est peu probable que
la protection des 1G
nuise aur pays G
[faibles revenus puis-
qu'elle n ’07’727)@0120 pas le
développement de pro-
duils de substitulion
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“Lextension” serait un
moyen spécial d’encou-
rager le développement
des communautés
locales et rurales dans
les pays en voie de déve-
loppement (Blakeney,
2001). Elle leur donne-
rait la possibilité de
vendre leurs produits a
une échelle beauboup
plus large qui ne se
limiterait pas au mar-

ché régional ou national

Il n'y a aucune raison
logique, légale, écono-
mique ou systémique

pour ne pas protéger
les IG de produits
autres que les vins

el spiritueux

de consommateurs trés spécifiques. De plus, elles
pourraient indirectement promouvoir le tourisme
en augmentant la visibilité et la popularité des pro-
duits ‘exotiques provenant des régions identifiées
par les IG. (Vivas-Eugui, 2001). Une protection effi-
cace aiderait aux pays en voie de développement
a vendre leur production agricole et artisanale sur
le marché mondial en empéchant les abus comme
dans le cas du riz Basmati mentionné plus haut.
“l’extension” serait un moyen spécial d’encoura-
ger le développement des communautés locales et
rurales dans les pays en voie de développement
(Blakeney, 2001). Elle leur donnerait la possibilité
de vendre leurs produits a une échelle beaucoup
plus large qui ne se limiterait pas au marché régio-
nal ou national.

Concliusion

Dans une économie caractérisée par la mon-
dialisation, les indications géographiques permet-
tent de protéger les actifs incorporels comme la
différenciation sur le marché, la réputation et les
normes de qualité. Elles garantissent une culture
de production qui encourage et soutient I'inno-
vation informelle. Les produits identifiés par des IG
ne sont pas destinés a étre vendus comme des pro-
duits de base ni & avoir une prépondérance hégé-
monique sur le marché; ils représentent simple-
ment des produits de grande qualité proposés sur
le marché. De plus, ils véhiculent I'identité cultu-
relle d’une nation, d'une région ou d'une localité
et ajoutent une dimension humaine aux produits,
de plus en plus sujets a la normalisation pour la
production de masse (Downes, Laird, 1999).
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Il n'y a aucune raison logique, légale, écono-
mique ou systémique pour ne pas protéger les |G
de produits autres que les vins et spiritueux. L'ex-
tension & toutes les IG de la protection prévue a
I'article 23 de V'Accord sur les ADPIC représente-
rait un progrés majeur. En effet: »

* Les producteurs et fabricants légitimes dans les
pays développés et en voie de développement
n"auraient plus a craindre que d’autres produc-
teurs usurpent et exploitent la réputation des
IG. En méme temps, cela faciliterait les procé-
dures d’application de la protection des.IG et
garantirait par conséquent de meilleurs débou-
chés commerciaux pour les produits concernés;

» L'extension 2 toutes les IG de la protection addi-
tionnelle prévue a I'article 23 serait particuliére-
ment intéressante pour les communautés et les
agriculteurs autochtones et focaux. Le fait qu'il
leur soit collectivement octroyé le droit exclusif
d'utiliser une désignation spécifique leur per-
mettrait de profiter de cet instrument légal pour
protéger certains' produits traditionnels: ceux
dont les caractéristiques peuvent étre attribuées

essentiellement a leur origine géographique.

Comme nous |'avons déja mentionné, il n’y a au-
cune raison pour que la protection des |G ne s'appli-
que gu’aux vins et aux spiritueux. En accordant a
tous les produits le méme niveau de protection des
indications géographiques que pour les vins et spiri-
tueux, on encouragerait I'innovation informelle et
'on rendrait le commerce et les investissements plus
avantageux, en particulier pour les pays industriali-
sés et en voie de développement dont I'économie

repose sur les exportations de produits de base. &
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Mots-clés , |
indications géographiques, pays en voie de développement, OMC, Accords sur les ADPIC, extension de
la protection additionnelle (ADPIC, article 23) a tous les produits, produits traditionnels

Notes _
1. En voici d'autres: “Danablu”, “Gorgonzola”, “Roquefort”, “Manchego” pour le fromage, “Liibecker”
pour la pate d’amandes, “Basmati” pour le riz, “Idaho” ou “Lapin Puikula” pour la pomme de terre,

“Antigua” ou “Moka” pour le café, “Ceylan” ou “Long Jin” pour le thé, “Toscano” ou “Olympia” pour

I"huile d'olive, “Bordeaux”, “Chianti”, “Napa Valley”, “Coonawarra” pour le vin, “Havana” pour le tabac,
“Shetland” pour la laine, “Bukhara”, “Diiren” pour les tapis, “Limoges” ou “Meissen” pour la porcelaine,
“Talavera” ou “Arita” pour la céramique, “Glashiitter” pour les montres, “Solingen” pour la coutel‘lerie,
“Waterford” ou “Baccarat” pour le cristal.

2. Les exportations de riz Basmati s'élévent a 350 millions de dollars pour FInde et 250 millions de dol-
lars pour le Pakistan; ces exportations pourraient étre affectées si une version non locale obtenait une auto-
risation de commercialisation sous la désignation de riz Basmati et occupait les marchés de pays tiers.

3. Voir par exemple les communications de ces pays en faveur de “I'extension” des indications géogra-
phiques: document de I'OMC IP/C/W/353, IP/C/W/308/Rev.1, IP/C/W/247/Rev.1, IP/C/W/204/Rev.1 et
WT/MIN (01)/W/11. Tous ces documents et une mise 3 jour de I'évolution des discussions sur “I'exten-
sion” des indications géographiques peuvent étre' consultés sur http://www.ige.ch/E/jurinfo/j104.htm et
sur hitp://www.wto.org/english/docs_e/docs_e.htm

4. Puisque ces produits n'entrent pas dans la catégorie des vins et spiritueux.

5. Voir OMC, doc. [P/C/W/353 du 24 juin 2002, consultables sur http://www.ige.ch/E/jurinfo/j104.htm
et sur http://www.wto.org/english/docs_e/docs_e.htm

6. 11 agit surtout d'Etats membres du groupe de Caims (en particulier I’Argentine, F'Australie, le Canada,
le Chili, le Guatemala, la Nouvelle-Zélande, le Paraguay) et des Etats-Unis. Voir OMC, doc. IP/C/W/289
du 29 juin 2001 et IP/C/W/386 du 8 novembre 2002, consultables sur
http://www.wto.org/english/docs_e/docs_e.htm

7. Une étude de I'Institut suisse IHA montre que les consommateurs sont trés attentifs & I'origine géogra-
phique des produits au moment de I'achat. Lorsqu'ils achétent du vin, par exemple, le lieu et l'origine
demeurent le critére d'achat le plus important, responsable a 45% de la décision d’achat, contre 25% pour
le prix, 11% pour le millésime, 10% pour le type de raisin, 4% pour |'étiquetage, 4% pour le producteur

et 1% pour la forme de la bouteille; voir Olszak, 2001, 5.
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